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V souladu s &l. 66 (1) (i) nafizeni (EU) &. 1305/2013 odpovida Ridici organ PRV za zajisténi
propagace PRV, v€etné propagace prostfednictvim Celostatni sité pro venkov.

Ridici organ PRV se rozhodl také pfipoijit k pInéni Spole¢né komunikaéni strategie ESI fondu
v CR v programovém obdobi 2014-2020, ktera vznikla v souladu s nafizenim Evropského
parlamentu a Rady (EU) €. 1303/2013 a ktera ur€uje obecny smér komunikace evropskych
fondli v CR.

Ridici organ PRV predklada tuto informaéni a propagaéni strategii, jakoz i veskeré jeji zmény
pro informaci Monitorovacimu vyboru Programu rozvoje venkova (dale jen ,MV PRVY).
Strategie musi byt pfedlozena nejpozdéji do Sesti mésicl po pfijeti Programu rozvoje
venkova CR pro obdobi 2014 — 2020 (dale jen ,PRV*). Ridici organ PRV informuje MV PRV
alespon jednou roéné o pokroku pfi provadéni informacni a propagacni strategie a o své
analyze vysledku, jakoz i o planované informaéni a propagacni Cinnosti, ktera ma byt
provedena v nasledujicim roce (na pravidelnych jednanich MV PRV).
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1 Cile strategie a cilové skupiny

Hlavim ukolem informacnich a propagacnich aktivit v ramci PRV je informovani potencialnich
prijemcu, profesnich organizaci, hospodarskych a socialnich partner(i, subjektt podilejicich
se na prosazovani rovnosti Zen a muzi a dotéenych nevladnich organizaci, v€etné
ekologickych organizaci, o0 moznostech, které program nabizi, a o pravidlech pro ziskani
pfistupu k financovani programu a rovnéz informovanim pfijemcu o pfispévku Unie a Siroké
vefejnosti o uloze, kterou Unie v programu hraje.

1.1 Cile strategie

V ramci informovani potencialnich prijemct (vice o této cilové skupiné dale) mizeme
definovat nize uvedené obecné a specifické cile.

Obecny cil:
— poskytovat informace o politice rozvoje venkova (spoleéné zemédélské politice)
umoznéni jejiho pochopeni
— propagovat pfinosy PRV a informovat vefejnost o jeho uloze
— podporovat publicitu PRV tak, aby byla zaru€ena transparentnost PRV a jeho pomoci

Specificky cil:

— zvySit povédomi a znalost obsahu PRV,

— cilové skupiny uginné informovat o moznostech, které nabizi PRV,

— cilové skupiny ucinné informovat o pozadavcich na ucast v PRV,

— zajistit snadny a rychly pfistup k informacim o fizeni a spravé fondu, v€etné informaci
o Uloze instituci Evropské unie (vice v dalSi ¢asti),

— na vyzadani poskytovat vhodné a dostate¢ni informace o PRV a jednotlivych
projektech.

— vysvétlovat, provadét a rozvijet politiku rozvoje venkova (potazmo spole¢nou
zemédélskou politiku) a zvySovat informovanost vefejnosti o obsahu a cilech této
politiky

— prostfednictvim informacénich kampani obnovovat davéru spotfebiteld po krizich,
informovat zemédélce a ostatni subjekty &inné ve venkovskych oblastech, prosazovat
evropsky model zemédélstvi a pomahat obéanum jej pochopit

— podavat soudrzné, objektivni a uplné informace v ramci Unie i mimo ni tak, aby byl
poskytnut pfesny celkovy prehled o politice rozvoje venkova (spoleéné zemédeélské
politice).

V ramci informovani Siroké verejnosti o uloze, kterou hraje EU v ramci financovani
PRV, definujeme nize uvedené obecné a specifické cile.

Obecny cil:
— poskytovani informaci o politice rozvoje venkova (spole€¢né zemédélské politice), roli
Evropské unie a umoznéni jejich pochopeni



Specificky cil:

1.2

zajistit snadny a rychly pfistup k informacim o politice rozvoje venkova (spole¢né
zemédélskeé politice) a o roli Evropské unie

Cilové skupiny

Tato komunikacni strategie vymezuje tfi hlavni cilové skupiny:

Potencialni pfijemci
Sirokéa vefejnost
Subjekty fungujici jako styéné body

1.1.1. Potencialni pfijemci

Zadatelé

Zastupci této skupiny jsou subjekty, které odpovidaji definici opravnéného Zadatele
uchazet se o podporu a pfedkladaji svou projektovou zadost k hodnoceni za ucelem
ziskani podpory z PRV. Jedna se o subjekty, které maji zajem o realizaci projektu.
V tomto ohledu je nutné jim v€as poskytnout informace o moznostech financovani a o
zvefejnénych vyzvach k pfedkladani zadosti. Dale by méli byt informovani i o
spravnych postupech, které je tfeba dodrzet, aby vznikl narok na financovani, o
postupech posuzovani Zzadosti o financovani, o podminkach a/nebo Kkritériich
zpusobilosti pro vybér a hodnoceni projektu, atd..

Komunikaéni nastroje pro tuto skupinu jsou pfedevSim pfiru¢ky pro Zadatele,
konference, odborné seminafe zaméfujici se na pfipravu projektd, informacni pulty
v ramci vyznamnych odbornych propagacénich akci na narodni i regionalni urovni.
Jako informaéni médium slouzi pfedevSim webové stranky PRV.

1.1.2. Siroka verejnost

Mlada generace do 18 let

Dulezita cilova skupina, ktera se nepodili pfimo na realizaci PRV, ale je tfeba ji
poskytovat pfiméfenou formou informace o zplsobech pomoci z PRV. Informace
uréené pro tuto cilovou skupinu jsou jak obecnéjSiho charakteru (zaméfené na
pozitivni sdéleni o pfinosech fondu), tak zaméfreny na podani podrobnéjSich informaci
vybrané cilové skupiné zajemcu o problematiku SZP.

MozZnymi komunikacnimi nastroji budujicimi povédomi Siroké vefejnosti o PRV budou
zejména weboveé stranky, socialni sité, servery pro sdileni videosouboru, &lanky
vtisku, prezentace spojené s atraktivni formou komunikace (napf. soutéze,
prfedvadéni dovednosti atd.) na odbornych propagacnich akcich, pfima komunikace
ve formé exkurzi.



Obéané CR 18+/potencialni zadatelé

- Jedna se o cilovou skupinu, z jejichz fad se mohou profilovat budouci zadatele v PRV.
Cilem je probudit aktivni zdjem o problematiku u téchto osob tak, aby se po
vyhodnoceni ziskanych informaci stali uspéSnymi zadateli z PRV. Informace pro tuto
cilovou skupinu jsou jiz vice odborného charakteru a poskytuji detailnéjSi informace
k jednotlivym opatfenim. Mezi dllezité potencialni zadatele patfi podnikatelé v oblasti
zemédélské a potravinaiské vyroby, nevladni neziskové organizace, subjekty mistni

samospravy, vzdélavaci a vyzkumné instituce, atd.

- Je mozno vyuzit vpodstaté veSkeré komunikacni nastroje uvadéné vtomto
dokumentu.

1.1.3. Subjekty funguijici jako styéné body

Informaéni centra

- Cilova skupina pfedstavuje pravné a organizatné uspofadana pracovisté, jejichz
hlavnim poslanim je poskytovat vdeobecné informace o Evropské unii a zabyvat se
jejich rozSifovanim (Eurocentra, Europe Direct, Evropské domy v jednotlivych krajich).
Cilem je této skupiné poskytnout odborné informace vhodné k budovani vSeobecného
povédomi o problematice fondl EU v fadach Siroké vefejnosti a zaroven poskytnout
pracovnikim téchto center dostatek odbornych informaci o PRV pro jejich praci.

- Mezi hlavni komunikacni nastroje Ize zafadit jednani a koordina¢ni schizky, odborné
vzdélavani, poskytovani propagacnich material(, atd.

Regionalni a mistni organy statni spravy a samospravy a dalSi partnefi uvedeni
v €lanku 5 narizeni (EU) €. 1303/2013
-V této skupiné se nachazi také velky okruh potencialnich zadatel(l a nasledné pfijemct
podpory. Jeji zastupci se proto aktivné zajimaji o moznosti dotaci. Komunikace zde
tedy funguje obousmérné. Z tohoto duvodu ma tato cilova skupina velky vliv na
uspéSnou realizaci projektd a Sifeni informaci o moznostech a vysledcich
realizovanych projektl smérem k Siroké verejnosti.
- Mimo poskytovani odbornych informaci riznou formou je dobré se u této skupiny
zaméfit také na poskytovani metodické podpory (pfiru¢ky, seminare, konference,
exkurze za pfiklady best practice atd.).

Monitorovaci vybor PRV
- MV PRV je odpovédny za sledovani poskytované pomoci, schvaluje navrhy na zménu
PRV. Schvaluje kritéria, podle kterych jsou vybirany projekty k realizaci. Cleny MV PRV
jsou zastupci pfislusnych fidicich a koordina¢nich subjektll a partnerd (odbory
ministerstev, partnerska ministerstva, kraje, obce, nestatni neziskové organizace
apod.).
- Komunikace probiha pfedevsim na pravidelnych jednanich.



Koordinaéni vybor Celostatni sité pro venkov, Koordinaéni skupina MZe
- Tyto pracovni organy Celostatni sité pro venkov (dale jen ,CSV*) se mimo jiné
zaméfuji se na podporu realizace komunikacnich aktivit PRV. Zaroven jsou takeé
poradnimi organy v ramci organizacni struktury CSV.
- Komunikace s touto cilovou skupinou probihd pomoci pravidelnych jednani. DalSimi
komunikacnimi nastroji jsou také metodické pokyny nebo odborné seminare.

Vzdélavaci a vyzkumné instituce
- Tyto odborné subjekty jsou vyznamnym zdrojem informaci pro celou fadu potencialnich
ZadatelU/pfijemcl dotaci z PRV. Dale je pfedpoklad, ze budou hrat vyznamnou roli
vramci realizaci projektd spoluprace, inovacnich projektd a prenaseni vysledku
vyzkumu do praxe.
- Jako komunikaéni nastroje jsou vyuzZivany pfedev8im pracovni skupiny, webové
stranky, tiskoviny, odborné seminare, konference atd.

Ostatni subjekty zapojené do implementace PRV
- Dalsi subjekty zapojené do implementace jsou napf. platebni agentura, nebo
dodavatelé ve vybérovém fizeni pro realizované projekty.
- VUci této cilové skupiné se komunikuji pfedevsim vysoce odborné informace potifebné
k uspésné realizaci projektl a k informovani dalSich zapojenych subjektt.

Politicka reprezentace

- Tato cilova skupina pfedstavuje zastupce politickych stran, ktefi byli zvoleni Sirokou
verejnosti k politické reprezentaci daného statu nebo regionu. Zastupci této skupiny
maji velky vliv na utvareni povédomi Siroké verejnosti o realizaci politiky hospodarské a
socialni soudrznosti. Zastupci této skupiny mohou zasadné ovlivnit prostfedi, v némz
PRV funguje. Této skupiné je nutné poskytnout jednak odborné informace, ale takeé ji
informovat o pfinosech Uspésné realizovanych projektt PRV.

- Jako vhodny komunikacni nastroj Ize vyuzit odborné publikace, pracovni skupiny,
konference a besedy, exkurze apod.

Média

- Tato cilova skupina pfedstavuje pfedevsim zastupce masovych komunika¢nich médii
(rozhlas, televize, tisk, internet), jejichZ poslanim je umoznit pfenos sdéleni od zdroje
k pfijemci. Jeji vliv je kliCovy na utvafeni povédomi o PRV predevS§im u Siroké
vefejnosti, ale také u tvlrcu vefejného minéni a osob s rozhodovacimi pravomocemi
ve vefejném sektoru. Je velmi naro¢na na kvalitu poskytovanych informaci ve smyslu
popisu konkrétnich pfinost a dopadu PRV do zivota regionu, pfedstaveni uspésné
realizovanych projektd a konkrétnich osobnosti spojenych s ¢erpanim dotaci.
VyZaduje jednoduchou, srozumitelnou a v€asnou informaci.

- Vedle klasickych nastroji komunikace (napf. tiskové zpravy a konference) je nezbytné
dlouhodobé budovani informacnich vazeb.

Pro uspésné doruceni sdéleni cilovym skupinam je nutné rozliSovat mezi jejich specifickymi
a realnymi potfebami. Je tfeba pfedat cilovym skupindm odpovidajici sdéleni (rozsah,
obsah, mira podrobnosti sdéleni apod.), odpovidajicim zpusobem (forma sdéleni, pouzité
komunikacni nastroje, nacasovani, predpokladana zZivotnost sdéleni apod.) a co mozna
nejefektivnéji (UCelnost, hospodarnost).



2 Komunika€ni nastroje

Pro ucel této strategie byly definovany vhodné komunikacni nastroje tak, aby byla zajiSténa
odpovidajici informovanost vSech cilovych skupin. Nize definované nastroje’ byly vybrany
tak, aby mohly v souladu s SKS (Spole¢nou komunikacéni strategii evropskych strukturalnich
a investiénich fondd v CR v programovém obdobi 2014-2020) vhodné pfispivat k cilim této
informacni strategie. Je nutno poznamenat, ze se nejedna o uzavienou mnozinu nastroju.
V zavislosti na vyvoji potfeb cilovych skupin a komunika¢nich nastroji je mozné mnozinu
nastroju rozsifit, pfipadné nékteré z nich nevyuzit.

V prabéhu celého programového obdobi reaguji komunikacni aktivity na aktualni situaci
v oblasti implementace PRV. Orienta¢ni nasazeni komunikaénich nastroju je naplanovano
na celé programové obdobi. Pouziti téchto nastroji bude dale zpfesfiovano v kazdorocni
aktualizaci informacni a propagacni Cinnosti této strategie. VeSkeré nastroje mohou byt
pouzivany prubézné a intenzita jejich vyuzivani bude vazana na vysledky evaluaci a
zkusenosti. V pribéhu Casu se tak mize ménit i vybér komunika¢nich nastroju vhodnych
osloveni jednotlivych cilovych skupin, a to v zavislosti na tom, jaké komunikacni nastroje
cilové skupiny aktualné vyuzivaji.

Komunikace s médii a PR

Nazev Popis nastroje Cilové skupiny
nastroje
Tiskova konference je klasicky zpUsob pfedani e Média
Tiskova aktualnich informaci médiim za osobni ucasti e Zprostfedkované
konference novinaru. odborna a $iroka
vefejnost
Tiskova brifink je kratSi a vice improvizovana o Média
Tiskovy forma setkani s medii. e Zprosttedkované
brifink odborna a Siroka
verejnost
Tiskova zprava je klasicky zpUlsob pfedani e Média
Tiskova aktualnich informaci médiim bez osobni Ucasti e Zprostiedkované
zprava novinara. odborna a $iroka
verejnost
Jedna se o spolupraci s vybranym okruhem médii, e Média
Media ktera maji k programu tematicky blizko. Moznost e Zprostiedkované
relations medialniho partnerstvi. odborna a Siroka
verejnost

! Definice jednotlivych komunikaénich nastrojl je obecna a mlze se v pribéhu ¢asu ménit s ohledem
na vyvoj medialniho prostfedi.



Medialni komunikace - reklama

Nazev nastroje Popis nastroje Cilové skupiny
Tento nastroj je vhodny jak k imageovym kampanim, tak ke kampanim o Siroka
zamifenym na odbornou vefejnost, nebo potencidlni Zadatele. Mozno vefejnost

Tiskova inzerce vyuziti vytvofeni tematickych pfiloh, vkladd, ¢€i regionalniho zacileni e Odborna
inzerce. vefejnost
Moznost vyuzit klasicky reklamni €as, sponzoring, ¢i specialni o Siroka

Rozhl rozhlasovy format (napf. porad). Velky vybér rozhlasovych stanic s vefejnost

oznias moznosti regionalniho zacileni. e QOdborna
vefejnost

Moznost vyuzit klasicky reklamni ¢as, sponzoring, product placement, e Siroka
Televi i specialni TV format (napf. pofad). Je mozné reklamu i regionalné verejnost
clevize zacilit, vyuzitim regionalnich TV stanic. Diky rozvoji DVBT je i v&tsi e Odbomna
dostupnost mensich TV stanic k $ir§imu okruhu divaka. vefejnost

Nejcastéjsi vyuziti je formou bannerovych reklamnich formata e Siroka
umisténych na navstévovanych webovych strankach — zejména verejnost

Internet rozcestniky, zpravodajské servery, zajmové weby dle tematického

zaméreni programu, nebo PPC reklama s vhodné nastavenymi vyrazy
v ramci tematického zaméreni programa.

On-line komunikace

Nazev nastroje Popis nastroje Cilové skupiny
Jednim z nejzakladnéjSich nastroju komunikace v oblasti ESI e Odborna
fondu jsou zastfeSujici webové stranky, a to s primarnim vefejnost
zaméfenim na odbornou vefejnost — potencialni Zadatele, o Siroka
pfijemce a média. Narodni koordinator bude spravovat vefejnost

zastteSujici webovy portal www.esifondy.cz, ktery bude tvofit
rozcestnik pro viechny informace o fondech EU. Na
webovém portale bude mimo jiné umistén zakladni popis
vSech programu, bude zde umistén seznam pfijemci
(operaci) za vSechny programy, vyro¢ni a evaluacni zpravy
ZastreSujici webové vSech program, aktualni seznam vyzev vSech programd,
stranky www.esifondy.cz odpovédi na ¢asté dotazy (FAQ), dilezité udalosti vSech
programu, odkazy na webové stranky vSech programu a
kontakty na vSechny programy. Déle budou webové stranky
vyuzivany pro aktivity spojené s propagaci fondt EU (napf.
soutéZe, konference, veletrhy apod.). Sou&asti webové
stranky je taktéz online chat pro interaktivni komunikaci
s uzivatelem. Moznost vytvoieni mobilni verze pro ,chytré
mobilni telefony.®
Tyto internetové stranky budou obsahovat zakladni informace
o PRV.



http://www.esifondy.cz/

Webovy portal k PRV

Specialni webové
stranky

Socialni sité

Servery pro sdileni
videosoubor

Online newsletter

Bude zde umistén zakladni popis programu, aktualni vyzvy,
seznam pfijemcu (operaci) programu, vyroc¢ni a evaluaéni
zpravy, kontakty, informace a dokumenty pro Zzadatele a
pfijemce, pfipadné novinky, atd. Webové stranky budou
poskytovat moznost odebirani novinek prostrfednictvim RSS
kanalu. Moznost vytvofeni mobilni verze pro ,chytré mobilni
telefony.”

Mize se jednat o webové stranky stojici mimo portaly
programu, které jsou pfimo spojené napf. s aktualni
komunikaéni kampani, vyroéni konferenci, atp. MoZnost
vytvofeni mobilni verze pro ,chytré mobilni telefony.”

Socialni sité (napf. Facebook, Google+, Foursquare, Twitter,
apod.) se daji vyuzit jak pro komunikaci vuci Siroké verejnosti
tak pro komunikaci vii¢i odborné verejnosti — potencialnim
Zadatelm, pFijemcdm, opinionmakertim.

Jedna se o nastroje typu You Tube, &i Vimeo, kde je mozné
on-line sdilet videa. Je napf. mozné zde zpfistupnit vefejnosti
spoty vzniklé pro TV prezentaci, zaznamy z konferenci, akci
pro vefejnost, apod. Je mozné propojit profil na tomto serveru
s webovym portalem.

Jedna se o pravidelné periodikum typu ,bulletin/,newsletter®,
jehoz obsah uréuje sam fidici organ programu. Distribuce
probiha formou ,direkt mailingu“ primarné mezi odbornou
verejnost.

Publikaéni aktivity (tiSténé komunikaéni nastroje)

Nazev Popis nastroje

nastroje

Viastni Jedna se o pravidelné periodikum typu ,bulletin“/“newsletter, jehoz obsah

- uréuje sam Fidici organ programu. Distribuce probiha adresné primarné

periodikum X L

mezi odbornou vefejnost.
_ Publikace jsou primarné uréené pro odbornou verejnost — potencialni

Publikace . . o . o .
pfijemce, zadatele a pfijemce. Jejich obsah si urCuje sam fidici organ.
Tistény nastroj obsahujici stru¢né informace.

Letaky,

plakaty

Odborna
vefejnost
Siroka

vefejnost

Siroké

vefejnost
Odborna
vefejnost

Siroké
verejnost

Siroka

verejnost
Odborna
verejnost

Odborna
verejnost

Cilové skupiny

Odborna
verejnost

Odborna
verejnost

Siroka
verejnost

Odborna
verejnost



Prima komunikace

Nazev
nastroje

Konference

Veletrhy

Seminare,
workshopy,
exkurze

Individualni
konzultace

Akce pro
Sirokou
verejnost

Nazev nastroje

Mobilni aplikace

Soutéze

QR kédy

Propagaéni
predméty

Popis nastroje

Konference jsou zakladnim nastrojem pro setkani s odbornou
verejnosti — potencialnimi pfijemci, zadateli, pfijemci, opinion
makery. Pfedpokladané rozlozeni konferenci béhem programového
obdobi je zahajovaci konference ke spusténi programu, vyroéni
konference kazdy rok o pokroku v implementaci programu a
zavérecna konference shrnujici implementaci programu za celé
programové obdobi.

Veletrhy jsou nastrojem pfimé komunikace uréenym primarné pro
prezentaci programu odborné i laické verejnosti.

Mensi informaéni/metodické akce pro Zadatele a pfijemce
s konkrétnéjsSimi informacemi.

Individualni podpora Zadatelim a pfijemcim za uc¢elem Uspésné
realizace projektu. Konzultace mohou probihat osobné, elektronicky
formou e-mailu ¢i telefonicky. Muze byt vytvorena i sit' celostatni
kontaktnich mist.

Akce (eventy) pro Sirokou vefejnost jsou vhodné k budovani
povédomi o programu, ke zviditelnéni konkrétnich uspéchu
programu (pf. roadshow, dny otevienych dvefi projektd, apod.).

Ostatni (doplfikové nastroje)

Popis nastroje

Komunikaéni nastroj uréeny pro uzivatele ,chytrych .
mobilnich telefon(“ a tabletd. Jedna se spise o .
doplrikovy nastroj k zakladnim komunikaénim

nastrojiim, avSak muze fungovat i sam o sobé.

Komunikacni nastroj primarné pro Sirokou vefejnost, .
komunikujici ttmata spojena s programem .
interaktivnim zapojenim pfijemcl sdéleni a to

jednoduchou a zabavnou formou. Mize se jednat také

0 doplnék k jinému komunika¢nimu nastroji.

Jde o komunikaéni nastroj, uréeny pro uzivatele .
»chytrych mobilnich telefond®, ktery mize nést fadu o
informaci, nej¢astéjsi vyuZiti je odkaz na webové

stranky.

Doplrikovy komunikacni nastroj pro odbornou i Sirokou .
verejnost slouzici jako drobny darek a zaroven .

predavajici zakladni informaci o programu (napf.
nazev a webové stranky).
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Cilové skupiny

Cilové skupiny

Odborna
vefejnost

Odborna
vefejnost

Odborna
verejnost

Odborna
verejnost
Siroka
verejnost
Siroka
verejnost

Sirokéa vefejnost
Odborna vefejnost

Sirokéa vefejnost
Odborna verejnost

Sirokéa vefejnost
Odborna verejnost

Sirokéa vefejnost
Odborna vefejnost



3 Predbézny rozpocet informaéni a propagacni strategie PRV

Pro zajisténi informacnich a propagacénich opatfeni této informacni a propagacni strategie
bude vyuzito finanénich prostfedkl uréenych na publicitu v ramci Programu rozvoje venkova
na obdobi 2014-2020, opatfeni Technicka pomoc (kod 20). Pljde konkrétné o podopatieni
20.1. — Podpora technické pomoci mimo CSV a podopatifeni 20.2. — Podpora pro zfizeni a
¢innost CSV. Vzhledem k pribéhu schvalovaciho procesu PRV Evropskou komisi, je do
doby finalniho schvaleni dokumentu PRV (v roce 2014 a v €asti roku 2015), vyuzivano pro
realizaci informacnich a propagacnich opatfeni finan¢énich prostfedk(l z Programu rozvoje
venkova CR 2007-2013.

Spole¢né aktivity, které vyplynou zrealizace opatfeni Spole¢né komunikacni strategie
evropskych strukturalnich a investiénich fondi v CR v programovém obdobi 2014-2020,
budou financovany z Operacniho programu Technicka pomoc 2014-2020.

NiZze uvedené Castky zahrnuji jak prispévek Spole€enstvi (75 %), tak narodni
spolufinancovani (25 %). Cerpani finanénich prostfedk(i bude provadéno, monitorovano a
vyhodnocovano v souladu s pravidly a postupy implementace opatfeni Technicka pomoc
a v souladu s principy 3E.

Tabulka 1: Pfredbézny rozpocet informacni a propagacni strategie PRV v letech 2015-2020

Rok Predpokladany rozpocet
(v K&)
2015 9 300 0007
2016 10 000 000
2017 10 000 000
2018 10 000 000
2019 10 000 000
2020 8 000 000
CELKEM 57 300 000

2 Vroce 2015 bude na aktivity v ramci informacni a propagacni strategie vyuzito i cca 2 mil. KE
finan¢nich prostfedkd z PRV 2007-2013
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4 Popis spravnich organt, véetné lidskych zdroji, odpovédnych
za provadéni informaé€nich a propagac€nich akci

Odpovédnou a koordinaéni jednotkou je odbor Ridici organ PRV (14110), ktery bude na
jednotlivé ¢innosti propagace programu vyuzivat podopatfeni 20.1. — Podpora technické
pomoci mimo CSV a podopatieni 20.2. — Podpora pro zfizeni a ¢innost CSV.

Podrobnéjsi komunikacni plan Celostatni sité pro venkov je dle €l. 54 odst. 3 bodé vi)
nafizeni (EU) €. 1305/2013 soucasti Akcniho planu Celostatni sité pro venkov. Na realizaci
aktivit Celostatni sité pro venkov v oblasti publicity PRV se budou také podilet pracovnici
CSV na regionalni urovni (tuto agendu bude zajistovat Statni zemédélsky intervencni fond
na urovni NUTS 2).

PFi napliiovani komunikagniho planu bude probihat uzka spoluprace s pfisludnymi odbornymi
utvary Ministerstva zemédélstvi (zejména Odboru komunikace MZe, ktery bude zajiStovat
zejména komunikaéni aktivity smérem k zastupcim médii) a partnery CSV.

5 Uloha CSV a prispéni jejiho komunikaéniho planu k provadéni
této strategie

Celostatni sit’ pro venkov a jeji komunikaéni plan uvedeny v ¢&l. 54 odst. 3 bodé vi) nafizeni
(EU) €. 1305/2013 hraje v oblasti komunikace s vefejnosti a propagace vysledkd Programu
rozvoje venkova velmi vyznamnou roli.

Jejim hlavnim ukolem v této oblasti je podpora implementace PRV a prezentace jeho
vysledku zejména formou predavani zkusenosti a vysledku dobré i Spatné praxe.

CSV bude zaroven slouzit i jako nastroj pro zajisténi prezentace vysledkd monitorovani
a hodnoceni PRV jak Siroke, tak i odborné verejnosti.

Vyznamnou roli bude CSV hrat v pfipadé prezentace vysledkl projektld realizovanych
v oblasti inovaci a Evropském inovaénim partnerstvi. CSV zaroven zprostfedkovava prenos
dobré praxe z CR smérem k Evropské siti pro rozvoj venkova a naopak.

5.1 Priklad aktivit CSV, které prispéji k naplnéni této strategie

e setkavani partnerd CSV (vystupem téchto aktivit je napfiklad vyhodnoceni akci CSV
v daném regionu &i navrhy ro¢ni provadécich pland), seminafe a vzdélavaci aktivity
zamérené na sdileni zkuSenosti,

o exkurze pro koneéné pfijemce za priklady dobré praxe,

¢ Cinnost tematickych pracovnich skupin,

e poradani konferenci (napf. narodni konference Venkov pravidelné organizovana na
podzim, regionalni konference)

e aktivity v ramci soutéze Vesnice roku, ,Ocenéni Oranzova stuha®,
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e provoz webového subportalu Venkov - vkladani informaci o aktivitach CSV
(databaze ¢lenti CSV, databaze uspésnych projektd PRV, databaze MAS, prehled
aktivit na regionalni urovni, tematické pracovni skupiny, publikace a dokumenty,
periodikum Venkov, kontakty, informace o Ocenéni Oranzova stuha, odkazy),

e priprava a distribuce tematickych periodik napf. Venkov,

e prezentace PRV, CSV a jejich partnerl na veletrzich a vystavach (napf. Zemé

zivitelka, REGIONTOUR, Agrokomplex atd.),

e vydavani info brozur, publikaci, letaku, DVD, CD zaméfenych na propagaci PRV,

CSV, EU

6 Popis toho, jak se budou informaéni a propagacni akce
posuzovat z hlediska viditelnosti a vytvareni povédomi o
politickém ramci, programech a operacich a uloze, kterou hraje

EZFRV a Unie

Monitorovani a hodnoceni realizace komunikacnich aktivit je sledovano prostfednictvim
indikator na drovni vystuptl a vysledk(® realizovanych opatfeni informovanosti a publicity.

6.1 Ukazatele vystupt v oblasti rozvoje venkova aplikované v ramci

informacnich a propagacnich akci

Celkové verejné vydaje
Pocet tematickych a analytickych vymén s podporou CSV
Pocet komunikacnich nastroji CSV

Pocet Cinnosti Evropskeé sité pro rozvoj venkova, jichz se zucastnila CSV

Tabulka 2: Ukazatele vystupu véetné kvantifikace

Typ

ukazatele

Nazev ukazatele

Kvantifikace

Vystup Pocet komunikaénich nastroju CSV:

- pocet setkani/akci realizovanych CSV - celkem

v€etné elektronickych vydani) — celkem
o ztoho zamérenych na sdileni a Sifeni vysledku

o ztoho zaméfenych na sdileni a Sifeni vysledku 500
monitorovani a hodnoceni
o z toho zaméfenych na poradce a sluzby na
podporu inovaci
o ztoho zaméfenych na MAS vc&etné podpory
spoluprace
- pocet publikaci (letaku, newsletterd, magazinu apod. 65

® Navrzené indikatory budou pfipadné dale upfesnény v navaznosti na projednavani sestavy
indikatoru v ramci dokon€ovani a schvalovani PRV 2014-2020.
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monitorovani a hodnoceni

o z toho zamérenych na poradce a sluzby na
podporu inovaci

o ztoho zaméfenych na MAS véetné podpory
spoluprace

- pocet dalSich komunikaénich nastroji (webové

stranky, socialni média atd.) — celkem

o ztoho zaméfenych na sdileni a Sifeni vysledku
monitorovani a hodnoceni

o z toho zaméfenych na poradce a sluzby na
podporu inovaci

o ztoho zamérenych na MAS vc&etné podpory
spoluprace

- pocet prikladt projektl nashromazdénych a

prezentovanych CSV — celkem

o z toho zamérenych na sdileni a Sifeni vysledku
monitorovani a hodnoceni

o z toho zaméfenych na poradce a sluzby na
podporu inovaci

o ztoho zamérenych na MAS v&etné podpory
spoluprace

100

Pocet tematickych a analytickych vymén mezi
stranami zu€astnénymi na rozvoji venkova
zalozenych za pomoci CSV:
- ustanovené tematické pracovni skupiny — celkem
o ztoho zaméfenych na sdileni a Sifeni vysledku
monitorovani a hodnoceni
o ztoho zaméfenych na poradce a sluzby na
podporu inovaci
o ztoho zaméfenych na MAS vé&etné podpory
spoluprace

- konzultace se zu¢astnénymi stranami — celkem
o ztoho zaméfenych na sdileni a Sifeni vysledku
monitorovani a hodnoceni
o z toho zaméfenych na poradce a sluzby na
podporu inovaci
o ztoho zaméfenych na MAS vé&etné podpory
spoluprace

50

- ostatni (Skoleni, webova fora atd.) — celkem
o ztoho zaméfenych na sdileni a Sifeni vysledku
monitorovani a hodnoceni
o z toho zaméfenych na poradce a sluzby na
podporu inovaci
z toho zamérenych na MAS vc€etné podpory spoluprace

300

Pocet aktivit Evropské sité pro venkov (ENRD), na
kterych se CSV uéastnila (celkem)

Pocet aktivit Evropské sité pro venkov (ENRD), na
kterych CSV aktivné prispéla (celkem)
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6.2 Ukazatele vysledku v oblasti rozvoje venkova aplikované v ramci
informacnich a propagacnich akci

— Mira informovanosti o fondech EU u cilovych skupin
— Mira znalosti podpofenych projektd u cilové skupiny

Tabulka 3: Ukazatele vysledku véetné kvantifikace

Typ Nazev ukazatele Kvantifikace
ukazatele
Vysledek | Mira informovanosti o fondech EU u cilovych skupin 68 %

Mira znalosti podpofenych projektu u cilové skupiny 70 %

7 Predbézny rozpocet informacni a propagacni strategie PRV
v roce 2015

V souladu se schvalenym Akénim planem implementace SZP a SRP vroce 2015 je
predkladan konkrétnéjsi plan pro oblast seminart a vzdélavacich akci pro verejnost. Aktivity
budou rozdéleny na nékolik oblasti. Tematické zaméfeni véetné indikativniho rozpoctu je
uvedeno v tabulce €. 4.

Tabulka 4: Predpokladany plan informaéni a propagac€ni ¢innosti PRV pro rok 2015

Oblast Cinnost Rozpoéet Harmonogram
(Gtvrtleti)

oblast Programu | Propagacni predméty 400 000 dle potieb

rozvoje venkova | |nformagni akce 2 000 000 pribézné

(zzof()p?)trzm Vyro¢ni zprava 0 . Ctvrtleti

.1. — Podpora
L P Pravidla pro Zadatele 300 000 Cerven - prosinec

technické g _ . -

pomoci mimo Metodiky pro Zadatele 1010 000 . Ctvrtleti

CSsV) Piirucka k agroenvironmentalné- . ,

Klimatickému opateni PRV 2014-2020 1000000 Hl. ctvrtiet]
(ev. Opatfeni V.1 Letaky k jednotlivym opatfenim 220 000 pribézné
PRV 2007-2013)

Konference Venkov 495 000 IV. Ctvrtleti
oblast Celostatni | Konference k metodé LEADER 495 000 II. Ctvrtleti
sit' pro venkov Konference TPS KPU 150 000 I Etvrtleti
(Podopatteni Vyro&ni konference partnerd CSV - . ]
20.2. - Podpora | zemédglskych podnikateld 200,000 V. clurtiet
pro zfizeni a Ugast na mezinarodnich vystavach a e
¢innost CSV) vystavach na celorepublikové Grovni 2148 000 prubezne

Ugast na regionalnich vystavach a Y .
(ev. Opatfeni V.2 | hrezentagnich akcich 80000 Il ctvrtiet
PRV 2007-2013) : 5 = -

Publikace a brozury CSV, pfiklady dobré 500 000 prib&Ine

praxe PRV
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