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Ceska republika — Ministerstvo zemédélstvi jako zadavatel vy$e uvedené vefejné zakazky obdrzel dne
05.03.2024 7adost o vysvétleni zaddvaci dokumentace. Nize uvadime jeji Uplné znéni spole¢né
s odpovédmi zadavatele.

Dobry den, prosime o vysvétleni k nasledujicim bodim ZD:

Otdazka €. 1

Proc je poptavan refresh loga? Co je cilem? Nespokojenost se sou¢asnym logem?

Odpovéd zadavatele

Zadavatel uvadi, Ze doddani navrhu na refresh aktudlniho loga , Ryba na talif“, které bude v souladu
s komunikacni strategii a zaroven bude odpovidat potfebdm moderniho poufZiti a bude odpovidat
navrhované kreativni strategii komunikace, je predmétem hodnoceni v ramci kvalitativniho hodnoceni
dle bodu 2.B Subkritérium — Kreativni strategie kampané, kdy je cilem posoudit, zda a jak je uchazec
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schopen predlozZit poZzadovany ndvrh. Zadavatel dale uvadi, Ze cilem je navrh loga v takové podobg,
aby odpovidal potfebdm moderniho pouziti a byl jednodussi pro jeho zapamatovani a v souladu
s kreativni strategii.

Otazka ¢. 2

Proc je poptavan redesign webu? Co je cilem redesignu? Nespokojenost se sou¢asnym designem webu
nebo pouze doplnéni o funkce ¢i obsah specifikovanych ve strategii?

Odpovéd' zadavatele

Zadavatel uvadi, Ze redesign webu, ktery odpovida navrhované kreativni strategii komunikace, je
predmétem hodnoceni vramci kvalitativniho hodnoceni dle bodu 2.B Subkritérium - Kreativni
strategie kampané, kdy je cilem posoudit, zda a jak je uchaze¢ schopen navrhnout grafické Upravy
soucasné webové stranky tak, aby odpovidala navrhované kreativni strategii a byla v souladu s ni, a to
predevsim z pohledu grafické/kreativni podoby, struktury a pfipadného doplnéni obsahu a funkci.

Otazka ¢. 3

Je cilem udélat kompletni navrh nové vizudlni komunikace projektu nebo se ma vychazet ze
soucasného designu projektu?

Odpovéd zadavatele
Zadavatel uvadi, Ze predmétem kvalitativniho hodnoceni je navrh nové vizudlni komunikace projektu
v souladu s navrhovanou kreativni strategii dle bod( 2.B Subkritérium - Kreativni strategie kampané.

Otazka ¢. 4

Proc je poZadovana analyza, kdyzZ uZ je zpracovana ve strategii? V ¢em by se méla lisit nové navriend
analyza od té, co je jiZz zpracovana?

Odpovéd zadavatele

Zadavatel uvadi, v ramci pozadované analyzy pro ucely kvalitativniho hodnoceni 2A.Subkritérium —
Analyza spotiebniho chovéni a Zivotniho stylu obyvatelstva CR ve vztahu ke konzumaci ryb,
vysvétlujici informace:

strana2z4



M Spolufinancovano &
Evropskou unii QR

* %

MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI

V ramci tohoto subkritéria bude zadavatel hodnotit kvalitu analyzy pfedevsim z hlediska jejiho vyuZiti
pro tvorbu kreativni strategie a vybér prostfedkd komunikace. V ramci hodnoceni kvality analyzy bude
zadavatel posuzovat:

» spektrum vyuZitych dat, jejich rozsah, divéryhodnost a vyznamnost
Jedna se pfedevsim o vybér vhodnych a relevantnich dat a prace s nimi.

» vyvoj relevantnich parametrd analyzy v Case
Jedna se o poutiti vySe uvedenych dat v ramci relevantnich ukazatell v relevantnim case.

» relevanci segmentace cilové skupiny a vyuZitelnost pro kreativni strategii
Jednd se o segmentaci cilové skupiny na zakladé kreativni strategie a dle doporuceni
uchazece tak, aby byla relevantni a pouzitelna.

> vyuZitelnost segmentace pro vybér prostiedk( komunikace
Jedna se o segmentaci viz vyse v takovém rozsahu, aby doporucena segmentace-byla realné
pouzitelna pro vybér konkrétnich prostiedkti komunikace.

» doporuceni na praci s daty tak, aby byly vyuZitelné pro fizeni komunikaénich aktivit
Jedna se napf. o konkrétni doporuceni na data typu MML, sledovanost, poslechovost,
navstévnost atd.

Otdazka €. 5

Existuje zpracovana marketingova strategie pro segment mimo spotrebitele, tedy B2B strategie pro
dodavatele, distributory, atd.?

Dékuji
Odpovéd zadavatele

Zadavatel uvadi, Ze komunikacni/marketingovou strategii pro dodavatele, distributory apod.
nerealizoval.
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S ohledem na charakter vysvétleni zaddvaci dokumentace se zadavatel rozhodl ponechat plvodni
IhGtu pro podani nabidek. Nabidky je tedy mozné podat do 21.3.2024 do 10 hod.

V Praze dne: shodné s datem a ¢asem el. podpisu

Digitalné podepsal
Ing° Pavel Ing. Pavel Pojer

Datum: 2024.03.06

POJer 14:48:19 +01'00'

Ceska republika — Ministerstvo zemédélstvi

Ing. Pavel Pojer
feditel
Odbor Ridici organ Opera¢niho programu RybaFstvi
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