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Ceska republika — Ministerstvo zemédélstvi jako zadavatel vy$e uvedené vefejné zakazky obdrzel dne
19.03.2024 Zadost o vysvétleni zaddvaci dokumentace. Nize uvadime jeji Uplné znéni spolecné
s odpovédi zadavatele.

Dobry den,

prosim o odpovéd na dotazy nize.
Dékuji

S pozdravem

(anonymizace tazatele)
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Otazka ¢. 1
Ze zadavaci dokumantce mame za to, Ze klient poZaduje strategicky plan (doporucené media typy -
optimalni medidoni mix, ¢asovy plan atd.). mediadlni kampané. Vybér a doporuceni jednotlivych médii

nikoli. Prosime o potvrzeni.

Odpovéd zadavatele

Zadavatel uvadi, ze v rdmci hodnoticiho kritéria hodnoceni kvality nabizeného fesSeni subkritéria 2.C
Navrh komunikaéniho mixu ATL/BTL aktivit, zadavatel nepoZaduje doporucéeni jednotlivych
konkrétnich médii dle nazvu, ale dle mediatypt a formata.

Otazka €. 2
Jakykoli plan, ¢i navrhu na léta 2025-2026 mUZe byt samoziejmé pouze velmi rdmcovy. UZ z toho
dlvodu, Ze jeho soulad s realitou, ¢i efektivita nenjsou objektivné vyhodnotitelné. Pfedpoklada klient

v této ¢asti néjakou specialni formu/obsah nabidky?

Odpovéd zadavatele

Zadavatel uvadi, Zze v rdmci hodnoticiho kritéria hodnoceni kvality nabizeného reseni subkritéria 2.C
Navrh komunikaéniho mixu ATL/BTL aktivit bude hodnotit dle bodl uvedenych v zadavaci
dokumentaci tj.:

> vyuZiti relevantnich dat pro planovani komunikaénich prostredki/néastrojd

> optimalizaci komunikacnich prostfedk(/nastrojd z komunikaéni strategie vzhledem k
pfedpokladané hodnoté ¢asti vefejné zakazky

> optimalizaci komunikacnich prostfedk(/nastrojl za iéelem maximalizace efektivniho zasahu
cilové skupiny/jejich segmentt

> harmonogram (¢asovy plan) z pohledu vhodné sezonality a cross komunikacni optimalizace
> doporuceni vizudlni i zvukové podoby zpracovani kampané pro jednotlivé media typy a
formaty

> prehlednost a spravnost Udaji uvedenych v komunikaénim planu ATL/BTLnavrh metodiky

vyhodnoceni komunika¢niho planu ATL/BTL
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Otazka ¢. 3

Ve zplsobu hodnoceni se uvadi: “Nejlépe v ramci jednotlivého subkritéria bude hodnocena nabidka,
ktera v nejvétSim rozsahu naplni poZadavky a cile stanovené zadavatelem v této zadavaci
dokumentaci...” V ZD vSak Zadné cile kampané stanoveny nejsou. U subkritéria - Kreativni strategie
kampané je pouze obecné uvedeno, Ze cilem je: “V souladu s navrZzenou komunikacni strategii prevést
hlavni komunikacni sdéleni do takové podoby, ktera ma nejvétsi potencial oslovit a motivovat cilové

e
e

skupiny.” A déle: “Cilem je jednodussi a rychlejSi zapamatovani loga a znacky ,Ryba na talit*“ nebo:
“Vzbudit pozitivni emoce a vyvolat dalsi zdjem o informace o produkci sladkovodnich ryb a o ndkup
sladkovodnich ryb”. Stanovuje zadavatel néjaké konkrétnéjsi KPIs? Napr. cilovd mira povédomi,

prokliky na dopadovou stranku, interakce, zvyseni konzumace ryb atd.

Odpovéd zadavatele

Nabidka bude hodnocena dle naplnéni pozadavk( a cild stanovenych v jednotlivych subkritériich, kde

jsou jednotlivé poZadavky specifikovany.

Otazka €. 4

Je pozadavkem zadavatele zachovat znacku “Ryba na talif” (byt s refreshem loga), nebo je mozné pfijit
s ndvrhem znacky nové?

Odpovéd zadavatele

M

Zadavatel pozaduje zachovani jiz zname znacky ,,Ryba na talif“ viz doporuceni Komunikacni strategie
CAST 1: se zaméfenim na zvyseni informovanosti spotiebitell o prospésnosti konzumace
sladkovodnich ryb a environmentdlnich pfinosech sladkovodni akvakultury (napf. str. 31, 97, 99 atd).

Zadavatel dale uvadi, Ze dodani navrhu na refresh aktudlniho loga ,,Ryba na talif“, které bude v souladu
s komunikacni strategii a zaroven bude odpovidat potfebdm moderniho poufZiti a bude odpovidat
navrhované kreativni strategii komunikace, je predmétem hodnoceni v ramci kvalitativniho hodnoceni

dle bodu 2.B Subkritérium — Kreativni strategie kampané.

Otazka ¢.5

V ramci pozadavku na navrh komunikaéniho mixu ATL/BTL aktivit je zadavatelem poZadovano:
“Doporuceni vizualni i zvukové podoby zpracovani kampané pro jednotlivé media typy a formaty.” Jak
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presné si toto zadavatel predstavuje? Mysli tim pfipravu finalni podoby vSech doporucenych formatt
uZ v ramci VR? M4 poZzadavky na konkrétni formaty, které chce vidét?

Odpovéd zadavatele

Zadavatel uvadi, Ze nepoZaduje ptipravu finalni podoby vsech doporucenych formatl k nasazeni do
médii.

S ohledem na charakter vysvétleni zadavaci dokumentace se zadavatel rozhodl ponechat plvodni
Ihdtu pro podani nabidek. Nabidky je tedy moZzné podat do 21.03.2024 do 10 hod.

V Praze dne: shodné s datem a ¢asem el. podpisu

Digitalné podepsal

I ng . Pavel Ing. Pavel Pojer

Datum: 2024.03.20

POJ er 10:45:34 +01'00'

Ceska republika — Ministerstvo zemédélstvi
Ing. Pavel Pojer
feditel
Odbor Ridici orgdn Operaéniho programu RybaFstvi
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