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Nazev verejné zakazky: Komunikacni strategie — informovanost spotiebitelti 1 —
Nakup médii

Evidencni ¢islo VZ: 72024-021565

Druh zadavaciho fizeni: Otevrené fizeni dle § 56 zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani
verejnych zakazek (,2ZVZ")

Zadavatel: Ceska republika — Ministerstvo zemédélstvi
Sidlem: Tésnov 65/17, 110 00 Praha 1 — Nové Mésto
Zastoupeny: Ing. Pavel Pojer, feditel, Odbor Ridici organ Operaé¢niho

programu Rybarstvi

1I¢o: 00020478

Ceska republika — Ministerstvo zemédélstvi jako zadavatel vyse uvedené vefejné zakdzky obdrzel dne
05.06.2024 zadost o vysvétleni zadavaci dokumentace. Nize uvadime jeji Uplné znéni spolecné
s odpovédmi zadavatele.

Otazky:

Zadavatel pozaduje v Priloze ¢. 3 — PoloZkovy rozpocet nacenéni v Casti TV - inzerce, sponzoring a specialni
operace v polozkach 7-9 — ,celoplosna TV stanice nebo sit’ min. 10 regionalnich TV stanic, v ¢ase 18:00 -
22:00 min. 70 %, rok 2024 (primérna cena za uverejnéni)".

1. V ramci celostatnich TV jsou velké rozdily ve sledovanosti jednotlivych TV. PoZaduje zadavatel, aby
celoplosna stanice splfiovala néjaka kritéria sharu nebo ratingu jako je tomu u polozek 1-3, napfiklad
minimalni share stanice 5 % nebo 10 %? Vybér TV provadi zadavatel nebo dodavatel?
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2. Nacenuje se v ramci regionalnich stanic odvysilani reportaze na jedné stanici nebo na siti 10 stanic. Jedno
odvysilani na siti 10 stanic se pocita jako jedno vysilani nebo jako 10 vysilani?

3. Je mozné TV Al1l povaZovat za sit’ regionalnich stanic?

Zadavatel pozaduje v Pfiloze €. 3 — Polozkovy rozpocet nacenéni v ¢asti - Online - inzerce a specialni
formaty v polozce 5 - Kategorie Advertorialy nacenéni ve 2 fadcich (fadky 27-28).

4. Jak se lisi Fadky 27-28, resp. co pozaduje zadavatel v téchto fadcich nacenit?

Zadavatel pozaduje v PFiloze ¢. 3 — Polozkovy rozpocet nacenéni v ¢asti - Online - inzerce a specialni
formaty v poloZce 9 - Kategorie Podcastové aplikace je pozadovano nacenéni ve 2 fadcich (fadky 34-35)

5. Jak se lisi fadky 34-35, resp. co pozaduje zadavatel v téchto fadcich nacenit?

Zadavatel pozaduje v PFiloze ¢. 3 — Polozkovy rozpocet nacenéni v ¢asti - Tisk - inzerce (plnobarevny inzerat
4C, format se vztahuje k velikosti strany A4) a specialni formaty

6. V ramci jednotlivych skupin titull (polozka 1-11) je vzdy pomérné Siroké spektrum moznych tituld.
Pozaduje zadavatel garanci ceny vzdy pro vSechny tituly z dané kategorie? Vybér tituld provadi zadavatel
nebo dodavatel?

Zadavatel pozaduje v Pfiloze ¢. 3 — PoloZkovy rozpocet nacenéni v ¢asti - OOH - reklama a specialni formaty
v poloZce 1 - Pronajem reklamni plochy, v€. vyroby, instalace a deinstalace - Kategorie billboardy.

7. Ceny za pronajem billboard(l se vyrazné lisi v zavislosti na umisténi. Mlze zadavatel upfesnit pozadované
umisténi, napriklad podobné jako je tomu u polozky 3, kde je poZadovano umisténi v krajském mésté?

Zadavatel pozaduje v PFiloze ¢. 3 — Polozkovy rozpocet nacenéni v ¢asti - Rozhlas - reklama a specialni
formaty

8. V poloZce 2 a polozce 4 pozaduje zadavatel vysilani spotl off time. Dale vSak zadavatel nespecifikuje
omezeni na Cas vysilani, poslechovost a cena se vsak v rliznych casech vyznamné lisi. Pozaduje zadavatel
umisténi spotu do konkrétniho ¢asu nebo nechava umisténi zcela na dodavateli? Pripousti zadavatel vysilani
i v nocnich hodinach?

Odpovéd zadavatele

Zadavatel uvadi nasledujici vysvétleni:
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K bodu €. 1: Zadavatel poZaduje minimalni share stanice 10 % (dle ATO 2022 15+). Vybér TV stanic bude
provadét zadavatel ve spoluprdci se strategickou agenturou.

K bodu €. 2: U sité regionalnich TV stanic se jako jedno odvysilani pocita odvysilani na kazdé z minimalni
10 stanic (tzn. minimalné 10 odvysilani na jednotlivych stanicich).

K bodu €. 3: Stanice Al1 je dle své prezentace klasifikovana jako celoplosnd, nelze ji tedy povaZovat za
sit regionalnich stanic. Soucasné nesplriuje podminku minimalniho reache celoplo$né tv stanice.

K bodu €. 4: V radku 27-28 doslo ke zdvojeni fadkQ, zadavatel jeden z téchto radkd odstranil a vydava
aktualizovanou Pfilohu €. 3 ZD — PoloZkovy rozpocet.

K bodu €. 5: V fadku 34-35 doslo ke zdvojeni fadka, zadavatel jeden z téchto radkd odstranil a vydava
aktualizovanou Pfilohu €. 3 ZD — Polozkovy rozpocet.

K bodu €. 6: Zadavatel poZaduje inzerci v kterémkoli titulu dané kategorii za nabizenou cenu. Vybér
tituld bude provadét zadavatel ve spolupraci se strategickou agenturou.

K bodu €. 7: Zadavatel pozaduje umisténi billboard( v lokalitach dle svych potfeb a poZadavk(. Vybér
konkrétnich lokalit bude zavisly na konkrétnim cili marketingové podpory a aktudlni kampani.

K bodu ¢. 8: Zadavatel upresriuje, Ze off time pasmo pro nacenéni rozhlasovych spotl je definovano
jako €asové pasmo mezi 15 — 18 hodinou, zadavatel doplnil a vydava aktualizovanou Pfilohu €. 3 ZD —
Polozkovy rozpocet.

S ohledem na charakter vysvétleni zadavaci dokumentace se zadavatel rozhodl prodlouzit Ihitu pro
podani nabidek. Nabidky je tedy mozné podat do 14. 6. 2024 do 10 hod.

V Praze dne: shodné s datem a ¢asem el. podpisu i
Digitalné podepsal

I n 9 . Pave | Ing. Pavel Pojer
Datum: 2024.06.07

POJ er 07:45:26 +02'00'

Ceska republika — Ministerstvo zemédélstvi

Ing. Pavel Pojer
feditel

Odbor Ridici orgdn Operaéniho programu Rybafstvi
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