DODATECNE INFORMACE &. 7 k &asti 1 i 2 vefejné zakdzky ,,Zajisténi komplexni

organizace a prezentace projektu ,,Poznej svého farmaie 2015%:

Ceské republika - Ministerstvo zem&d&lstvi, jako zadavatel shora uvedené vefejné zakizky,
obdrzel ve dnech 25., 26. a 27. unora 2015 a 2. bfezna 2015 zadosti dodavateli o dodate¢né
informace k zaddvacim podminkam této vefejné zakazky.

Na niZe uvedené dotazy poskytuje zadavatel nasledujici odpovédi:

Dotazy:

1.

PozZadujete piedlozeni grafického navrhu plakatu spolu s nabidkou?
Odpovéd ¢. 1:
Zadavatel nepoZaduje predlozeni grafického navrhu plakatu spolu s nabidkou.

PoZadujete dodani podrobného produkéniho planu akei?

Odpovéd ¢. 2:

Zadavatel bude pozadovat produkéni plian akei v ramci produkéni a organizaéni
pFipravy po zahijeni projektu. NepoZaduje dodani podrobného produkéniho
planu akci v ramci nabidky.

. Letaky A5 - naklad pouze 1200ks/akce - toto mnoZstvi je pro potieby distribuce letaka

do schranek obyvatel nezvykle malé (pokryje pfiblizné€ 2 okolni obce) — nejedna se
Odpoveéd ¢&. 3:

Ano, jedna se o preklep. Zadavatel pozaduje 12000 ks/akce. Tuto skutecnost
zadavatel promitl do rozpoétu — predklida upravené rozpocty pro obé &asti a
rovnéz tuto zménu promitl do smluv pro ¢ast 1 i 2 a predklada upravené navrhy
smluv.

Pozadovany naklad letaki nepokryva dodéni letakd hostujicim farméiim jednotlivych
akci, aby mohli letdky rozdavat ve svych prodejnach ¢i provozovnach. S touto
poloZkou se tedy nepocita?

Odpoved’ é. 4:

Zadavatel podliti s dodanim letaki i farmaFam. PotFebu bude pokryvat
dostateéné mnozZstvi letaki viz opraveny udaj v odpovédi ¢. 3.

Smlouva bod ¢. I, €l. 4) hygienicka zazemi — pisemné potvrzeni vhodnosti pofadani
kazdé akce vystavené mistné pfislusnou hygienickou stanici (veterindrni spravou) —
pokud by nalezli hygienickou zédvadu, musela by se cela akce zrusit. V takovém
pfipadé by se postupovalo jakym zplsobem — nahradni farma nebo uplné zruSeni
akce? Cast plnéni by jiZ byla provedena (vyroba letak, objednavky vylepd, atd.)
Odpovéd’ é. 5:

Z ¢lanku VII odst. 5 smlouvy pro ¢ast 1 i 2 predmétné verejné zakazky vyplyva,
Ze v pFipadé, Ze se nékteré z dilé¢ich plnéni nebude moZné uskutecnit vinou vyssi
moci, mid Objednatel za to, Ze Poskytovatel je pojistén a naklady jiz vynaloZené
na neuskuteénénou akci uhradi z pojistné nahrady. Objednatel muZe poté
rozhodnout o konani akce v jiném terminu a na jiném misté. V tomto pripadé
niklady Poskytovatele vynaloZzené na neuskute¢nénou akei, hradi Poskytovatel.

Z ¢l 1V odst. 9 smlouvy pro ¢ast 1 i 2 piredmétné vefejné zakazky vyplyva, Ze
v pFipadé nezbytnosti v dusledku nepredvidatelnych okolnosti nebo s ohledem




10.

na vysi disponibilnich prostiedki pro financovani miize Objednatel na zakladé
dohody s Poskytovatelem rozhodnout o neprovedeni jednoho nebo vice diléich
plnéni Dila. Objednatel je povinen tuto skute¢nost Poskytovateli sdélit nejpozdéji
20 dni pfed konanim jednotlivych akci. Poskytovatel ma narok na ihradu
prokazatelné vynaloZenych nakladu, které do té doby vynaloZil, pokud se strany
nedohodnou pisemné jinak.

Polozka rozpoétu - Socidlni sité — jednd se o zaloZeni FB profilu, grafické zpracovani
podkladli pro postovani (obrazky, pozvanky) a placené fb kampané? V jakém rozsahu
mame placené fb kampané planovat, resp. jaky je poZadovany dosah prispévkii?
Odpovéd’ ¢. 6:

Ne, Zadavatel nepoZaduje zaloZzeni nového FB profilu, ani placenou fb kampaii.
Zadavatel poiaduje pouze vypracovivini a dodavani podkladii k prezentaci
jednotlivych akci na jeho vlastnich, uz zaloZenych profilech na socidlnich sitich.

Polozka rozpoétu Internet (bannerova reklama) — pozadujete objednani PPC kampani?
Mate preferenéni weby? Bannery maji byt statické ¢i flashové?

Odpovéd’ ¢. 7:

Zadavatel pozaduje vypracovani marketingové a mediilni strategie 15 dni pied
kaZdou akci s vitéznym uchazeéem (viz ¢l. I bod 4 pism. b) a ¢l. II odst. 4 Smluv).
V ramei ni ma dodavatel navrhnout bannerovou inzerci v libovolné formé a na
libovolnych webech tak, aby byla i¢inna pro danou navstévnost v dané lokalité.
Zadavatel predpoklada, Ze poskytovatel pro tento tucel uzavie medidlni
partnerstvi s nékterymi z provozovateli webi. Pro poZadovanou navstévnost 300
az 500 lidi neni nutna PPC kampaii.

Pozvéanky v regionalnich médiich — jedna se placenou inzerci?

Odpovéd ¢. 8:

Zadavatel uvadi, Ze se nejedna o placenou inzerci a predpoklida inzerci
napiiklad formou medialnich partnerstvi.

Ve smlouvé jsou uvedené energie, ale v rozpoctu chybi poplatky za vodu a odvoz
odpadk — budou tyto poplatky souéasti ,,nagjmu” farmy?

Odpovéd é. 9:

Ne, polozka sbér a odvoz odpadki je zahrnuta do ¢l. I bod 4 a) smluv v
povinnosti ,uvedeni mista konani do piivodniho stavu‘. V polozkovém rozpoctu
je tFeba tuto &astku zahrnout do bodu ,,Technické zajisténi“ u ¢asti PoloZkovy
rozpofet Farmaksky trh. Pro vyloudeni vSech pochybnosti je tato &ast
Polozkového rozpoétu doplnéna o sbér a odvoz odpadkii. Platbu za vodu je nutno
pripodist k poloZce ,, mobilni myci centra®. Pro vylouceni viech pochybnosti je
tato ¢ast Polozkového rozpoétu rovnéz doplnéna.

V rozpot¢tu rovnéZ chybi poloZky — zdravotni dozor, protipoZérni dozor — uvedeme je
v poloZce technické zajisténi?

Odpovéd’ &. 10:

Na zikladé dotazi od uchazeéa a pro vylouceni vsech pochybnosti zadavatel pro
tyto pFipady upravil oba polozkové rozpoéty a doplnil je o novou polozku
, OSTATNI - Ostatni pinéni dle smlouvy“. Uchaze¢ zde celkové naceni veskera
plnéni, ktera zadavatel ve smlouviach pozaduje, ale nevyskytuji se jmenovité
v poloZzkovych rozpoétech. Jde tedy o soucet viech téchto ostatnich plnéni.
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V ¢&asti Propagace ZD je uvedeno "Rozhlas mistni (dodany text)". Pozaduje zadavatel
v této poloZce ocenit navrh, vyrobu a vysilani napf. 15" reklamniho spotu v rozhlasové
regionalni stanici ve spadové oblasti akce? Kolik spotd denné, v jakém dennim case,
kolik dnti pfed akci?

Odpovéd ¢. 11:

Zadavatel nepoZaduje Zadnou vyrobu rozhlasového spotu. Poskytovatel doda
pouze text pozvanky schvileny Zadavatelem mistnim starostim a dohodne s
nimi, aby pozvinku opakované piednesli v obecnich rozhlasech v tydnu pied
konanim kazdé akce.

V &asti Propagace ZD je uvedeno "Internet (bannerova reklama)". PoZaduje zadavatel
v této poloZce ocenit graficky nadvrh a pfipravu banneru, v¢. uvefejnéni na
zpravodajském webu v regiondlni rubrice ve spadové oblasti akce? Jaky méa byt
rozmér banneru? Jakou minimalni uroveri impresi zadavatel poZaduje? Jaka je
poZadovana minimalni navstévnost zpravodajského portalu?

Odpovéd’ &. 12:

Zadavatel poZaduje vypracovini marketingové a medidlni strategie 15 dni pied
kazdou akei s vitéznym uchazecem (viz ¢l. I bod 4 pism. b) a ¢l. I odst. 4 Smluv).
V ramci ni ma dodavatel navrhnout bannerovou inzerci v libovolné formé a na
libovolnych webech tak, aby byla afinna pro danou navstévnost v dané lokalité.
Zadavatel piedpoklada, Ze poskytovatel pro tento wucel uzavie medidlni
partnerstvi s nékterymi z provozovatelii webii. Pro pozadovanou navstévnost 300
az 500 lidi neni nutna PPC kampaii.

V ¢asti Propagace ZD je uvedeno "Pozvanky v regiondlnich médiich". PoZaduje
zadavatel v této poloZce ocenit graficky navrh a pfipravu inzeratu, v¢. otisténi v
regionalnim deniku ve spadové oblasti akce? Jaky ma byt rozmér inzeratu? Kolik
opakovani inzerce, pfip. v kolika denicich ma byt otistén?

Odpovéd’ ¢. 13:

Ano, v této ¢asti Zadavatel pozaduje nacenit graficky navrh tiskovych zprav ¢i
pozvanek a jejich rozeslani do médii s regionalnimi redakcemi, véetné uzavieni
dohod o bezplatné inzerci, napf. formou rozhovori & PR ¢lanki. Velikost
¢lanki, jejich opakovani, ¢i pocet deniki Zadavateli nabidne uchaze¢
v pozadované Medialni a marketingové strategii (viz odpovéd’ ¢islo 7 a 12). Ta
musi respektovat poZadavek zadavatele zajistit navstévnost na kazdé akci 300 az
500 lidi. Zadavatel opakované sdéluje, Ze niakup Zadnych inzertnich prostoriu
neprredpoklada.

V ¢&asti Propagace ZD je uvedeno "Internet (bannerova reklama)" ve 2 fadcich. Je toto
omyl? PoZaduje zadavatel v opakované poloZce ocenit napi. komeréni c¢lanek s
pozvankou na akci ve spadové oblasti akce? PoZaduje v takovém piipad¢ zadavatel i
pfipravu ¢lanku? Jaka je poZadovana minimélni navstévnost zpravodajského portalu?
Odpovéd’ ¢. 14:

Zadavatel uvadi, Ze ¥Fadek ,bannerova reklama“ byl administrativnim
nedopatfenim uveden dvakriat. Proto doslo kupravé polozkovych rozpoéti
odstranénim nadbyte¢né opakujici se polozky.

V ¢asti Propagace ZD je uvedeno "Navigaéni tabule 30 ks". PoZaduje zadavatel v této
poloZce navigaci formou pronajmu reklamnich ploch - billboardt, CLV, reklamy v
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dopravnich prostfedcich ap.? PoZaduje v takovém piipad¢ zadavatel i navrh a vyrobu
ptislunych reklamnich plakati? V jakém obdobi pred realizaci akce maji byt
navigacni plochy instalovany?

Odpovéd’ &. 15:

Jak Zadavatel uvadi ve smlouvé, naviga¢ni tabule slouzi pro vyznaceni trasy
k farmé. Jde tedy o oznaéeni — navigaci - pro bezproblémovy dojezd navstévnikiu
do mista Kkonini akce. Jde o ukazatele sméru jizdy na dopravnich uzlech
v blizkém okoli akce. Ty se budou konat na malych farmach v nékterych
pFipadech na odlehlych mistech. Naviga¢ni tabule musi zajistit perfektni
orientaci a navedeni navstévniki do mista konani. Rozmistény budou vzdy
nékolik hodin p¥ed zahajenim akce samotné. Nejedna se o Zadnou reklamu.

Dobry den, u vybérového fizeni ,,Poznej svého farmare 2015“ mate v obou Castech v
rozpoétové tabulce v ¢asti — Kulturni program - kolonku ,,posezeni pro navstévniky
(cca 150 osob) formou pivnich setd krytych party stany ....“. Chybi zde — doplni
uchaze¢. Je Vas§im poZadavkem tuto kolonku nacenit ¢i nikoliv.

Odpovéd’ ¢. 16:

Zadavatel do obou ¢asti polozkovych rozpoéti — konkrétné c¢ast Kulturni
program — kolonka ,,posezeni pro navstévniky (cca 150 osob) formou pivnich setii
krytych party stany ....“ doplnil: ,,doplni uchaze¢“ (pied tim to zde nebylo
uvedeno a uchaze¢ si tedy nemusel byt jisty, zda tuto polozku nacenit). Zadavatel
pro vyloudeni viech pochybnosti uvadi, Ze tuto polozku je zapotiebi nacenit.

Bude graficky vizual projektu ,,Poznej svého farmate™ vychézet ze stavajici grafické
podoby Farmatskych slavnosti nebo se bude ménit?

Odpoveéd ¢. 17:

Projekt ,Poznej svého farmire“ nema Zidnou souvislost s projektem
wFarmarské slavnosti®.

Jde o dva projekty s rozdilnym ucelem i rozdilnymi cilovymi skupinami.

Proto rozhodné nebude mozné vyuzivat shodny graficky vizual.

Grafickou podobu materiala k projektu Poznej svého farmare 2015, bude vitézny
uchaze¢ piedkladat dle smlouvy ke schvaleni zadavateli ke kazdé akei zvlast’.
Jednoticim prvkem bude logo, které zadavatel projektu pridélil. Toto logo neni
soucasti zadavaci dokumentace a bude poskytnuto az poskytovateli pinéni této
VZ.

V zavazném vzoru smlouvy pro Cast 1 ,,Cesko 2015 a i pro cast 2 ,Morava a
Pardubicky kraj 2015¢, p¥iloha &. 1 zadavaci dokumentace je v Clanku I., Pfedmét a
ucel smlouvy vbodu 4) a) déle uvedeno: ,,zajist€ni objednatelem navrZzeného
Minimalniho programu, véetné doprovodného programu se 4 aktivitami pro déti dle ¢l.
I odst. 4 ¢) Smlouvy, ktery bude propojen s lidovymi tradicemi. V polozkovém
rozpodtu, jenZ je pfilohou k zdvaznému vzoru smlouvy neni kolonka pro kalkulaci
doprovodného programu, jenZ by mél dodavatel zajistit pii kazdé akci a pfesto ¢lanek
III zdvazného vzoru smlouvy pro Cast 1 i Cast 2 v bodu &. 3) uvadi: ,,Cena je nejvyse
pfipustna a nepfekroditelna, s vyjimkou zdkonné zmény vySe sazby DPH. Radi
bychom poprosili o upfesnéni informaci.

Odpovéd ¢. 18:

Dle ¢l 1, odst .4 ¢) Smluv Minimdlni program po celou dobu konani kazdé akce
Projektu zahrnuje 1) doprovodny program, 2) farmaisky trh, 3) prohlidku farmy




a ob&erstveni a 4) propagaci. ,,DOPROVODNY PROGRAM* véetné ¢ty hernich
stanoviSt’ je v PolozZkovém rozpo¢tu uveden jako prvni. VSechny aktivity ze
kterych se sklida jsou detailné rozepsiny k macenéni pod body a),b),c),d).
DOPROVODNY PROGRAM¢ zahrnuje: 4 x herni stanovisté pro déti, 1 x détsky
koutek, kulturni program (viz rozpo¢ty).

19. V Zavazném vzoru smlouvy pro Cast 1 ,,Cesko 2015 a i pro &ast 2 ,Morava a
Pardubicky kraj 2015, ptiloha & 1 zadavaci dokumentace, Clanek I, bod ¢) 1.
Doprovodny program bodu B) 1x détsky koutek je mezi polozkami k zajisténi polozka
»kobercova podlazka“, 3x sedaci vak, 5x polstar. Tyto polozky pfesto nejsou zahrnuty
v daném polozkovém rozpoctu. Maji se polozky, jenz jsou pfedmétem tohoto dotazu
zakomponovat do kalkulace k détskému party stanu, nebo jsou vtuto chvili
bezpfedmétné? Jako tomu bylo i v dotazu €. 2, opét se musim odvolat na ¢élanek III
zavazného vzoru smlouvy pro Cast 1 i Cést 2 v bodu &. 3) uvadi: ,,Cena je nevyse
piipustnad a nepfekroCitelna, s vyjimkou zdkonné zmény vysSe sazby DPH. Radi
bychom tedy poprosili o upfesnéni informaci.

Odpovéd’ ¢. 19:

Uvedené polozky Kk détskému koutku jsou v Polozkovém rozpoctu detailné
rozepsany hned pod hernimi stanovi§ti Tu¢nymi pismeny psany nazev rika:
,»PFiloha 1 smlouvy-Polozkovy rozpocet ,cast 1 — Cesko 2015% (& ,&ast 2)
DOPROVODNY PROGRAM - 1x détsky koutek ,,. Uchaze¢ zde naceni party
stan s podlazkou, 3x sedaci vak, 5x polStar, sadu hracek a dozor s pozadovanym
vzdélanim. VSechny pozadované polozky maji tedy v Polozkovém rozpoctu
prislu$nou kolonku.

20.Jako poskytovatel a dodavatel pro pfesnou kalkulaci Vami zadaného PoloZzkového
rozpodtu, bych Vas chtéla poprosit o upfesnéni nékterych poloZek v rozpoctu, jenz je
piilohou zavazného vzoru smlouvy jak k¢éasti 1 VZ, tak k ¢asti 2 VZ. Polozka:
Personalni zajisténi: 1 promotér v jednotném tricku s dobrou schopnosti komunikace
s détmi. Otazka: Ve vzoru smlouvy zadavatel uvadi, Ze promotéfi, vénujici se détem
budou v jednotném tricku, které poskytne zadavatel? Ci je tricko soudasti polozky
k nacenéni?
Odpovéd ¢&. 20:
Jednotna tricka promotéru opatiena logem projektu poZaduje zadavatel od
poskytovatele a musi byt proto nacenéna. Pro vylouceni jakychkoliv pochybnosti
zadavatel uvadi bliz§i specifikaci tohoto pinéni jako soucéist nové uvedené
polozky Polozkového rozpoétu ,,Ostatni“ a rovnéz do Smluv (do ¢l I, odst. 4
pism. b). Do ¢astky uvedené v Polozkovém rozpoctu pro ¢ast 1 i 2 vefejné
zakazky v kolonce ,,Ostatni® uchaze¢ zahrne veSkera plnéni poZzadovana ve
Smlouviach, ktera nejsou specifikovdna v jinych ¢astech Polozkového rozpoctu.
Poskytovatel vyrobi a doda jednotna tricka pro promeotéry, trika budou
jednobarevna, opatfena tiSténym logem projektu obsahujicim tfi barvy (viz
smlouvy).

21.Polozka: party stan 3x3 metry pro vystoupeni moderatora, ozvuceni a ucinkujici.
Otazka: Party stan bude slouZit jako zdzemi pro ucinkujici ¢i se v ném bude odehravat
vystoupeni a rozhovory s farmafi? Zadavatel dale neuvadi Z&dné vybaveni stanu
mobiliafem (Zidle, stil, Stendr.), mame tedy nacenit pouze holy stan bez vybaveni?
Odpovéd ¢é. 21:
Zadavatel pozaduje pouze plnéni popsana ve Smlouvach.
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Tedy v tomto piipadé party stan pro vystoupeni. Jak z nazvu vyplyva, stan bude
slouzit jako prostor, ve kterém se bude pohybovat moderitor, ¢i doprovodna
kapela ¢i ozvuéeni. Vybaveni stanu se nepiedpoklada. Zazemi pro ucinkujici se
nepredpoklada.

Polozka: Plakaty A2, 300Ks/akce (vylep tyden pfed akci). Otdzka: jedna se pouze o
kalkulaci vylepu uvedeného poctu letakd, ¢i chee zadavatel nacenit i graficky navrh a
vyrobu, které pak slouci v jednu polozku?

Odpovéd’ ¢. 22:

V obou Smlouviach je v €l. I bod 4 b) uvedeno, Ze: zajisténi Projektu sestava z —
,»Zajisténi grafického zpracovani, vyroby a distribuce plakati na jednotlivé akce
formatu A2.“ Zadavatel tedy pro vylouceni jakychkoliv pochybnosti znovu uvadi,
Ze pozaduje jak graficky navrh, tak vyrobu i distribuci plakati 300 ks plakatu
A2. Zadavatel tedy pro vylouceni jakychkoliv pochybnosti uvedl vyrobu do
prislusné ¢asti Polozkového rozpoctu.

Polozka: Letaky A5, 1200Ks/akce (distribuce schranky 14 dni pfed akci). Otazka:
Jako pfi poloZce vyse, jedna se zde o nacenéni distribuce nebo zde je pfedmétem
kalkulace i graficky navrh, textovy navrh v¢. korektur a nésledny tisk?

Odpovéd ¢. 23:

V obou Smlouvich je v €l. I bod 4 b) uvedeno, Ze: zajisténi Projektu sestava z —
»zajisténi grafického zpracovani, vyroby a distribuce letaki do schrinek
domacnosti na jednotlivé akce ve formatu AS.“ Zadavatel tedy pro vylouceni
jakychkoliv pochybnosti znovu uvadi, Ze poZaduje jak graficky navrh, tak
vyrobu i distribuci letikd plakati AS. Zadavatel tedy pro vylouéeni jakychkoliv
pochybnosti uvedl vyrobu do pFislu$né ¢asti PolozZkového rozpoctu.

Zadavatel uvadi, Ze pozaduje 12000Ks/akce, nikoliv 1200Ks/akce (viz odpovédi

vyse).

Polozka: Letaky DL, 500Ks/akce (databaze farem z okoli, distribuce na akci). Otazka:
Jedna se v pfipadé této polozky opét pouze o distribuci a vyrobu databaze z okolnich
farem mista uréeni, ¢i zde opét mame nacenit graficky a textovy navrh s naslednym
tiskem?

Odpovéd ¢. 24:

V obou Smlouvach je v €L. I bod 4 b) uvedeno, Ze: zajisténi Projektu sestiva z —
»obsahovd a graficka pFiprava, vyroba a distribuce informacniho letaku
k jednotlivym akcim, jehoZ obsahem bude informace o akci, konkrétni farmeé a
databaze farmari s prodejem ze dvora pro odpovidajici region. Pozadovany
format DL, piedpokladany ndklad: cca. S00 ks na kazdou akci*“ Zadavatel tedy
pro vyloudeni jakychkoliv pochybnosti uvedl vyrobu do piislusné casti
Polozkového rozpoctu.

PoloZzka internet (bannerova reklama) a polozka Pozvanky v regionalnich médiich.
Otazka: Zde je pfedmétem kalkulace zajist€éni medidlniho prostoru ¢i se jednd i o
vyrobu banneru a inzerce (grafické a textové prace)? MizZe byt pozvanka
v regionalnich médiich zajisténa i formou vkladané inzerce?

Odpovéd ¢. 2S:

Zadavatel poZaduje vypracovani marketingové a medidlni strategie 15 dni pred
kazdou akci s vitéznym uchazecem (viz ¢l. I bod 4 pism. b) a ¢l. IT odst. 4 Smluv).
V ramci ni ma dodavatel navrhnout bannerovou inzerci v libovolné formé a na




libovolnych webech tak, aby byla i¢innd pro danou navstévnost v dané lokalité.
Zadavatel pFedpoklid4a, Ze poskytovatel pro tento ticel uzavie medidlni
partnerstvi s nékterymi z provozovateli webii. Placena inzerce se vzhledem
k pozadovanému poétu navstévniki 300 az 500 lidi nepredpoklada.

26. Polozka ,,Zajisténi a organizace prostoru pro parkovani min. 150 vozidel. Otazka: Ve
vyse zmin&né poloZce je poéitano i s kalkulaci za mozny nijem plochy pro parkovani,
pokud pijde o majetek napf. mésta?

Odpovéd ¢. 26:

Zpiisob zajisténi parkovaci plochy je zcela na poskytovateli. V riiznych lokalitach
se parkovani da FeSit riznymi zpusoby. Ve vybéru farem zadavatel zohlediioval
moznost bezplatného parkovani v okoli. Ci si parkovaci plochu pronajme za
uplatu, ¢ ji bude schopen ziskat bezplatné po dohodé napiiklad s farmairem,
zcela zavisi na poskytovateli.

27. Polozka: Spoluprace na pfipravé tiskové konference v budové zadavatele t&€sné€ pred
konanim prvni akce. Otazka: Prosim o specifikaci polozky. Pljde o spolupraci pfi
produkénim zajisténi tiskové konference ¢i chce zadavatel zajistit prostfednictvim
poskytovatele a jeho média- icast médii na tiskové konferenci?

Odpovéd ¢. 27:

Spolupraci na tiskové konferenci zadavatel mysli standartni spolupraci
poskytovatele plnéni této verejné zakazky.

Tedy pritomnost jeho zastupce na tiskové konferemci a komunikaci s médii
v pripadé otazek Kkprojektu a dodani vzorki materidli poZadovanych
v zadavacich podminkich (Letdky, plakity apod.). Zadavatel zaméstnava
pracovniky svého viastniho tiskového oddéleni.

V ptiloze uvedenych dodateénych informaci zadavatel piiklida upravenou verzi

- poloZkovych rozpoétu pro ¢ast 1 i 2 verejné zakazky;

- upravenych smluv pro &ist 1 i 2 vefejné zakazky — zadavatel méni pocet letakii z
1200ks/akce na 12000ks/akce a dopliiuje pozadavek na tricka promotéri a je zapotiebi
na to reflektovat jak v rozpoctech, tak ve smlouviach.

V polozkovém rozpoétu méni:

- podet letaku z 1200ks/akce na 12000ks/akce (méni se i ve smlouvich);

- zadavatel dopliiuje poloZzkové rozpoéty o polozky uvedené v odpovédich vyse;
-zadavatel odstrainiuje duplicitné uvedenou polozku bannerova reklama, kterou uved]
administrativnim nedopatfenim do rozpo&tu dvakrat. Zadavatel poZaduje tuto polozku nacenit
jedenkrat. Dodavatel mél piivodné na zakladé dodateénych informaci ¢. 5 duplicitni poloZku
nenaceriovat, proskrtnout nebo nacenit nulou. Tato povinnost jiZ neni déna, nebot’ na zkladé
dalich potfebnych tprav v rozpo¢tu doslo i ktomu, Ze zadavatel odstranil nadbytenou
duplicitni poloZku a nyni se v upravené verzi rozpoétu objevuje tato poloZzka pouze jednou;

Zadavatel upozoriiuje uchazede, 7e tyto UPRAVENE POLOZKOVE ROZPOCTY pro
Sast 1 i 2 vefejné zakizky a UPRAVENE NAVRHY SMLUV pro &ist 1 i 2 vefejné
zakazky jsou zdvazné a budou muset byt piedloZeny v nabidkich. PredloZeni pivodnich
verzi rozpoéti a smluv bude diivodem pro vyloudeni uchazede ze zaddvaciho Fizeni.

Zadavatel s ohledem na vyse uvedené prodluZzuje lhiitu pro podani nabidek do 16.3.2015

do 10.00 hod. 74LG/L
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