)y
Vel
WiV
s
QR
Oy
Py

-
-
-
MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI

Y Nazev vefejné zakazky: Marketingovy prizkum
Ceska republika — Ministerstvo ! v govy P

Zadavatel: o postoji populace a odborné verejnosti k MZe
zemédélstvi S
a konzumaci médii
Tésnov 65/17
Sidlem: / Lo Evidencni Cislo verejné zakazky: 630200
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Ing. Simonou Preéanovou -  Druh zadavaciho fizeni:
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Ceska republika — Ministerstvo zemédé&lstvi jako zadavatel vy$e uvedené vefejné zakazky obdrzela
dne 13. 6. 2016 a 14. 6. 2016 zadosti dodavatelll o dodatecné informace k zadavacim podminkam
této verejné zakazky.

Na nize uvedené dotazy poskytuje zadavatel ndsledujici odpovédi:
Dotaz €. 1:

Prosime o dodatecné informace k Verejné zakdzce: Marketingovy priuzkum postoji populace
a odborné vefejnosti k MZe a konzumaci médii. Evidencni Cislo vetejné zakazky: 630200.

Prosim o upresnéni konceptu marketingovych vyzkuma a to k celé ptiloze ¢. 1. Radi bychom védéli,
zda je do celkové ceny verejné zakazky pocitdno s opakovanim danych vyzkumi. Ze zadavaci
dokumentace vyplyva, na str. . 5. v predpokladaném designu marketingovych vyzkum{, Ze ¢ast D, F
a G budou nékolikrat opakovany. Ma tedy cena verejné zakazky pokryt i dané opakovani? Nebo je
celkova cena verejné zakazky 6 000 000 K¢ myslena pouze za realizaci 7 vyzkumi v jedné realizaci?

Odpovéd'¢. 1:

Zadavatel kvySe uvedenému dotazu uvadi, Ze do predpokldadané hodnoty verejné zakazky
6 000 000,- K¢ bez DPH, ktera je stanovena jako limitni, musi byt zahrnuta i opakovani jednotlivych
sluZzeb uvedenych v tab. ¢. 1 — Pfedpokladany design marketingovych prizkumd postojl (viz str. 5
zadavaci dokumentace).

Dotaz € 2:

U sluzby D postoje odborné verejnosti k tématim spojenym s resortem uvadite maximalni pocet
opakovani 5x. Chtéli bychom si pouze ovéfit, zda bude dotaznik o délce 45 minut ve 3 obsahovych
variantach, v onéch 5 vinach vidy stejny ¢i zda mame pocitat s jeho obménou a pfipadné i v jaké mire
mame pocitat s jeho obménou mezi jednotlivymi vinami.

Dale prosime o uptesnéni ¢asti C konzumace médii v populaci.
Odpovéd ¢. 2:

Kazdé z péti predpokladanych opakovani bude mit vlastni obsahové varianty odlisSné od predchozich
realizaci. Spolec¢ny zaklad pro vSechna opakovani o¢ekavame v rozsahu cca 10 minut dotazniku.
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Dotaz C. 3:

Jako zaklad této ¢asti vyzkumu uvadite 1) denni monitoring kontakt( s médii, 2) kazdodenni prehled
expozice médii, 3) kazdodenni prehled expozice venkovni reklamou.

Je moZné vyuZit na splnéni téchto bodl rlzné zdroje dat? Napriklad pro bod 1 a 2 vyuzit deklarativni
odpovédi respondenttl, pro bod 3 nedeklarativni data o reklamnich plochich na tuzemi CR a jejich
zasahu na definované cilové skupiny.

Odpovéd ¢. 3:

Pro polozky 1) denni monitoring kontaktl, 2) kaZdodenni prehled expozice (zdsahu) médii
i 3) kaZdodenni expozice (zdsahu) venkovni reklamou lze pouzit jak deklarativni odpovédi
respondentd, tak Udaje namérené napf. pasivhim monitoringem pohybu respondenta. Potencidl

zasahu venkovni reklamou bude zachycen pro kazdého respondenta pomoci prekonané vzdalenosti
v kazdém jednotlivém dnu méreni.

Nahrazeni bodu 3) kaZdodenni expozice (zdsahu) venkovni reklamou oddélenymi souhrny pro cilové
skupiny bez vazby na ostatni mediatypy neni pfipustné.

Dotaz C. 4:

Pro post analyzu predpokladate vyuZiti medidlnich ukazatell (Gross Rating point, NetReach,
frekvence zasahu), pro definované CS. Predpokladame vsak, Ze tyto Udaje nejsou cilem prizkumu,
nybrz budou k dispozici od medidlni agentury ze strany zadavatele. Rozumime tomu spravné?

Odpovéd <. 4:

K tomuto dotazu zadavatel uvadi, Ze medialni ukazatele pro post analyzu jsou pfedmétem vystupu na
zakladé zjisténych medialnich dat z konzumace médii v pribéhu druhé realizace soubéiné
s pribéhem vybrané kampané. Ze strany zadavatele obdrZi dodavatel medialni plan monitorované
kampané pro vypocet medialnich ukazatell kampané.

Dotaz C. 5:

Uvadite, Ze chcete n 1000 respondentdl. Je tfeba, aby jeden respondent odpovidal po celou dobu 6
tydnd, aby mohl byt zafazen do zavérecnych dat, ¢i je mozno nahrazovat vypadek respondent(
v panelu novymi v pribéhu méreni?

Odpovéd &. 5:

Bude zarazeno 1 000 shodnych respondentl po celou dobu realizace 6 tydnd, pfipustna odchylka
denniho vzorku je standardnich 5%, tedy kazdy den bude reportovdan na minimalné 950
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respondentech. Velikost navyseni vzorku k zajisténi 1 000 respondentl po celou dobu realizace je
ponechdana na zkusenosti dodavatele.

Dotaz C. 6:

Byli byste schopni ndm dodat mapu pozic jednotlivych reklamnich ploch na uzemi CR nebo je
ocekavano, Ze bude ziskana a poskytnuta ze strany uchazece?

Odpovéd ¢. 6:
Potencial venkovni reklamy bude vramci vyzkumu pokryvan prekonanou vzddlenosti kazdym
respondentem v kazdém dni; reSeni zasahu venkovni reklamou doda uchazec.

Zadavatel dale uvadi, Ze databazi ploch nedisponuje.
Dotaz €. 7:

Ocekavate vypracovani samostatnych analyz vramci pre-testu a nasledné post-testu nebo
vypracovani jedné spolecné analyzy pro obé viny?

Odpovéd ¢. 7:
K tomuto zadavatel uvadi, Ze zprava bude vypracovana jak za pre-test, tak i post-test samostatné.
Dotaz ¢. 8:

Kde je moiné zjistit vSsechny dodatecné informace od vSech zdjemcl o tuto verejnou zakazku?
Dékujeme.

Odpovéd ¢. 8:
Zadavatel uvadi, Ze vSechny dodatecné informace jsou zvefejnény na profilu zadavatel u predmétné
verejné zakazky (https://zakazky.eagri.cz/contract display 6454.html) v sekci dodatec¢né informace.

V Praze dne 14. 6. 2016

Ceska republika — Ministerstvo zemédélstvi
Ing. Simona Precanova

feditelka Odboru strategie a trvale udrZitelného rozvoje
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