[image: image4.png]N,
Wise
XN
A\ DA 12
.’\: F xS
P "‘
M

INISTERSTVO ZEMEDELSTVI





	[image: image1.png]



	Zadavatel:
	Česká republika–Ministerstvo zemědělství
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	Název veřejné zakázky: 

„nákup mediálního prostoru pro minipořad“

	
	Sídlem:
	Těšnov 17, 117 05 Praha 1 

Česká republika – CZ
	
	

	
	Zastoupený:
	Ing. Renátou Komikovou 

– ředitelkou odboru Řídící orgán OP Zemědělství a OP Rybářství  
	
	Druh zadávacího řízení:
Veřejná zakázka malého rozsahu dle ust. § 12 odst. 3 zákona č. 137/2006 Sb., o veřejných zakázkách, ve znění pozdějších předpisů (dále jen „zákon“)

	
	IČ:
	00020478
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	Výzva pro zadání veřejné zakázky malého rozsahu

	
	dle ust. § 12 odst. 3 zákona č. 137/2006 Sb., o veřejných zakázkách, ve znění pozdějších předpisů (dále jen „zákon“)


A.
IDENTIFIKAČNÍ ÚDAJE O ZADAVATELI

	Název zadavatele:
	Česká republika – Ministerstvo zemědělství

	Právní forma:
	Organizační složka státu, kód 325

	Odbor:
	Řídící orgán OP Zemědělství a OP Rybářství

	Sídlo zadavatele:
	Těšnov 17, 117 05 Praha 1

	IČ/DIČ
	00020478/není plátcem DPH

	Osoba oprávněná jednat ve věcech smluvních:
	Ing. Renáta Komiková – ředitelka odboru  

	Kontaktní osoba ve věcech technických:
	Ing. Kateřina Krylová 

	Profil zadavatele:
	www.mze.cz


(dále jen „zadavatel“případně „objednatel“)

Česká republika – Ministerstvo zemědělství vyzývá k předložení nabídky pro níže specifikovanou veřejnou zakázku:

Úvodní ustanovení:

1. Vyhlašovaná zakázka je veřejnou zakázkou malého rozsahu (dále i „zakázka“) ve smyslu ust. § 12 odst. 3 zákona. Tato veřejná zakázka malého rozsahu není, v souladu s ustanovením § 18 odst. 3 zákona, zadávána podle zákona.

2. Předchozí odstavec platí i v případě, že zadavatel při této veřejné zakázce malého rozsahu použije terminologii zákona, případně jeho část v přímé citaci. Pro toto zadávací řízení jsou však rozhodné pouze podmínky stanovené v této výzvě.

3. Právnické a fyzické osoby oslovené k podání nabídky jsou, pro účely této veřejné zakázky malého rozsahu, označovány jako „uchazeč“ nebo „poskytovatel“, Ministerstvo zemědělství v Praze, vyhlašující zadání veřejné zakázky malého rozsahu je označen jako „zadavatel“ případně „objednatel“. 
I.
Podrobné požadavky objednatele na předmět plnění veřejné zakázky
1.
Název zakázky: 


„nákup mediálního prostoru pro minipořad“
2.
Druh veřejné zakázky: 


zakázka / na služby
3.
Specifikace a rozsah požadovaného plnění: 

3.1. Východiska

ŘO OP Rybářství v souladu s evropskou legislativou zajišťuje poskytování informací a propagaci operačního programu. V rámci naplnění informační povinnosti o úloze Společenství a o výsledcích Operačního programu Rybářství připravil ŘO OP Rybářství minipořad  (60“), který obsahuje propagaci úspěšných projektů z OP Rybářství zaměřených na investice do akvakultury, podporu modernizace výroby za použití inovativních výrobních metod a technologií a zlepšení sortimentu výrobků ze sladkovodních ryb. 
Cílem je zveřejnění těchto dosažených výsledků ve veřejnoprávních médiích a dosažení informování široké veřejnosti o pokroku v implementaci a využití prostředků z EFF.
3.2. Vymezení předmětu plnění veřejné zakázky:

Předmětem veřejné zakázky je: 
1. Naplánování Mediální kampaně – strategie 4-týdenní televizní kampaně v předpokládaném období nasazení červen – červenec 2010.
2. Nákup mediálního prostoru – vytvoření Mediaplánu televizní kampaně.
3. Zpracování a prezentace post-buy analýzy.
Takto navržené podmínky realizace kampaně v rámci 1. bodu předmětu veřejné zakázky musí splňovat následující kritéria:

1. Efektivní využití plánovaného rozpočtu při využití veřejnoprávní TV a při maximálním share v Prime Time (18:00 – 23:00).

2. Zajištění doručení max. GRPs a schopnost zajistit maximální zásah (Reach3+) na cílové skupině     18 – 65, s přihlédnutím k programové kvalitě umístění této komunikace.

Plnění předmětu veřejné zakázky bude probíhat v rozsahu, formou a v termínech uvedených v příloze č. 2 této výzvy – Vzor smlouvy o poskytování Mediální kampaně.
3.3.  Dodatečné informace k zadání veřejné zakázky malého rozsahu  

Poskytovatel je oprávněn požadovat dodatečné informace. Žádost o dodatečné informace (dotazy) je poskytovatel povinen doručit v písemné podobě nejpozději 5 pracovních dnů před uplynutím lhůty pro podání nabídek pověřené osobě objednatele (resp. kontaktní osobě pro získání dalších informací). Pověřená osoba na dotazy odpoví do 2 pracovních dnů ode dne doručení žádosti poskytovatele. Dotazy i dodatečné informace budou předány písemnou formou všem poskytovatelům, kterým byla poskytnuta výzva, nebo o její poskytnutí požádali. 

4.
Předpokládaná hodnota veřejné zakázky:        
1,95 mil. Kč bez DPH

5.
Doba plnění předmětu zakázky: 


Plnění bude zahájeno dnem následujícím po dni uzavření smlouvy s vybraným poskytovatelem a plněno v souladu s vítěznou nabídkou. 
6.
Místo plnění předmětu zakázky: 


Místem plnění veřejné zakázky je celé území České republiky v souladu s požadavky objednatele.
7.
Požadované platební, sankční a záruční podmínky objednatele:

Závazné platební, sankční a záruční podmínky objednatele jsou uvedeny v příloze č. 2 této výzvy – Vzor smlouvy o poskytování Mediální kampaně.
II.
Obsah a struktura nabídky
-1- Titulní list nabídky,
-2- Obsah nabídky, včetně číslování všech stránek vzestupnou číselnou řadou,
-3- Krycí list nabídky s uvedením identifikačních údajů objednatele a zájemce v souladu s přílohou č. 1 této výzvy – Krycí list nabídky,
-4- Uvedení nabídkové ceny za plnění předmětu veřejné zakázky,
-5- Naplánování Mediální kampaně (strategie, mediaplán, zásah cílové skupiny 18 – 65 let),

-6- Návrh smlouvy o dílo podepsaný osobou oprávněnou jednat jménem či za zájemce v souladu s přílohou č. 2 této výzvy – Vzor smlouvy o poskytování Mediální kampaně,

-7- Doklady a dokumenty k prokázání kvalifikačních předpokladů,

-8- Prohlášení o pravdivosti a úplnosti nabídky,

-9- Místo a datum podpisu a podpis oprávněné osoby poskytovatele.

III.
Požadavky na zpracování nabídkové ceny
Nabídkovou cenou se pro účely zadávacího řízení rozumí celková cena za splnění předmětu veřejné zakázky v plném rozsahu za celou dobu plnění veřejné zakázky. Nabídková cena musí zahrnovat veškeré náklady spojené s realizací předmětu veřejné zakázky.
Cena musí být v nabídce uvedena jako celková hodnota předmětu veřejné zakázky v Kč bez DPH. Výše DPH musí být vyčíslena zvlášť a nakonec rovněž celková cena včetně DPH. Za správnost určení sazby DPH nese odpovědnost poskytovatel.

Cena uvedená v nabídce bude považována za celkovou, nepřekročitelnou a v případě uzavření smlouvy nejvýše přípustnou.

IV.
Požadavky na předložení dokladů k prokázání splnění kvalifikačních požadavků objednatele ve lhůtě pro podání nabídek
1. Výpis z obchodního rejstříku, pokud je v něm zájemce zapsán, či výpis z jiné obdobné evidence pokud je v ní zapsán

2. Doklady o oprávnění k podnikání podle zvláštních právních předpisů v rozsahu odpovídajícím předmětu veřejné zakázky, zejména doklad/-y prokazující příslušné živnostenské oprávnění či licenci
3. Čestné prohlášení o obratu zájemce dosaženého za předmět činnosti shodný či obdobný jako je předmět plnění této veřejné zakázky, a to souhrnně min. ve výši 20 mil. Kč za poslední tři účetní období

4. Čestné prohlášení o realizovaných zakázkách obdobného charakteru jako je předmět plnění této veřejné zakázky, a to min. 3 zakázky za poslední 3 roky v min. finančním rozsahu 2 mil. Kč bez DPH za každou zakázku s tím, že prokazujícím dokladem bude tabulka se seznamem obdobných významných zakázek ve formě čestného prohlášení
V.
 Kritéria pro hodnocení nabídek
Základním hodnotícím kritériem je ekonomická výhodnost nabídky.

Dílčí hodnotící kritéria:

A. Nabídková cena (hodnocena bude celková nabídková cena za plnění celého předmětu veřejné zakázky v Kč bez DPH)








     

…… váha 50 %

B. Nákup mediálního prostoru. 
…… váha 50 %

Ad B) Dílčí hodnotící kritéria - subkritéria:
1. Efektivita: (doručení maximálního množství GRPs, počet odvysílaných minipořadů v Prime Time) …………………………..……váha 50%

2. Zásah: zajištění maximálního zásahu (Reach3+) na cílové skupině 18 - 65, s přihlédnutím k programové kvalitě umístění této komunikace ………………………………………………váha 40%

3. Strategická správnost kampaně: návrh mediální strategie v souladu se stanovenými cíly   ………………….. váha 10%

Způsob hodnocení nabídek:

Jako nejvhodnější bude vybrána nabídka poskytovatele na základě níže uvedeného postupu:

Nabídky budou pro každé dílčí kritérium ohodnoceny na stupnici 0-100 bodů.

Nabídka, která je v daném dílčím kritériu nejvhodnější, obdrží za toto kritérium 100 bodů. Ostatní nabídky získají takové bodové ohodnocení, které vyjadřuje míru splnění daného dílčího kritéria ve vztahu k nevhodnější nabídce. Pro číselně vyjádřitelná dílčí kritéria se přitom použije následujících vzorců:

· u kritérií, kde má nejvhodnější nabídka minimální hodnotu (nabídková cena):
Počet bodů kritéria = (hodnota nejvhodnější nabídky / hodnota nabídky) * 100

· u kritérií, která nelze vyjádřit číselně, sestaví hodnotící komise pořadí nabídek od nejvhodnější k nejméně vhodné a přiřadí nejvhodnější nabídce 100 bodů a každé následující nabídce přiřadí takové bodové ohodnocení, které vyjadřuje míru splnění dílčího kritéria ve vztahu k nejvhodnější nabídce

Počet bodů kritéria = (hodnota nabídky / hodnota nejvhodnější nabídky) * 100
Bodová hodnocení dílčích kritérií jsou vynásobena vahou daného kritéria.

Budou sečteny body za jednotlivá dílčí kritéria. Vítězí nabídka s nejvyšším celkovým počtem bodů.

VI.
 Místo a lhůta pro podání nabídek
1. Nabídka musí být doručena poštou nebo osobně v pracovních dnech od 9:00 do 15:00 hodin do podatelny Ministerstva zemědělství, Těšnov 17, Praha 1, 117 05

2. Nabídka musí být doručena do dne 26. května 2010 do 15:00 hod.
VII. Otevírání obálek s nabídkami
Otevírání obálek s nabídkami je neveřejné.
Komise otevírá obálky podle pořadového čísla doručení. 

Komise kontroluje, zda je nabídka:

a)
zpracována v českém jazyce,

b)
podepsána oprávněnou osobou,

c)
z hlediska požadovaného obsahu úplná.

Pokud nabídka nesplňuje výše uvedené požadavky, komise nabídku vyřadí. Objednatel vyloučí bezodkladně poskytovatele, jehož nabídka byla komisí vyřazena, z další účasti v zadávacím řízení. Vyloučení poskytovatele, včetně uvedení důvodů objednatel bezodkladně písemně oznámí poskytovateli. 
VIII.

Závěrečná ustanovení
1. Poskytovatel ve své nabídce specifikuje případné subdodavatele.

2. Na závěr nabídky musí být uvedeno prohlášení poskytovatele o pravdivosti a úplnosti nabídky v následujícím znění: „Prohlašuji, že veškeré výše uvedené informace v této nabídce jsou úplné a pravdivé.“

3. Nabídka se předkládá v listinné podobě v počtu 1 ks originálu a v elektronické podobě na CD v počtu 1 ks.

4. Nabídka se předkládá v uzavřené obálce. Obálka s nabídkou musí být označena názvem zakázky,  nápisem „Veřejná zakázka – nabídka – neotevírat“, označením objednatele a označením uchazeče včetně jeho adresy. 

5. Nabídka musí být zpracována písemně v českém jazyce.

6. Při nesplnění podmínek v zadávacím řízení si objednatel vyhrazuje právo nabídku poskytovatele nezahrnout do hodnocení nabídek.

7. Všechny listy nabídky musí být číslovány nepřerušovanou vzestupnou řadou čísel a musí být spojeny způsobem, který zabraňuje nežádoucí manipulaci s nimi.

8. Nabídky podané po lhůtě pro podání nabídek nebudou zařazeny do posouzení a hodnocení nabídek.

9. Objednatel nabídky ani jejich části poskytovatelům nevrací.

10. Objednatel si vyhrazuje právo všechny předložené nabídky odmítnout.

11. Objednatel si vyhrazuje právo kdykoli zadávací řízení zrušit, a to z jakéhokoli důvodu nebo i bez uvedení důvodu.

12. Osobou oprávněnou rozhodnout o výběru nejvhodnějšího poskytovatele a uzavřít s ním smlouvu je:          Ing. Renáta Komiková ředitelka odboru Řídící orgán OP Zemědělství a OP Rybářství.

13. Kontaktní osobou pověřené osoby objednatele pro záležitosti týkající se tohoto zadávacího řízení je         Ing. Kateřina Krylová, tel: 221 813 003, katerina.krylova@mze.cz
IX.

Přílohy
Příloha č. 1 - Krycí list nabídky

Příloha č. 2 – Vzor smlouvy o poskytování Mediální kampaně
V Praze dne  ……………
Ing. Renáta Komiková
ředitelka odboru Řídící orgán OP Zemědělství a OP Rybářství
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