

Příloha č. 2
Dotazník určený zpracovatelům masa v ČR pro dotazníkové šetření v rámci projektu ÚZEI „MASO – strategická analýza oboru zpracování masa a výroby masných výrobků v ČR“
(Interní výzkumný projekt ÚZEI 1294)

Výsledky nebudou prezentovány individuálně, ale v agregované podobě vždy za skupinu respondentů.

1. Pracovní pozice respondenta v podniku: Klikněte sem a zadejte text.

2. Označte prosím kategorii obratu (bez obratu prodejen) Vašeho podniku za rok 2016. Obratem se rozumí součet provozních výnosů z prodeje výrobků (masa a masných výrobků dohromady) za rok. Označte křížkem pouze jednu kategorii.
☐do 9 mil. Kč ročně
☐10 – 59 mil. Kč ročně
☐60 – 99 mil. Kč ročně
☐100 – 299 mil. Kč ročně
☐300 – 499 mil. Kč ročně
☐500 – 999 mil. Kč ročně
☐1 – 1,5 mld. Kč ročně 
☐1,5 mld. Kč ročně a více

3. Kterými stupni zpracování masa se zabývá Váš podnik? Označte křížkem, pokud proces realizujete.
	Fáze, proces
	Hovězí maso
	Vepřové maso
	Drůbeží maso

	1. fáze: Porážka, zpracování JUT
	☐	☐	☐
	2. fáze: Bourání na výrobní maso pro další zpracování
	☐	☐	☐
	2. fáze: Bourání na výsekové maso do obchodu
	☐	☐	☐
	3. fáze: Výroba masných výrobků
	☐	☐	☐


4. Nákup zvířat a masa. Určete procentuální podíly zdrojů při nákupu zvířat a masa pro zpracování („–„ = nerelevantní pro Váš podnik). Označte prosím zvlášť pro nákup živých zvířat a zvlášť pro nákup masa pro zpracování.
	Nákup živých zvířat na porážku
	Skot
	Prasata
	Drůbež

	Živá zvířata z vlastního chovu (včetně chovu v rámci holdingu)
	
	
	

	Živá zvířata přímo od odbytového družstva
	
	
	

	Živá zvířata přímo od chovatele z ČR 
	
	
	

	Dovoz živých zvířat přímo od chovatele ze zahraničí
	
	
	

	Nákup živých zvířat od zprostředkovatele (český původ zvířat)
	
	
	

	Nákup živých zvířat od zprostředkovatele (zahraniční původ zvířat)
	
	
	

	Celkem
	100 %
	100 %
	100 %

	

	Nákup masa pro zpracování
	Hovězí
	Vepřové
	Drůbeží

	Maso z vlastní porážky (včetně porážky v rámci holdingu)
	
	
	

	Nákup masa z porážky od jiného podniku  
	
	
	

	Dovoz masa ze zahraničí
	
	
	

	

	Porážka ve mzdě (porážka pro chovatele s následným odběrem) 
ANO/NE
	?	?	?


[bookmark: _GoBack]

5. Uveďte prosím podíl objemu nákupu surovin, tj. živých zvířat a masa (v %) podle regionu. Uvažujte i původ nákupu masa od zprostředkovatele. Země specifikujte.
	Region
	Živá zvířata (%)
	Maso pro zpracování (%)

	ČR
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Mimo EU
	
	

	Celkem
	100 %
	100 %



6. V případě, že část nakupovaného masa pro zpracování pochází ze zahraničí, označte křížkem důvody, proč preferujete zahraniční produkci před domácí produkcí.
	Proces
	Hovězí maso
	Vepřové maso
	Drůbeží maso

	Ze zahraničí nakupujeme speciální části masa pro výrobu masných výrobků (dodavatel z ČR není schopen naši poptávku v požadovaném objemu a kvalitě plně pokrýt).
	☐	☐	☐
	Kvalita opracování zahraniční suroviny je vyšší než kvalita domácí suroviny.
	☐	☐	☐
	Cena zahraniční suroviny je nižší než cena domácí suroviny. 
	☐	☐	☐
	Zahraniční dodavatel zajistí vyrovnanější a rovnoměrnější vstupní surovinu než tuzemský.  
	☐	☐	☐
	Jiné důvody (uveďte): Klikněte sem a zadejte text.



7. Jak velký podíl (%) na celkových dodávkách zvířat a masa k dalšímu zpracování má Váš nejvýznamnější dodavatel? Odpovězte zvlášť za nákup živých zvířat a zvlášť za nákup masa pro zpracování.
a. Živá zvířata:  Klikněte sem a zadejte text.
b. Maso pro další zpracování:  Klikněte sem a zadejte text.

8. Uveďte prosím skladbu výrobního sortimentu masa a masných výrobků a podíl na celkovém obratu (bez obratu prodejen).
	Sortiment
	Podíl na obratu (%)

	Výsekové maso – hovězí
	

	Výsekové maso – vepřové 
	

	Výsekové maso – drůbeží 
	

	Celkem výsekové maso
	100 %

	Masné výrobky – tepelně opracované
	

	z toho: - šunka nejvyšší jakosti
	

	                      - šunka výběrová
	

	Masné výrobky – tepelně neopracované
	

	Masné výrobky – tepelně neopracované pro tepelnou úpravu (mleté)
	

	Masné výrobky – trvanlivé tepelně opracované
	

	Masné výrobky – trvanlivé fermentované
	

	Masné výrobky – konzervy 
	

	Masné výrobky – polokonzervy 
	

	Celkem masné výrobky
	100 %

	Kůže
	

	Ostatní
	



9. Jaký podíl (%) na celkovém obratu představuje maso a masné výrobky v biokvalitě? Klikněte sem a zadejte text.

10. Distribuční kanály – Určete procentuální podíl distribučních kanálů na odbytu Vašich výrobků (x = nerelevantní pro Váš podnik). Označte prosím zvlášť pro výsekové maso a zvlášť pro masné výrobky.
	Živá zvířata
	Skot
	Prasata
	Drůbež

	Prodej živých zvířat jinému zpracovateli (ČR i zahraničí).
	x	x	x
	

	Výsekové maso
	Hovězí
	Vepřové
	Drůbeží

	Prodej JUT nebo jeho částí jinému zpracovateli k výrobě masných výrobků. 
	
	
	

	Přímý prodej ze dvora nebo z podnikové prodejny v místě výroby. 
	
	
	

	Přímý prodej na farmářských trzích.
	
	
	

	Prodej prostřednictvím vlastní sítě řeznictví.
	
	
	

	Prodej do jiných specializovaných prodejen (řeznictví).
	
	
	

	Prodej do velkoobchodu
	
	
	

	Prodej prostřednictvím maloobchodních řetězců 
	
	
	

	Prodej do restauračních zařízení 
	
	
	

	Prodej do fastfoodů a jiných stravovacích řetězců 
	
	
	

	Jiný distribuční kanál:  Klikněte sem a zadejte text.
	
	
	

	Celkem
	100 %
	100 %
	100 %

	

	Masné výrobky a polotovary
	

	Přímý prodej ze dvora nebo z podnikové prodejny v místě výroby. 
	

	Přímý prodej na farmářských trzích.
	

	Prodej prostřednictvím vlastní sítě řeznictví.
	

	Prodej do jiných specializovaných prodejen (řeznictví).
	

	Prodej do velkoobchodu
	

	Prodej prostřednictvím maloobchodních řetězců 
	

	Prodej do restauračních zařízení 
	

	Prodej do fastfoodů a jiných stravovacích řetězců 
	

	Jiný distribuční kanál:  Klikněte sem a zadejte text.
	

	Celkem
	100 %





11. Jaký podíl z celkového obratu Vašeho podniku (%) tvoří produkce pod privátní značkou obchodníka?  Klikněte sem a zadejte text.
     

12. Uveďte prosím podíl Vašich výrobků na celkovém obratu (%) podle cílové destinace. Cílovou destinaci volte podle Vašeho odběratele bez ohledu na to, kam od odběratele výrobky dále směřují.
	Cílová destinace
	Podíl na celkovém obratu (%)

	ČR
	

	Slovensko
	

	Německo
	

	Rakousko
	

	Polsko
	

	Jiné země EU
	

	Mimo EU
	

	Celkem
	100 %




13. Které faktory vnímáte jako významné pro další rozvoj Vašeho podniku ve střednědobém horizontu 5 let? Označte křížkem.
	Limitující faktor
	Významnost limitujícího faktoru

	Finanční – dostupnost kapitálu pro rozvoj podniku (vlastního nebo cizího)
	          1☐                  2 ☐                3☐              4 ☐
Nevýznamný                                                      Zásadní 

	Finanční – dostupnost investičních podpor z veřejných zdrojů
	          1☐                  2 ☐                3☐              4 ☐
Nevýznamný                                                      Zásadní

	Dostatek místa k rozšíření kapacit
	          1☐                  2 ☐                3☐              4 ☐
Nevýznamný                                                      Zásadní

	Regulační – právní úprava podnikání ze strany státu 
	          1☐                  2 ☐                3☐              4 ☐
Nevýznamný                                                      Zásadní

	Regulační – administrativní zátěž podnikatelů
	          1☐                  2 ☐                3☐              4 ☐
Nevýznamný                                                      Zásadní

	Personální – dostupnost zaměstnanců v porážce
	          1☐                  2 ☐                3☐              4 ☐
Nevýznamný                                                      Zásadní

	Personální – dostupnost zaměstnanců pro bourání a zpracování
	          1☐                  2 ☐                3☐              4 ☐
Nevýznamný                                                      Zásadní

	Kvalita učňovského školství.
	          1☐                  2 ☐                3☐              4 ☐
Nevýznamný                                                      Zásadní

	Síla odběratelů – vyjednávací síla Vašich odběratelů
	          1☐                  2 ☐                3☐              4 ☐
Nevýznamný                                                      Zásadní

	Síla dodavatelů – vyjednávací síla Vašich dodavatelů 
	          1☐                  2 ☐                3☐              4 ☐
Nevýznamný                                                      Zásadní

	Intenzita konkurence na trhu
	          1☐                  2 ☐                3☐              4 ☐
Nevýznamný                                                      Zásadní

	Změny v preferencích spotřebitelů
	          1☐                  2 ☐                3☐              4 ☐
Nevýznamný                                                      Zásadní





14. Jaký charakter vztahu s odběrateli je typický pro Váš podnik (tj. označte, který vztah převažuje)?
	Prodej 
	Krátkodobá smlouva
	Jednorázový kontrakt 

	Výsekového masa
	☐	☐
	Masných výrobků
	☐	☐


15. Jak velký podíl (%) na celkovém obratu má Váš nejvýznamnější odběratel (ne konečný spotřebitel, ale firemní obchodní partner)? Klikněte sem a zadejte text.

16. Jak přizpůsobujete nabídku Vašich výrobků požadavkům odběratelů? Odpověď označte křížkem, možno označit i více odpovědí.
☐Úprava kvality výrobků (v rámci platné právní úpravy).
☐Úprava velkosti balení výrobků.
☐Balení výrobků pod privátní značkou obchodního řetězce. 
☐Nabídku našich výrobků požadavkům odběratelů nepřizpůsobujeme.
☐Jiná forma přizpůsobení (uveďte): … 

17. Provádíte prostorovou cenovou diferenciaci výrobků podle zákazníků (netto cena)? Jinými slovy řečeno, stanovujete různé ceny téhož výrobků pro různé zákazníky? Odpověď označte křížkem, označte pouze 1 odpověď. 
☐Ano, provádíme cenovou diferenciaci a cena výrobku je odlišná pro různé skupiny zákazníků (podle objemu, kolik kdo odebere, množstevní slevy).
☐Ne, cenovou diferenciaci neprovádíme a výrobky prodáváme za ceníkové ceny.


18. Uveďte prosím Váš názor na níže uvedená tvrzení (odpověď označte křížkem)
	Názor
	Ztotožnění se s názorem

	Dlouhodobé působení obchodních řetězců v ČR bylo příčinou snížení kvality masa a masných výrobků v nabídce konečným spotřebitelům.
	1☐                  2 ☐                3☐              4 ☐
Nesouhlasím                                                      Souhlasím

	Ke zvýšení poptávky po českém mase a masných výrobcích je nutná osvětová kampaň pro konečné spotřebitele.
	1☐                  2 ☐                3☐              4 ☐
Nesouhlasím                                                      Souhlasím

	· V případě převážně souhlasné odpovědi na předchozí tvrzení prosím uveďte, kdo by měl osvětovou kampaň provádět (možno označit více odpovědí).
	☐Stát 
☐Kraje 
☐Nevládní organizace (komory, svazy) 
☐Maloobchodní řetězce
☐Zpracovatelé
☐Chovatelé

	Při nákupu zvířat nebo suroviny pro zpracování neřešíme zemi původu, ale preferujeme poměr ceny a kvality.
	1☐                  2 ☐                3☐              4 ☐
Nesouhlasím                                                      Souhlasím

	Příčinou selhání odbytových organizací (ve vertikále masa) v ČR byla nízká kvalita jejich managementu.
	1☐                  2 ☐                3☐              4 ☐
Nesouhlasím                                                      Souhlasím

	Jedním z důležitých zdrojů konkurenceschopnosti masného zpracovatelského průmyslu v ČR jsou investiční dotace z veřejných zdrojů.
	1☐                  2 ☐                3☐              4 ☐
Nesouhlasím                                                      Souhlasím

	Kupní síla obyvatel v zemi ovlivňuje spotřebitelské preference při výběru druhů výsekového masa a masných výrobků.
	1☐                  2 ☐                3☐              4 ☐
Nesouhlasím                                                      Souhlasím

	Důležitým faktorem, který se podílí na větší dostupnosti masa a masných výrobků ze zahraničí je hustší logistická síť distributorů.
	1☐                  2 ☐                3☐              4 ☐
Nesouhlasím                                                      Souhlasím



19. V případě, že nakupujete a) živá zvířata nebo b) maso k dalšímu zpracování ze zahraničí, jaké faktory by pro Vás byly určující, abyste upřednostnili odběry tuzemské suroviny před zahraniční?a) Živá zvířata: Klikněte sem a zadejte text.
b) Maso k dalšímu zpracování: Klikněte sem a zadejte text.

20. Jaký je podle Vás hlavní problém slabé konkurenceschopnosti českého masného zpracovatelského průmyslu ve srovnání se zahraničím? Odpověď prosím formulujte z pohledu sektoru, nejen Vašeho podniku.


21. Uveďte prosím okruhy Vašich investičních priorit v horizontu 5 let.




Děkujeme za čas, který jste věnovali vyplnění dotazníku!
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