Hodnotící kritéria 

1. Grafické a kreativní zajištění kampaně
Základním hodnotícím kritériem je ekonomická výhodnost nabídky, která se skládá dle následujícího klíče:
1.1	50 % Nabídková cena
1.2	50 % Kvalita 
1.2.1	30 % Návrh hlavního vizuálu kampaně
1.2.2	10 % Návrh vizuálu kalendáře obsahujícího recepty ze sladkovodních ryb
1.2.3 10 % Návrh brožury obsahující 52 receptů ze sladkovodních ryb  

2. Grafické a kreativní zajištění kampaně
Základním hodnotícím kritériem části veřejné zakázky je ekonomická výhodnost nabídek na základě poměru nabídkové ceny a kvality.

3.1. Nabídková cena – 50 %
V rámci hodnotícího kritéria Nabídková cena bude hodnocena Σ jednotkových cen položek přesně specifikovaných v Katalogovém listu.
Uvedené ceny musí obsahovat zisk a veškeré náklady k výrobě předmětu části veřejné zakázky včetně nákladů souvisejících (např. daně, pojištění, veškeré dopravní náklady, zvýšené náklady vyplývající z obchodních podmínek, balné apod.) a budou platné po celou dobu realizace předmětu plnění.
Jako vhodnější bude hodnocena nabídka toho uchazeče, jehož Σ jednotkových cen všech plánovaných položek Katalogového listu předloženém v rámci výběrového řízení bude nižší oproti celkovým cenám kalkulačního modelu nabízeným ostatními uchazeči. Tato nabídka obdrží 100 bodů. Ostatní nabídky obdrží body dle následujícího vzorce:  

0,5 *  * 100 = počet bodů	

Výsledné číslo bude zaokrouhleno na 2 desetinná čísla. 

3.2. Kvalita – 50 %

3.2.1. Kvalita hlavního vizuálu kampaně - 30 %
V rámci hodnotícího kritéria Kvalita hlavního vizuálu kampaně bude zadavatel hodnotit:
· Vhodnost hlavního vizuálu k propagaci sladkovodních ryb u cílové skupiny „široká veřejnost“
· Inovativnost, kreativitu a originalitu hlavního vizuálu
· Schopnost hlavního vizuálu zaujmout a předat podstatné informace týkající se zpracování sladkovodních ryb

Hodnotící komise bude v rámci tohoto subkritéria hodnotit každé doporučení jak jednotlivě, tak i ve vzájemných souvislostech. Jako nejvhodnější nabídka bude vyhodnocen takový návrh, který bude nejlépe odpovídat vymezeným komunikačním cílům kampaně Ryba na talíř. 

Jednotlivé návrhy budou hodnoceny podle následujícího klíče:
	Kvalita:
	Počet bodů dílčího kritéria:
	Odůvodnění:

	„nejvhodnější nabídka“
	100 bodů
	Nejvhodnější nabídka

	„vysoká“
	80 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou a zadavatel nemá k nabízenému plnění připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle částečně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„nadprůměrná nabídka“
	60 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou pouze částečně, zadavatel má k nabízenému plnění drobné připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle částečně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„průměrná nabídka“
	40 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou pouze částečně, zadavatel má k nabízenému plnění podstatné připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle pouze omezeně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„podprůměrná nabídka“
	20 bodů
	Nabízené plnění není kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou, zadavatel má k nabízenému plnění velké množství zásadních připomínek z hlediska naplnění preferencí zadavatele a nabídka nevyhovuje sledovaným cílům v porovnání s nejvhodnější nabídkou. 

	„nepřípustná nabídka“
	0 bodů
	Nabízené plnění není kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou, zadavatel má k nabízenému plnění velké množství zásadních připomínek z hlediska naplnění preferencí zadavatele a nabídka jde proti sledovaným cílům.



Jako vhodnější bude hodnocena nabídka toho uchazeče, jehož celkové hodnocení tohoto dílčího kritéria bude vyšší oproti celkovým hodnocením tohoto dílčího kritéria nabízeným ostatními uchazeči. Tato nabídka obdrží 100 bodů. Ostatní nabídky obdrží body dle následujícího vzorce:  

0,3 *  * 100 = počet bodů	

Výsledné číslo bude zaokrouhleno na 2 desetinná čísla. 

3.2.2. Návrh vizuálu kalendáře obsahujícího recepty ze sladkovodních ryb - 10 %
V rámci hodnotícího kritéria Návrh vizuálu kalendáře obsahujícího recepty ze sladkovodních ryb bude zadavatel hodnotit:
· Vhodnost grafického návrhu k propagaci sladkovodních ryb u cílové skupiny „široká veřejnost“
· Inovativnost, kreativitu a originalitu návrhu kalendáře

Hodnotící komise bude v rámci tohoto subkritéria hodnotit každé doporučení jak jednotlivě, tak i ve vzájemných souvislostech. Jako nejvhodnější nabídka bude vyhodnocen takový návrh, který bude nejlépe odpovídat vymezeným komunikačním cílům kampaně Ryba na talíř.
Jednotlivé návrhy budou hodnoceny podle následujícího klíče:
	Kvalita:
	Počet bodů dílčího kritéria:
	Odůvodnění:

	„nejvhodnější nabídka“
	100 bodů
	Nejvhodnější nabídka

	„vysoká“
	80 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou a zadavatel nemá k nabízenému plnění připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle částečně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„nadprůměrná nabídka“
	60 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou pouze částečně, zadavatel má k nabízenému plnění drobné připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle částečně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„průměrná nabídka“
	40 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou pouze částečně, zadavatel má k nabízenému plnění podstatné připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle pouze omezeně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„podprůměrná nabídka“
	20 bodů
	Nabízené plnění není kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou, zadavatel má k nabízenému plnění velké množství zásadních připomínek z hlediska naplnění preferencí zadavatele a nabídka nevyhovuje sledovaným cílům v porovnání s nejvhodnější nabídkou. 

	„nepřípustná nabídka“
	0 bodů
	Nabízené plnění není kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou, zadavatel má k nabízenému plnění velké množství zásadních připomínek z hlediska naplnění preferencí zadavatele a nabídka jde proti sledovaným cílům.



Jako vhodnější bude hodnocena nabídka toho uchazeče, jehož celkové hodnocení tohoto dílčího kritéria bude vyšší oproti celkovým hodnocením tohoto dílčího kritéria nabízeným ostatními uchazeči. Tato nabídka obdrží 100 bodů. Ostatní nabídky obdrží body dle následujícího vzorce:  

0,1 *  * 100 = počet bodů	
Výsledné číslo bude zaokrouhleno na 2 desetinná čísla.

3.2.3. Návrh brožury obsahující 52 receptů ze sladkovodních ryb – 10 %
V rámci hodnotícího kritéria Návrh brožury obsahující 52 receptů ze sladkovodních ryb bude zadavatel hodnotit:
· Vhodnost grafického návrhu k propagaci sladkovodních ryb u cílové skupiny „široká veřejnost“
· Inovativnost, kreativitu a originalitu návrhu brožury
· Úplnost a srozumitelnost podaných informací podle požadavků v zadání
[bookmark: _Hlk522196711][bookmark: _GoBack]V rámci předložení návrhu brožury uchazeč musí zaslat návrh přední strany, návrh strany s úvodním slovem, alespoň pět návrhů stránky s receptem obsahujícím všechny věci viz Výzva, a dále také návrh zadní strany.
Hodnotící komise bude v rámci tohoto subkritéria hodnotit každé doporučení jak jednotlivě, tak i ve vzájemných souvislostech. Jako nejvhodnější nabídka bude vyhodnocen takový návrh, který bude vykazovat nejvyšší míru kreativity, originality, nápaditosti a bude nejlépe odpovídat vymezené cílové skupině a komunikačním cílům kampaně Ryba na talíř.
Jednotlivé návrhy budou hodnoceny podle následujícího klíče:
	Kvalita:
	Počet bodů dílčího kritéria:
	Odůvodnění:

	„nejvhodnější nabídka“
	100 bodů
	Nejvhodnější nabídka

	„vysoká“
	80 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou a zadavatel nemá k nabízenému plnění připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle částečně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„nadprůměrná nabídka“
	60 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou pouze částečně, zadavatel má k nabízenému plnění drobné připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle částečně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„průměrná nabídka“
	40 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou pouze částečně, zadavatel má k nabízenému plnění podstatné připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle pouze omezeně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„podprůměrná nabídka“
	20 bodů
	Nabízené plnění není kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou, zadavatel má k nabízenému plnění velké množství zásadních připomínek z hlediska naplnění preferencí zadavatele a nabídka nevyhovuje sledovaným cílům v porovnání s nejvhodnější nabídkou. 

	„nepřípustná nabídka“
	0 bodů
	Nabízené plnění není kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou, zadavatel má k nabízenému plnění velké množství zásadních připomínek z hlediska naplnění preferencí zadavatele a nabídka jde proti sledovaným cílům.



Jako vhodnější bude hodnocena nabídka toho uchazeče, jehož celkové hodnocení tohoto dílčího kritéria bude vyšší oproti celkovým hodnocením tohoto dílčího kritéria nabízeným ostatními uchazeči. Tato nabídka obdrží 100 bodů. Ostatní nabídky obdrží body dle následujícího vzorce:  

0,1 *  * 100 = počet bodů	

Výsledné číslo bude zaokrouhleno na 2 desetinná čísla. 
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