POSTUP V JŘSÚ A PRŮBĚH JEDNÁNÍ
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Veřejná zakázka je s odkazem na § 60 a násl. ZZVZ zadávána v jednacím řízení s uveřejněním. Zadavatel pro zadání veřejné zakázky stanovuje níže uvedený postup pro zadání obou částí VZ. 

V souladu s § 61 odst. 4 ZZVZ zadavatel v zadávací dokumentaci vymezil minimální podmínky, které musí nabídky uchazečů splňovat v části ……….. ZD. Tyto minimální podmínky musí být splněny, v rámci jednání se mohou měnit pouze parametry předmětu plnění, stejně jako obchodní podmínky, pokud tím nejsou narušeny zásady § 6 ZZVZ. 

Zadavatel v zájmu vyšší míry transparentnosti uvádí v následující tabulce přehled významných kroků v zadávacím řízení. Zadavatel upozorňuje, že tento přehled má orientační charakter, nejedná se o kompletní výčet možných kroků a stavů zadávacího řízení.

	Fáze zadávacího řízení
	ID kroku
	Krok v zadávacím řízení

	Předběžná tržní konzultace (PTK)
	0
	Zadavatel 
	Provede PTK s dodavateli, při které bude informovat dodavatele o svých záměrech a požadavcích, postupu a průběhu jednání, s cílem „zmapovat“ možnosti, které na trhu jsou, včetně možných požadavků na certifikaci výrobků, případně konzultovat technické a jiné smluvní podmínky, a způsob posuzování vzorků a hodnocení finálních nabídek. PTK může mít i několik kol. 

	Zahájení zadávacího řízení
	1
	Zadavatel
	Zahájí zadávací řízení tím, že do Věstníku veřejných zakázek odešle k uveřejnění oznámení o zahájení zadávacího řízení, kterým vyzývá neomezený počet dodavatelů k podání žádosti o účast; zadavatel uveřejní zadávací dokumentaci na profilu zadavatele.

	Průběh lhůty pro podání žádostí o účast
	2
	Uchazeč
	Seznámí se s obsahem ZD; v případě nejasností má právo požádat zadavatele ve stanovené lhůtě o vysvětlení ZD.

	
	3
	Zadavatel
	Publikuje na profilu zadavatele vysvětlení ZD (na žádost nebo z vlastního podnětu); případně publikuje na profilu zadavatele doplnění nebo změnu ZD.

	
	4
	Uchazeč
	Zpracuje a ve stanovené lhůtě podá žádost o účast; podáním žádosti o účast se dodavatel stává účastníkem zadávacího řízení (dále též jen „účastník“).

	Posouzení žádostí o účast (kvalifikace) 
	5
	Zadavatel
	Po uplynutí lhůty pro podání žádostí o účast provede ve stanoveném termínu otevření podaných žádostí o účast. 

	
	6
	Zadavatel
	Posoudí splnění kvalifikace účastníků zadávacího řízení; v případě potřeby zadavatel může postupem v souladu s ust. § 46 odst. 1 ZZVZ vyzvat účastníka k objasnění nebo doplnění údajů a dokladů vztahujících se k jejich kvalifikaci. 

	
	7
	Zadavatel 
	Na základě výsledků provedeného posouzení splnění kvalifikace vyloučí ze zadávacího řízení účastníky, kteří neprokázali splnění kvalifikace.


     Jednání o nabídkách uchazečů:

	1. Podání předběžných nabídek se vzorky a výběr finálního „koše“ vzorků


	8
	Zadavatel
	Účastníkům, kteří splnili kvalifikaci, odešle výzvu k podání předběžné nabídky se vzorky.

	2. 
	9
	Uchazeč
	Zpracuje a ve stanovené lhůtě podá předběžnou nabídku se vzorky, dle požadavku výzvy.

	
	9
	Zadavatel
	Posoudí podané vzorky z pohledu splnění minimálních podmínek stanovených ve výzvě.

	
	10
	Zadavatel
	30 členná skupina posuzovatelů posoudí vzorky z pohledu jejich kvality. 

Posuzování bude probíhat podle „Postupu při posuzování a hodnocení předložených vzorků“ uvedeného pod touto tabulkou. Následně zadavatel přepočte „úspěšnost“ jednotlivých vzorků   a na základě „úspěšnosti“ přidělí vzorkům vypočítané koeficienty (pouze pro vzorky s  hodnotou úspěšnosti vyšší nebo rovnu 60 %).

	
	11
	Zadavatel
	Zadavatel předá uchazečům 2 klíče pro koncepci finální nabídky:

1) Koeficienty vyjadřující úspěšnost.

2) Informaci k jednotlivým položkám o optimálním počtu produktů a možné odchylce v počtu produktů v nabídce, včetně přidělování koeficientů pro účely hodnocení.

	
	12
	Uchazeč
	Sestaví nabídku podle zadavatelem předaných klíčů. 

	3. Elektronická aukce, výběr dodavatele


	13
	Zadavatel 
	Zařadí nabídkové ceny do elektronické aukce.

	
	14
	Zadavatel
	Proběhne elektronická aukce (typ „holandské dražby“), v rámci které budo moci dodavatelé snížit své nabídkové ceny. Elektronická aukce zadavatel zakončí výběrem dodovatele.

	
	15
	Zadavatel
	rozhodne o výběru nejvhodnější nabídky.

	Oznámení výběru dodavatele a ukončení JŘSÚ
	16
	Zadavatel
	oznámí všem účastníkům zadávacího řízení výběr dodavatele s odůvodněním.

	
	17
	Účastníci 
	mohou podat zadavateli námitky proti rozhodnutí zadavatele o výběru dodavatele, a to ve lhůtě 15 dnů od získání informace o výběru dodavatele. 

	
	18
	Zadavatel
	v souladu s ust. § 86 odst. 3 ZZVZ vyzve vybraného dodavatele k předání originálů nebo ověřených kopií dokladů prokazujících splnění kvalifikace.

	
	19
	Vybraný dodavatel
	předá zadavateli originály nebo ověřené kopie dokladů prokazujících splnění kvalifikace. 

	
	20
	Zadavatel a vybraný dodavatel
	po pominutí překážek bránících uzavření smlouvy podle ust. § 246 ZZVZ uzavře zadavatel s vybraným dodavatelem rámcovou dohodu na plnění veřejné zakázky (v podobě odpovídající upravené nabídce podané vybraným dodavatelem). 


Postup při posuzování a hodnocení předložených vzorků:

1) Účastníci předloží předběžné nabídky se vzorky. Pro každou kategorii (položku zadavatelem stanoveného „koše“), předloží účastník max. 5 vzorků, které z jeho pohledu nejlépe odpovídají popisu a nejlépe splňují minimální podmínky kategorie.

2) Hodnotící komise posoudí u vzorků splnění minimálních podmínek pro danou kategorii, tak jak byly stanoveny v rámci zadávacích podmínek. Vzorky, které splní tyto minimální podmínky, budou zařazeny pro skupinové posuzování (viz bod 3) a další).

I. Posuzování kvality předložených vzorků.

3) Pro skupinové posuzování vzorků jmenuje zadavatel 30 člennou skupinu posuzovatelů vzorků. 

4) Všechny vzorky budou pro posuzovatele „anonymizované“, tak aby nebylo možno identifikovat účastníka. Každý vzorek bude označen unikátním kódem, aby bylo zřejmé, pod kterou položku patří, a že se jedná o vzorky předložené jedním účastníkem.

5) Posuzování vzorků bude probíhat formou dotazníků. Každý posuzovatel obdrží při vstupu do místnosti se vzorky dotazníkový formulář a klíč s pořadím posuzovaných vzorků (klíč bude pro každého posuzovatele jedinečný a bude určovat pořadí posuzovaných položek). 

6) Zástupci účastníků budou moci být přítomni v místnosti s rozmístěnými vzorky a dohlížet na transparentnost při jejich posuzování.  Nebudou však moci komunikovat se samotnými posuzovateli, aby nemohlo dojít k jejich případnému ovlivňování při posuzování vzorků.

7) Posuzovatelé posoudí všechny předložené vzorky z každé kategorie. Vzorky budou posuzovat z pohledu naplnění požadavků, které zadavatel uvedl v rámci zadávacích podmínek a dle vlastních preferencí výběru pro jednotlivé kategorie. Posuzovatelé při posuzování vzorků přiřadí vybraným vzorkům „10 bodů“, „6 bodů“ nebo „0 bodů“, a to „10 bodů“ vynikajícím vzorkům, které hodnotitel preferuje, „6 bodů“ průměrným vzorkům, které splňují podmínky pro danou kategorii, a „0 bodů“ vzorkům, které hodnotitel považuje pro danou kategorii za nevyhovující. Pro každý vzorek bude vypočítán aritmetický průměr z bodů přiřazených všemi 30 posuzovateli. Každému vzorku tak bude přiřazena hodnota vyjadřující jeho úspěšnost při posuzování uvedená  v %.



	Příklad:
	Pokud má vzorek úspěšnost 100 % musí mít 300 bodů (30 x 10), pak pokud obdrží 225 bodů, je jeho úspěšnost: (225 / 300 x 100) = 75 %. Všechny vzorky, které mohou být následně účastníkem nabízeny ve finální nabídce, musí mít hodnotu vyšší nebo rovnu 60 %.


8) Z hodnoty vypočítané podle bodu 7) bude každému vzorku přiřazen koeficient. Tento koeficient bude pro každý posouzený vzorek vyjadřovat případnou „sankci“ za jeho „horší úspěšnost“, pokud bude mít „úspěšnost“ nižší než 100 %. Cílem je motivovat účastníky, aby v rámci předkládání vzorků, předložili to nejlepší, co v rámci svých produktových katalogů nabízejí. Pokud bude vzorek vybrán všemi posuzovateli, bude mít hodnotu koeficientu „1“ (od všech posuzovatelů získá 10 bodů, jeho úspěšnost bude 100 %).


 
	Příklad:
	Pokud bude mít vzorek nižší úspěšnost, např. jen 75 %, bude hodnota koeficientu zahrnovat rozdíl mezi 100 % a 70 %, tj. koeficient bude vypočítán následujícím způsobem: (1 + (1 – 0,75)) = 1,25). Tento koeficient bude následně použit pouze pro účely hodnocení, a bude jím násobena jednotková nabídková cena produktu, který účastník vybere do své finální nabídky.


9) Posuzování vzorků bude probíhat dvoukolově. Druhé kolo bude určeno zejména pro dodavatele, kteří nebudou mít dostatek vzorků, které budou splňovat výše uvedenou podmínku, tj. že úspěšnost vzorku musí mít hodnotu vyšší nebo rovnu 60 %, pro sestavení finální nabídky, ale mohou se ho zúčastnit i ostatní dodavatelé, kteří si budou chtít pouze rozšířit množství „použitelných vzorků“, pro sestavení finální nabídky. Koeficiety pro účely hodnocení však budou u vzorků, které splnily „podmínku úspěšnosti“ až ve druhém kole, budou automaticky navýšeny o 10 %, tj. hodnota každého koeficientu vzorku z druhého kolo, vypočtený způsobem podle bodu 8) bude následně vynásoben koeficientem 1,1.
II. Vstupní informace pro koncepci finální nabídky.

10) Koeficienty přiřazené k jednotlivým vzorkům za jejich „úspěšnost“ při jejich posuzování, obdrží každý dodavatel před přípravou finální nabídky („Klíč č. 1“ pro koncepci finální nabídky), a bude tedy na jeho vlastním uvážení, jakým způsobem navrhne finální koš produktů (z již posouzených vzorků) včetně jednotkových cen. Pro účely hodnocení budou všechny jednotkové ceny v rámci položek (aritmetický průměr cen produktů zařazených do finální nabídky v rámci dané položky) jím nabídnutého koše násobeny pro ně přiřazenými koeficienty (aritmetický průměr koeficientů přiřazených produktům zařazeným do finální nabídky v rámci dané položky). Vzhledem k podmínce, že všechny vzorky, které mohou být účastníkem nabízeny ve finálním koši (musí mít hodnotu větší nebo rovnu 60 %), bude se hodnota všech koeficientů pohybovat v rozmezí 1 až 1,4. 

11) Zadavatel dále stanoví optimální počet produktů pro jednotlivé položky finální nabídky. U většiny položek bude optimální nabídka představovat 3 produkty, s tím že bude dodavatel moci nabídnout max. 5 produktů a minimálně jeden. Zadavatel preferuje šíři nabídky v rámci jednotlivých položek, proto pro účely hodnocení bude jednotlivým položkám, podle skutečného množství nabízených produktů, které dodavatel do nabídky zahrne, přidělovat koeficienty, kterými budou ceny za jednotlivé položky následně násobeny (rozdíl v rámci každé položky o jeden nabídnutý produkt představuje u koeficientu rozdíl o 10 %). Informaci o optimálním počtu produktů pro jednotlivé položky, možnou odchylku v počtu produktů a přidělování koeficientů v rámci této možné odchylky předá zadavatel dodavatelům před koncepcí finální nabídky („Klíč č. 2“ pro koncepci finální nabídky).



	Příklad:
	Pokud se bude například jednat o položky s optimálním počtem 3 výrobků (koeficient 1), potom cena za položku, která bude zahrnovat 4 výrobky, bude násobena koeficientem 0,9 a cena za položku která bude zahrnovat 5 výrobků, bude násobena koeficientem 0,8. Proti tomu pokud bude položka zahrnovat jen dva výrobky, bude její cena násobena koeficientem 1,1 a pokud bude zahrnovat jen jeden výrobek, bude její cena násobena koeficientem 1,2.


12) Pro koncepci finální nabídky tak každý dodavatel obdrží dva „klíče“:

a) Klíč č. 1: Koeficienty vyjadřující úspěšnost (resp. „sankci“ za jejich „horší úspěšnost“) přiřazené jednotlivým produktům (viz bod 8).

b) Klíč č. 2: Informaci k jednotlivým položkám o optimálním počtu produktů, možné odchylce v počtu nabídnutých produktů a přidělování koeficientů v rámci této možné odchylky (viz bod 11).
Oba klíče představují „vodídko“ pro dodavatele jak koncipovat své finální nabídky, aby byli v zadávacím řízení úspěšní.
III. Hodnocení nabídek

13) V rámci cenové nabídky tak dodavatel musí „nacenit“ tři skupiny produktů, a to: 

a) Papír do tiskáren (xerografický papír).

b) Hodnocený koš produktů (Koš bude sestaven z posuzovaných vzorků, které splnily podmínku podle bodu 7)). 

c) Ostatní produkty.
14) Papír do tiskáren (xerografický papír), resp. jednotlivé položky xerografického papíru, dle technické specifikace, budou „naceněny“ jednotkovou cenou produktu, která bude násobena „předpokládaným odebíraným množstvím v rámci dané položky“ (ks / rok). Jednotkové ceny xerografického papíru budou cenou počáteční pro plnění VZ, a budou se měnit kvartálně / měsíčně v souladu se změnou indexu finské burzy s buničinou, zveřejňovaného na stránkách www.foex.fi (přepočteného aktuálním kurzem EUR/CZK (Kurz ČNB – střed) k datu změny).

15) Pro „Hodnocený koš produktů“ bude uplatněn postup podle bodů 3) až 12). Hodnota každé položky „Hodnoceného koše produktů“ tak bude součinem „Průměrné jednotkové ceny“ (aritmetický průměr jednotkových cen všech produktů zařazených v rámci dané položky), „Průměrného koeficientu úspěšnosti“ (průměr všech koeficientů úspěšnosti přiřazených jednotlivým produktům zařazeným v rámci dané položky), „Koeficientu za košatost nabídky“ (koeficient stanovený podle bodu 11) podle skutečného počtu produktů zařazených do finální nabídky) a „Předpokládaného počtu odebíraných produktů v rámci dané položky“ (ks / rok).

16) Ostatní produkty budou „naceněny“ jednotkovými cenami produktů, které budou násobeny „předpokládanými počty odebíraných produktů v rámci daných položek“ (ks / rok).

17) Celková nabídková cena je cenou za všechny skupiny produktů (Papíru do tiskáren, Hodnoceného koše produktů a Ostatních produktů).

IV. Elektronická aukce

18) Finální výběr dodavatele pro obě části („s“ i „bez“ náhradního plnění) proběhne formou elektronické aukce (holandská dražba – pohyb ceny směrem dolů).
