Priloha €. 1

Vymezeni predmétu zakazky a nabidkové ceny

2.1. Uéel komunikaéni strategie

Operaéni program Rybarstvi 2007 - 2013

Zadavatel je odpovédny za naplfiovani cild Opera¢niho programu Rybafstvi 2007 — 2013 (dale jen
,OP Rybafstvi“), ktery je pro CR vypracovan na zakladé nafizeni Rady (ES) &. 1198/2006 ze dne
27. ¢ervence 2006 o Evropském rybarském fondu (dale jen ,nafizeni EFF“) a nafizeni Komise €.
498/2007 ze dne 26. bfezna 2007, kterym se stanovi provadéci pravidla k nafizeni Rady (ES) ¢&.
1198/2006, o EFF.

Cilem OP Rybéafstvi je vymezit oblast dotaci odvétvi rybafstvi v CR takovym zptsobem, aby
ucinéné opatfeni podle nafizeni o EFF pfispéla k dosazeni obecnych cili stanovenych v ¢l. 33
Smlouvy o ES a cill definovanych jako sou¢ast Spole¢né rybarské politiky (dale jen ,SRP*).

Kampan Ryba domaci — obecné k problematice uc¢elu komunikaéni kampané

V CR je velmi nizka priimérna roéni spotifeba sladkovodnich ryb i ryb celkem. Na trhu dominuji
pfedevSim dovezené moriské ryby. Z celkové ro¢ni spotfeby vice nez 6 kg rybiho masa na jednoho
obyvatele predstavuji mofské druhy ryb vice nez 4 kg a 1,42 kg tvofi maso ze sladkovodnich
tuzemskych ryb. | okolni srovnatelné staty maji spotfebu sladkovodnich druhd ryb na hlavu
vyrazné vysSi a existuje v nich velky spotfebitelsky potencial (napf. Némecko).

Z OP Rybéfstvi je v letech 2008 — 2011 realizovana kampan na podporu spotfeby sladkovodnich
ryb CR s nazvem ,Realizace dlouhodobé komunikaéni strategie na podporu spotieby
sladkovodnich ryb — Ryba domaci“. Komunikaéni kampan je realizovana v ramci prioritni osy 3,
Opatfeni 3.3. zadmér a).

Kampan je vedena a realizovana vyhradné v souladu s diivody a podminkami vymezenymi v ¢&l. 40
nafizeni EFF. Uvedeny clanek nafizeni EFF (s nazvem ,Rozvoj novych trhi a propagacni
kampané®) jasné definuje podminky pro provadéni propagacnich aktivit (propagacni aktivity nesmi
byt zaméfeny na obchodni znacky, dale se nesméji odkazovat na urcité zemé nebo zemépisné
oblasti, s vyjimkou produktll uznanych dle nafizeni Rady (ES) 510/2006 - tj. tfeborisky a
pohorelicky kapr), propagacéni aktivity musi dale byt zaméfeny na podporu regionalnich Cgi
celostatnich kampani na podporu produktlli rybolovu a akvakultury. V ramci kampané je
podporovana spotfeba a kladny vztah k akvakultufe, nelze podporovat konkrétni firmy nebo

projekty.

Zaméreni kampané Ryba domaci




Kampan je zacilena pfedevSim na Zeny vékové skupiny 20+ a odbornou vefejnost. Cilem projektu
neni pouze navratit rybim produktim jejich misto v jidelni¢ku spotfebiteld, ale také podpofit zajem
vefejnosti o produkty rybolovu a akvakultury, a tim v dlouhodobé perspektivé ovlivnit spotfebitelské
chovani lidi a podporovat zdravy Zivotni styl.

Hlavnim smyslem projektu, jehoz je realizace této vefejné zakazky malého rozsahu soucasti, je
prostfednictvim rozsahlé medialni kampané zvysit obecné povédomi o produkci sladkovodnich ryb, a
to se zaméfenim na tfi druhy — kapra, amura a tolstolobika. V CR je produkce sladkovodnich ryb vice
nez 20 tis. tun ro¢né a z toho vice nez 88 % zaujima kapr, bylozravé ryby (tolstolobik a amur) jsou
zastoupeny 4 %, lososovité ryby 3 %, lin 1,5 %, dravé ryby zaujimaji zhruba 1 % a 2,5 % pfipada na
dal$i druhy ryb. Domaci spotfebitelé predevsim preferuji kapra. Dlvodem jsou zvyky spotfebitelll a
dosud nizka poptavka po polotovarech €i hotovych vyrobcich. Spotfebitel rovnéz vnima zivé ryby jako
zaruku Cerstvosti a kvality.

Zakladni ucel zakazky

Zakladnim ucelem této verejné zakazky je vytvoreni a dopracovani pisemného vystupu -
navrhu komplexni komunikacni strategie, ktery bude slouzit jako zavazna specifikace nasledné
vefejné zakazky na realizaci komplexni propagacni (komunikacni) kampané& zaméfené na propagaci a
podporu konzumace sladkovodnich ryb a zvySeni povédomi vefejnosti o zdravotnich a jinych
pfinosech konzumace sladkovodnich ryb.

Zakladnimi komunikaénimi cili dlouhodobé komunikaéni kampané jsou:

1. Zajistit lepSi informovanost konecnych spotiebitelli o kvalitnich produktech rybarstvi
a zlepSit vnimani odvétvi rybafstvi jako celku.

2. Zvysit obecné povédomi o kvalité rybiho masa a vyrobkil z néj, jeho chutovych
vlastnostech a pozitivnim vlivu na lidsky organizmus.

3. Podpofit kontinudlni zajem spotrebiteld o konzumaci sladkovodnich ryb v priibéhu
celého kalendarniho roku.

4. Vedle zivé ryby zvySit preference polotovarid a produkti sladkovodnich ryb domaci
produkce s vysokou kvalitou a vy$Si pfidanou hodnotou.

Navrzena kampan by méla zohlednit poznatky ziskané v ramci realizace stavajici kampané Ryba
domaci v letech 2008 — 2011 a navazovat na ni, kdy prvni ¢ast kampané& Ryba doméci, ktera probihala
v roce 2008, byla zaméfena na upozornéni vefejnosti na nizkou spotfebu sladkovodnich ryb a rybich
produktl. Druha &ast kampané, ktera probiha vletech 2009 — 2011 se soustfedi na podporu
konzumace ryb a jejich vyrobk( v pribéhu roku - pfedevSim v obdobi Velikonoc, letnich mésict a
podzimnich vylovu rybnika.



V prubéhu roku 2010 tvofil vyznamnou ¢ast marketingového mixu sponzoring TV pofad(l o vareni
a nakup rozhlasovych spotll. Dale byla kampan podpofena inzerci v celostatnim a regionalnim
tisku, €asopisech pro Zeny, internetovych serverech zaméfenych na zdravy Zivotni styl a vafeni,
ochutnavkami v hypermarketech nebo uc€asti na rlznych regionalnich akcich, veletrzich a
vystavach. Pro odbornou vefejnost byly pofadany odborné kurzy.

V roce 2010 byla kampan ,Ryba domaci“ zaméfena predevSim na budovani vztahu vefejnosti ke
konzumaci sladkovodnich ryb a jejich pozitivniho vlivu na zdravi. Maso sladkovodnich ryb je kvalitni,
obsahuje omega 3 — mastné kyseliny a z dietologického hlediska velmi prospésné pro organismus -
prospiva obéhovému ustroji, omezuje riziko infarktu, posiluje obranyschopnost organismu a pomaha
k formovani §tihlé postavy. PFi celosvétovém poklesu zasob mofskych ryb, pfedstavuje maso
sladkovodnich ryb rovné&z vyznamny obnovitelny zdroj rybiho masa, pfiCemz kvalita je s masem
mofskych ryb srovnatelna.

2.2. Podrobnd specifikace predmétu zakazky

Pfedmétem této zakazky je vytvoreni a dopracovani pisemného vystupu - navrhu komplexni
komunikacni strategie, ktery bude vyuzit jako zavazna specifikace pro vymezeni predmétu
nasledné verejné zakazky na samotnou realizaci komplexni komunikaéni kampané na
propagaci a podporu konzumace sladkovodnich ryb a zvySeni povédomi vefejnosti o
zdravotnich a jinych pfinosech konzumace sladkovodnich ryb, ktera bude realizovana
v letech 2012 — 2015 (dale jen ,navrh®), a to na zakladé pfedlozeného konceptu komunikaéni
strategie, pficemz tento navrh bude zejména respekiovat skute€nost, ze kampan ma byt
provadéna celoro¢né a nejintenzivnéjSi musi byt v jednotlivych komunikacnich vrcholech — jaro
(obdobi velikono€nich svatku), léto (obdobi grilovani), podzim (vylovy rybnikd). Navrh bude pfi
respektovani zakladnich komunikacnich cild dlouhodobé komunikace uvedenych vySe obsahovat
zejména:

2.2.1. Navrh a specifikaci cilové skupiny (cilovych skupin)
2.2.2. Navrh komunikacni strategie na obdobi 2012 - 2015

2.2.3. Navrh nadlinkovych a podlinkovych komunikaénich aktivit a dalSich nastroju vedoucich
k efektivnimu zasahu navrzené cilové skupiny

2.2.4. Navrh kreativniho a grafického zpracovani podklad( pro navrzené komunikacni aktivity

2.2.5. Navrh detailniho akéniho planu pro rok 2012 a v mensim detailu pro roky 2013, 2014 a
2015, pficemz ak&ni pldan se musi opirat o analyzu odvétvi a trzniho segmentu
sladkovodnich ryb a vyrobku z nich

2.2.6. Navrh media pland k doporu¢ovanym nadlinkovym aktivitdm pro rok 2012, v mens$im
detailu pro roky 2013, 2014 a 2015

2.2.7. Vizualizaci (navrh vizualizace pfedlozeny uchazeCem bude odpovidat stavajicim jiz
realizovanym kampanim) a navrh kreativnich prvki



Zadavatel doporuéuje uchaze¢im predkladajicim koncept (ktery bude pfedpokladem pro samotné
vypracovani navrhu), aby pro jeho zpracovani vyuzili také nasledujici zdroje informaci (uvefejnény na
stradnkach zadavatele www.eagri.cz zaloZka Dotace/OP Rybéafstvi):

Narodni strategicky plan pro oblast rybarstvi na obdobi 2007 — 2013

Operaéni program Rybafstvi 2007- 2013

Rybarské sdruzeni CR

Pravidla pro Zadatele o dotaci z Operaéniho programu Rybarstvi na Opatfeni 3.3

Evalualni zpravy spole¢nosti Ipsos (uvefejnény na strankach zadavatele spolu se
zadavacimi podminkami této vefejné zakazky malého rozsahu)

Stfednédobé hodnoceni Opera¢niho programu Rybafstvi 2007 - 2013

Nabidkova cena
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