Dobrý den, na základě telefonátu s paní Riegerovou zasíláme dotazy k zadání veřejné zakázky „Zajištění mediální publicity, informačních a edukačních projektů“

1. Délka zakázky – na jaké období bude zakázka zasmluvněna (např. září – prosinec 2019)
2. Katalogový list – jeho struktura je nyní nastavena tak, že jednotlivé položky jsou uvedeny za jednotku. Není tam možnost vložit cenu celkem za celou zakázku, aby součet jednotlivých položek dal celkovou cenu (např. 1 hodina konzultace, 1 tisková konference atd). Můžeme tam doplnit sloupec s cenou celkem za jednotlivé položky?
3. Katalogový list – pro doplnění celkové ceny bychom potřebovali znát požadovanou frekvenci jednotlivých činností + délku projektu (počet měsíců). Především u těchto položek:
1) školení má zahrnovat i mediální trénink s přípravou rozhovorů na kameru?
3) počet tiskových konferencí
4) počet press tripů
5) analýza trhu a monitoring umédií – v jakém rozsahu / počtu klíčových slov, jak často a po dobu jakého období (např. měsíčně, září-prosinec 2019, 5 klíčových slov)
8) komunikace s veřejností (za jaké období, v jaké intenzitě bude požadováno)
16) počet článků celkem za období spolupráce
17) počet měsíců pro určení ceny za reporting
18) specifikace o jaký průzkum jde, je za účelem medializace? Podle toho odvodíme vzorek respondentů a cenu

4. Rozpočet – katalogový list – má zahrnovat pouze služby PR agentury nebo také přímé náklady spojené s akcemi (vč. Ceny cateringu, ceny pronájmu prostor, tisku press kitů apod.)?
5. Press trip – max. cena 150 000 Kč má obsahovat pouze přímé náklady nebo také cenu za služby / čas agentury?
6. Press trip – uchazeč určí místo – můžeme akci směřovat na farmu Klínec ve SČ kraji, kde byla plánovaná akce v červnu 2019 nebo se má press trip konat mimo konkrétní farmáře z projektu?
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