Příloha č. 4 – Hodnotící kritéria 

Hodnotící kritéria:

[bookmark: _Hlk17118472]	30 % Nabídková cena
	70 % Kvalita 
20 %	Návrh klíčového vizuálu kampaně 
15%	Návrh hlavního sdělení 
5 %	Návrh foto kuchařky 
5 %	Návrh kalendáře 
15 %	Návrh krátkých videí 
10 %	Návrh revitalizace webových stránek 

Základním hodnotícím kritériem ve veřejné zakázce „Zajištění kreativní části kampaně Ryba na talíř pro roky 2019 a 2020“ je ekonomická výhodnost nabídky daná poměrem nabídkové ceny a kvality.

1. Nabídková cena – 30 %
V rámci hodnotícího kritéria Nabídková cena bude hodnocena částka za realizaci předpokládaného počtu všech jednotek přesně specifikovaných v Katalogovém listu, který tvoří přílohu č. 1 Výzvy k podání nabídek ve výše jmenované veřejné zakázce (pole I 43 tabulky Katalogového listu). 
Uvedené ceny musí obsahovat zisk a veškeré náklady k výrobě a realizaci předmětu veřejné zakázky včetně nákladů souvisejících (např. daně, pojištění, veškeré dopravní náklady, zvýšené náklady vyplývající z obchodních podmínek, balné apod.) a budou platné po celou dobu realizace předmětu plnění.
Jako vhodnější bude hodnocena nabídka toho Uchazeče, jehož Σ za všechny předpokládané realizované položky (pole I 43) bude nižší oproti celkovým cenám kalkulačního modelu nabízeným ostatními Uchazeči. Tato nabídka obdrží 100 bodů. Ostatní nabídky obdrží body dle následujícího vzorce:  

0,3 *  * 100 = počet bodů	

Výsledné číslo bude zaokrouhleno na 2 desetinná čísla. 


2. Kvalita – 70 %

Návrh klíčového vizuálu kampaně 20 %
V rámci hodnotícího subkritéria Návrh klíčového vizuálu kampaně bude zadavatel hodnotit:
· Přípravu klíčového vizuálu edukační a informační kampaně Ryba na talíř s využitím schváleného loga, který musí být v souladu s klíčovým sdělením, 
· Inovativnost, kreativitu a originalitu návrhu 
· Schopnost zaujmout širokou veřejnost
Jako vhodnější nabídku bude Zadavatel hodnotit tu, která bude nejvhodněji korespondovat se zaměřením kampaně s cílem zaujmout co nejširší okruh laické i odborné veřejnosti. Bude hodnocena inovativnost a jedinečnost návrhu a jeho zapamatovatelnost.
Součástí předmětu VZ je zajištění kompletních autorských práv k užití kreativních výstupů na neomezenou dobu. 
Hodnotící komise bude v rámci tohoto kritéria hodnotit každé doporučení a výše uvedený faktor hodnocení jak jednotlivě, tak i ve vzájemných souvislostech. Nabídka Uchazečů zároveň musí odpovídat vymezeným komunikačním cílům kampaně Ryba na talíř (www.rybanatalir.cz).

Jednotlivé návrhy budou hodnoceny podle následujícího klíče:
	Kvalita:
	Počet bodů dílčího kritéria:
	Odůvodnění:

	„nejvhodnější nabídka“
	100 bodů
	Nejvhodnější nabídka

	„vysoká“
	80 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou a zadavatel nemá k nabízenému plnění připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle částečně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„nadprůměrná nabídka“
	60 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou pouze částečně, zadavatel má k nabízenému plnění drobné připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle částečně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„průměrná nabídka“
	40 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou pouze částečně, zadavatel má k nabízenému plnění podstatné připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle pouze omezeně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„podprůměrná nabídka“
	20 bodů
	Nabízené plnění není kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou, zadavatel má k nabízenému plnění velké množství zásadních připomínek z hlediska naplnění preferencí zadavatele a nabídka nevyhovuje sledovaným cílům v porovnání s nejvhodnější nabídkou. 

	„nepřípustná nabídka“
	0 bodů
	Nabízené plnění není kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou, zadavatel má k nabízenému plnění velké množství zásadních připomínek z hlediska naplnění preferencí zadavatele a nabídka jde proti sledovaným cílům.



Jako vhodnější bude hodnocena nabídka toho uchazeče, jehož celkové hodnocení tohoto dílčího kritéria bude vyšší oproti celkovým hodnocením tohoto dílčího kritéria nabízeným ostatními uchazeči. Tato nabídka obdrží 100 bodů. Ostatní nabídky obdrží body dle následujícího vzorce:  

0,2 *  * 100 = počet bodů	

Výsledné číslo bude zaokrouhleno na 2 desetinná čísla. 


Návrh hlavního sdělení 15 %
V rámci hodnotícího kritéria Návrh hlavního sdělení bude zadavatel hodnotit:
· Motto, které bude nejvhodněji směrem k široké veřejnosti komunikovat cíle projektu Ryba na talíř
· Schopnost návrhu zaujmout a upoutat svým sdělením širokou veřejnost
Zadavatel bude jako nejvhodnější nabídku hodnotit tu, jejíž hlavní sdělení bude nejatraktivnější pro širokou veřejnost, jasně zapamatovatelné, inovativní, jednoznačné a bude vystihovat podstatu projektu Ryba na talíř.
Hodnotící komise bude v rámci tohoto kritéria hodnotit každé doporučení a výše uvedený faktor hodnocení jak jednotlivě, tak i ve vzájemných souvislostech. Nabídka Uchazečů zároveň musí odpovídat vymezeným komunikačním cílům kampaně Ryba na talíř (www.rybanatalir.cz).
Jednotlivé návrhy budou hodnoceny podle následujícího klíče:
	Kvalita:
	Počet bodů dílčího kritéria:
	Odůvodnění:

	„nejvhodnější nabídka“
	100 bodů
	Nejvhodnější nabídka

	„vysoká“
	80 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou a zadavatel nemá k nabízenému plnění připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle částečně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„nadprůměrná nabídka“
	60 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou pouze částečně, zadavatel má k nabízenému plnění drobné připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle částečně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„průměrná nabídka“
	40 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou pouze částečně, zadavatel má k nabízenému plnění podstatné připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle pouze omezeně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„podprůměrná nabídka“
	20 bodů
	Nabízené plnění není kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou, zadavatel má k nabízenému plnění velké množství zásadních připomínek z hlediska naplnění preferencí zadavatele a nabídka nevyhovuje sledovaným cílům v porovnání s nejvhodnější nabídkou. 

	„nepřípustná nabídka“
	0 bodů
	Nabízené plnění není kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou, zadavatel má k nabízenému plnění velké množství zásadních připomínek z hlediska naplnění preferencí zadavatele a nabídka jde proti sledovaným cílům.



Jako vhodnější bude hodnocena nabídka toho uchazeče, jehož celkové hodnocení tohoto dílčího kritéria bude vyšší oproti celkovým hodnocením tohoto dílčího kritéria nabízeným ostatními uchazeči. Tato nabídka obdrží 100 bodů. Ostatní nabídky obdrží body dle následujícího vzorce:  

0,15 *  * 100 = počet bodů	
Výsledné číslo bude zaokrouhleno na 2 desetinná čísla.



Návrh fotokuchařky 5 %
V rámci hodnotícího kritéria Návrh fotokuchařky bude zadavatel hodnotit:
· Sestavení a ukázka stránky s jedním receptem včetně potřebných surovin
· Grafické zpracování 
· Sestavení a ukázka přední a zadní stránky fotokuchařky
Zadavatel bude hodnotit jako nejlepší tu nabídku, jejíž grafický návrh bude nejvíce korespondovat s cíli projektu Ryba na talíř a pro spotřebitele bude nejatraktivnější. Zadavatel upřednostňuje originalitu receptů, líbivý design, jednoduchost, praktičnost (například možnost poznámek).
Hodnotící komise bude v rámci tohoto kritéria hodnotit každé doporučení a výše uvedený faktor hodnocení jak jednotlivě, tak i ve vzájemných souvislostech. Nabídka Uchazečů zároveň musí odpovídat vymezeným komunikačním cílům kampaně Ryba na talíř (www.rybanatalir.cz).
Jednotlivé návrhy budou hodnoceny podle následujícího klíče:
	Kvalita:
	Počet bodů dílčího kritéria:
	Odůvodnění:

	„nejvhodnější nabídka“
	100 bodů
	Nejvhodnější nabídka

	„vysoká“
	80 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou a zadavatel nemá k nabízenému plnění připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle částečně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„nadprůměrná nabídka“
	60 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou pouze částečně, zadavatel má k nabízenému plnění drobné připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle částečně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„průměrná nabídka“
	40 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou pouze částečně, zadavatel má k nabízenému plnění podstatné připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle pouze omezeně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„podprůměrná nabídka“
	20 bodů
	Nabízené plnění není kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou, zadavatel má k nabízenému plnění velké množství zásadních připomínek z hlediska naplnění preferencí zadavatele a nabídka nevyhovuje sledovaným cílům v porovnání s nejvhodnější nabídkou. 

	„nepřípustná nabídka“
	0 bodů
	Nabízené plnění není kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou, zadavatel má k nabízenému plnění velké množství zásadních připomínek z hlediska naplnění preferencí zadavatele a nabídka jde proti sledovaným cílům.



Jako vhodnější bude hodnocena nabídka toho uchazeče, jehož celkové hodnocení tohoto dílčího kritéria bude vyšší oproti celkovým hodnocením tohoto dílčího kritéria nabízeným ostatními uchazeči. Tato nabídka obdrží 100 bodů. Ostatní nabídky obdrží body dle následujícího vzorce:  

0,5 *  * 100 = počet bodů	

Výsledné číslo bude zaokrouhleno na 2 desetinná čísla. 


Návrh kalendáře 5 %
V rámci hodnotícího kritéria Návrh kalendáře bude zadavatel hodnotit:
· Vhodnost grafického návrhu k propagaci sladkovodních ryb 
· Inovativnost, kreativitu a originalitu návrhu kalendáře
Hodnotící komise bude v rámci tohoto kritéria hodnotit každé doporučení a výše uvedený faktor hodnocení jak jednotlivě, tak i ve vzájemných souvislostech. Nabídka Uchazečů zároveň musí odpovídat vymezeným komunikačním cílům kampaně Ryba na talíř (www.rybanatalir.cz).
Jednotlivé návrhy budou hodnoceny podle následujícího klíče:
	Kvalita:
	Počet bodů dílčího kritéria:
	Odůvodnění:

	„nejvhodnější nabídka“
	100 bodů
	Nejvhodnější nabídka

	„vysoká“
	80 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou a zadavatel nemá k nabízenému plnění připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle částečně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„nadprůměrná nabídka“
	60 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou pouze částečně, zadavatel má k nabízenému plnění drobné připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle částečně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„průměrná nabídka“
	40 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou pouze částečně, zadavatel má k nabízenému plnění podstatné připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle pouze omezeně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„podprůměrná nabídka“
	20 bodů
	Nabízené plnění není kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou, zadavatel má k nabízenému plnění velké množství zásadních připomínek z hlediska naplnění preferencí zadavatele a nabídka nevyhovuje sledovaným cílům v porovnání s nejvhodnější nabídkou. 

	„nepřípustná nabídka“
	0 bodů
	Nabízené plnění není kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou, zadavatel má k nabízenému plnění velké množství zásadních připomínek z hlediska naplnění preferencí zadavatele a nabídka jde proti sledovaným cílům.



Jako vhodnější bude hodnocena nabídka toho uchazeče, jehož celkové hodnocení tohoto dílčího kritéria bude vyšší oproti celkovým hodnocením tohoto dílčího kritéria nabízeným ostatními uchazeči. Tato nabídka obdrží 100 bodů. Ostatní nabídky obdrží body dle následujícího vzorce:  

0,5 *  * 100 = počet bodů	

Výsledné číslo bude zaokrouhleno na 2 desetinná čísla. 


Návrh krátkých videí – 15 %
V rámci hodnotícího kritéria Návrh krátkých videí bude zadavatel hodnotit:
· Návrh scénáře jednoho videa v délce 3 minuty s námětem přípravy hlavního chodu ze sladkovodní ryby
 
Zadavatel bude pozitivněji hodnotit takovou nabídku, která bude mít největší potenciál zaujmout a oslavit širokou veřejnost a bude ji motivovat k aktivnímu zapojení do projektu Ryba na talíř. Zadavatel upřednostňuje inovativní, dynamické a kreativní pojetí videí. Zadavatel bude také lépe hodnotit nabídku, která bude obsahovat precizní filetování sladkovodních ryb. 
Hodnotící komise bude v rámci tohoto kritéria hodnotit každé doporučení a výše uvedený faktor hodnocení jak jednotlivě, tak i ve vzájemných souvislostech. Nabídka Uchazečů zároveň musí odpovídat vymezeným komunikačním cílům kampaně Ryba na talíř (www.rybanatalir.cz).

	Kvalita:
	Počet bodů dílčího kritéria:
	Odůvodnění:

	„nejvhodnější nabídka“
	100 bodů
	Nejvhodnější nabídka

	„vysoká“
	80 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou a zadavatel nemá k nabízenému plnění připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle částečně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„nadprůměrná nabídka“
	60 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou pouze částečně, zadavatel má k nabízenému plnění drobné připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle částečně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„průměrná nabídka“
	40 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou pouze částečně, zadavatel má k nabízenému plnění podstatné připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle pouze omezeně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„podprůměrná nabídka“
	20 bodů
	Nabízené plnění není kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou, zadavatel má k nabízenému plnění velké množství zásadních připomínek z hlediska naplnění preferencí zadavatele a nabídka nevyhovuje sledovaným cílům v porovnání s nejvhodnější nabídkou. 

	„nepřípustná nabídka“
	0 bodů
	Nabízené plnění není kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou, zadavatel má k nabízenému plnění velké množství zásadních připomínek z hlediska naplnění preferencí zadavatele a nabídka jde proti sledovaným cílům.



Jako vhodnější bude hodnocena nabídka toho uchazeče, jehož celkové hodnocení tohoto dílčího kritéria bude vyšší oproti celkovým hodnocením tohoto dílčího kritéria nabízeným ostatními uchazeči. Tato nabídka obdrží 100 bodů. Ostatní nabídky obdrží body dle následujícího vzorce:  
0,15 *  * 100 = počet bodů	

Výsledné číslo bude zaokrouhleno na 2 desetinná čísla. 



Návrh revitalizace webových stránek – 10 %
V rámci hodnotícího kritéria Návrh revitalizace webových stránek bude zadavatel hodnotit:
· Grafický návrh včetně zapracování klíčového vizuálu a hlavního sdělení kampaně
· Návrh obsahového řešení webové stránky
[bookmark: _GoBack]
Zadavatel upřednostňuje řešení uživatelsky jednoduché, intuitivní a z hlediska grafického bude hodnotit nejlépe inovativní a kreativně zajímavý a poutavý design obsahující dynamické prvky. Zadavatel se v hodnocení zaměří rovněž na návrh interaktivní mapy, ta která bude uživatelsky nejatraktivnější a zároveň intuitivní, bude nejlépe hodnocena. 
Hodnotící komise bude v rámci tohoto kritéria hodnotit každé doporučení a výše uvedený faktor hodnocení jak jednotlivě, tak i ve vzájemných souvislostech. Nabídka Uchazečů zároveň musí odpovídat vymezeným komunikačním cílům kampaně Ryba na talíř (www.rybanatalir.cz).

	Kvalita:
	Počet bodů dílčího kritéria:
	Odůvodnění:

	„nejvhodnější nabídka“
	100 bodů
	Nejvhodnější nabídka

	„vysoká“
	80 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou a zadavatel nemá k nabízenému plnění připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle částečně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„nadprůměrná nabídka“
	60 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou pouze částečně, zadavatel má k nabízenému plnění drobné připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle částečně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„průměrná nabídka“
	40 bodů
	Nabízené plnění je kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou pouze částečně, zadavatel má k nabízenému plnění podstatné připomínky z hlediska naplnění preferencí zadavatele, nabídka naplňuje sledované cíle pouze omezeně v porovnání s nejvhodnější nabídkou.

	„podprůměrná nabídka“
	20 bodů
	Nabízené plnění není kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou, zadavatel má k nabízenému plnění velké množství zásadních připomínek z hlediska naplnění preferencí zadavatele a nabídka nevyhovuje sledovaným cílům v porovnání s nejvhodnější nabídkou. 

	„nepřípustná nabídka“
	0 bodů
	Nabízené plnění není kvalitativně srovnatelné s nejvhodnější nabídkou, zadavatel má k nabízenému plnění velké množství zásadních připomínek z hlediska naplnění preferencí zadavatele a nabídka jde proti sledovaným cílům.



Jako vhodnější bude hodnocena nabídka toho uchazeče, jehož celkové hodnocení tohoto dílčího kritéria bude vyšší oproti celkovým hodnocením tohoto dílčího kritéria nabízeným ostatními uchazeči. Tato nabídka obdrží 100 bodů. Ostatní nabídky obdrží body dle následujícího vzorce:  
0,1 *  * 100 = počet bodů	

Výsledné číslo bude zaokrouhleno na 2 desetinná čísla. 
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