OZNAMENIi ZADAVATELE O VYBERU NEJVYHODNEJSi NABIDKY

ZADAVATEL
Zarizeni sluzeb MZe s.p.o.
se sidlem Tésnov 65/17, 110 00 Praha 1 — Nové Mésto
IC: 71294295
pravni forma: 331 — statni prispévkova organizace zfizena Ministerstvem zemédélstvi CR

VEREJNA ZAKAZKA

Zajisténi kreativni ¢asti kampané Ryba na talif pro roky 2019 a 2020

VazZena pani, vazeny pane,

Dovolujeme si Vam oznamit, Ze ve vefejné zakazce ,Zajisténi kreativni ¢asti kampané Ryba
na talii pro roky 2019 a 2020“ dospél zadavatel na zakladé &innosti hodnotici komise ke

kone¢nému poradi hodnocenych nabidek.

Seznam dorucenvch nabidek:

Pof | | Casovy udaj o doru&eni
ey Identifikaéni udaje uchazece L nabidky
cislo - = .

‘ ) | datum | hodina
MOTYL MEDIA s.r.o.
IC: 26867583

1 Zerotinova 720/16, Valasské Mezifici 30.2.2019 15:20
Nabidkova cena: 2 299 500 Ké bez DPH

Promotion Factory CR s.r.o0.
| IC: 26425157
2. | V8ehrdova 560/2, Praha 1 1.10.2019 11:59
Nabidkovéa cena: 1 963 225 Ké bez DPH

Olmer ad s.r.o.

IC: 61250198 l
3. Ve Stfesovitkach 43/166, Praha 6 1.10.2019 15:29
Nabidkova cena: 1 954 240 Ké bez DPH

BEDNA FILMS s.r.o. ' |
IC: 28892577
4 Hrad¢anské nam. 61/11, Praha 1 1.10.2019 18:44

Nabidkova cena: 2 310 800 Ké hez DPH ‘



| MEDIA AGE s.r.o.
IC: 26977958,
| 5. Kpt. Jarose 1927/8, Brno 2.10.2019 8:45
Nabidkova cena: 1 941 765 Ké bez DPH

| ImperialMedia s.r.o.
IC: 27737683
6. Svatojifské nabrezi 1208, Uherské Hradisté 2.10.2019 9:46
Nabidkova cena: 1 811 188 K¢ bez DPH

| YEZEDE s.r.0. ' |
IC: 28338103 |
7. Buchlovska 9, Velehrad 2.10.2019 10:11
Nabidkova cena: 1 498 600 Ké bez DPH

Everesta s.r.o. l

1C: 25014650 |
8. | Mimoniska 3223, Ceska Lipa | 2.10.2019 10:51
| Nabidkova cena: 2 673 550 K& bez DPH

grey dot s.r.o.
IC: 05003717

9. Vilimkova 1243, Praha 5 2.10.2019 10:56
Nabidkova cena: 934 875 K& bez DPH

Nabidky, které byly ze zadavaciho Fizeni vyFazeny s uvedenim divodu vyfiazeni

V8echny dodané nabidky splnily kvalifikacni kritéria pfedepsana ve Vyzvé k podani nabidek
v casti Il s nazvem Kvalifikace dodavatelu a vSechny nabidky tak postoupily do faze

hodnoceni nabidek.

Popis zptsobu hodnoceni nabidek

Nabidky byly hodnoceny v souladu s &asti Ill. Vyzvy k podani nabidek s nazvem Hodnotici
kritéria, a zaroven dle pfilohy ¢. 4 Hodnotici kritéria, kde je uveden detailni popis zptsobu

hodnoceni dodlych nabidek v ramci jednotlivych kritérii.

VVsledek hodnoceni — pofadi nabidek:

Na zakladé hodnoceni stanovila hodnotici komise nasledujici poradi nabidek:



Pofadi Identifikaéni idaje uchazece

| Olmer ad, s.r.o

| MEDIA AGE s.r.0.
Promotion Factory CR s.r.o.
MOTYL MEDIA s.r.0

ImperialMedia s.r.o
| BEDNA FILMS, s.r.0

YEZEDE s.r.0
_ Everesta, s.r.o

1
2
3
4
5. grey dot s.r.o
6
7
8
9

Udaj o tom. jak byly nabidky hodnoceny v ramci jednotlivvch kritérii:

20 % Navrh klicového vizualu kampané

Uchazed: MOTYL MEDIA s.r.o

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 80 %

BodU ziskanych v dané kategorii: 16

Komental komise: Navrh stavi do znaéné miry na navrhovaném ambasadorovi kampané —
Lindé Ryboveé. Toto spojeni predstavuje zajimavy nédpad. Vizual pracuje s tématikou
,Kouzleni v kuchyni“, coz také neplsobi Spatné, byt napad pfipomina vanoéni reklamu Tesco
z roku 2018.

Uchazec&: Promotion factory CR s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70 %

Bodu ziskanych v dané kategorii: 14

Komentaf komise: Vizudl je lakavy diky své praci s kvalitnimi fotografiemi chutné
vypadajiciho jidla. Kamenné pozadi evokuje grilovaci kdmen a grilovani celkové, nicméné
pUsobi ponékud chladné a staticky a zaroven cely hlavni vizual pres své dobré umisténi loga

kampané pfimo uprostfed vytvarfi dojem chaosu.



Uchaze¢: Olmer ad s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 100 %

Bodu ziskanych v dané kategorii: 20

Komentar komise: Clenové komise navrh uchazede Olmer ad s.r.o. ocenili jako nejlepsi
v dané kategorii klicového vizudlu. Nabidka obsahuje velmi ldkavé a chutné vypadajici
zpracovanou sladkovodni rybu s fontem motta jasné provazanym s tématikou rybarstvi. Food
styling je perfekini, jidlo ihned zaujme a navrh obsahuje pfijemné barvy jashé spojené s
vodou. Dobfe jsou ve vizualu zvoleny také jednoduché ikony poukazujici na dulezité aspekty
konzumace sladkovodnich ryb a cely koncept plsobi modernim a trendy dojmem, k éemuz

jen dopomaha také navrh vyuziti ambasador( projektu z fad food blogeru.

Uchaze&: BEDNA FILMS s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 40 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 8

Komentar komise: Clenové komise sice ocenili kvalitni kreslifskou praci, ktera vizualu nelze
upfit, ale zarover v komplexni roving plsobi cely vizual velmi agresivné, namalované ryby
jsou désivé a nejsou vibec pfijemné ani lakavé na pohled. Vazba s konceptem kampané

Ryba na talif se zde vytraci.

Uchaze¢: MEDIA AGE s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 60 %
BodU ziskanych v dané kategorii: 12

Komentai komise: Komise ocenila jednoduchost pfedklddaného navrhu a jasné dany
koncept véetné vybranych barev. Vertikalné postaveny talif' je zajimavy moment, nicméné
pokrm na ném zobrazeny Elenové komise hodnotili jako nevabné vypadajici hmotu spiSe nez

jako lakavy rybi pokrm. V tomto ohledu na pfedkladaném vizualu selhal food styling.

Uchaze¢: ImperialMedia s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70 %

Bodu ziskanych v dané kategorii: 14



Komental' komise: Postava vodnika jako prlvodce, ktery nabizi ryby k snédku, je ponékud
infantilni a hodila by se spiSe na kampari pro déti. Sice ma jasné spojeni s historii a tradicemi
Ceskych zemi, ale jeho spojeni s konzumaci ryb a pozitivem jeZ pfinaseji pro &lovéka neni
jednoznacné. Pozitivem je jasné spojeni se sloganem, nicméné nabidka smaZzenych kapfich

hranolek neplsobi [dkavé.

Uchazeé: YEZEDE s.r.o

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 30 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 6

Komental komise: Vizudl zaloZzeny na rybach v konzervé pusobi spide odpudivym nez
pfijemnym dojmem. Dale se rozviji pfidanim &erstvého jidla z ryb, coz je slozité a t&zko

pochopitelné. Barevnost navrhu je primitivni a cely koncept je neinovativni.

Uchazeé: Everesta s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 14

Komentaf komise: Vizual je napohled zajimavy a libivy, voli dobré barvy a hezké obrazky
ryb, nicméné plsobi chaotickym a neucelenym dojmem, pohled na celkového a nijak

neupravengého kapra pusobi spi$e biologicky nezli kulinaisky.

Uchaze&: grev dot s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 10 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 2

Komentar komise: Névrh vizudlu je z nabidky nepochopiteiny a de facto v ni neni zadny
predstaven. Jsou zde pouze navrZené ikony, barevnost a typy pisma. Barevnost navic

vychazi ze stavajicich webovych stranek Ryba na talif a nepfinasi 24dnou inovaci.



15 % Navrh hlavniho sdéleni

Uchazed: MOTYL MEDIA s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 80%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 12

Komentar komise: Slogan je poutavy, nicméné evokuje sklon hodnotit rybi maso jako nudny

pokrm a jidlo neoblibené chuti, coz je pravé stereotyp, ktery se snazi kampan odbourat.

Uchazeé: Promotion Factory CR s.r.0.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 10,5

Komentar komise: Slogan pfesné nevystihuje aspekty projektu. Rychlost si spotfebitel
spojuje prevazné s pfipravou polotovaru, nikoliv rybiho pokrmu. Velmi podobné jsou

dopliikové navrhy Uchazede, v nichz se téméf vZdy poukazuje na rychlost pfipravy.

Uchazeé: Olmer ad s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 100%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 15

Komentai' komise: Dle vyjadieni clena komise nejzdafilejsi ze slogand podanych Uchazedi.
Velmi vtipny, poutavy, a pfitom jasny slogan, ktery zaujme cilovou skupinu. Motto ,Chytte se
na ryby" naprosto splfiuje koncepci projektu, ktery je zaméfen nejen na propagaci domaci

sladkovodni produkce, ale i na pozitiva konzumace sladkovodnich ryb

Uchazeé: BEDNA FILMS s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 40 %

Bodu ziskanych v dané kategorii: 6

Komentar komise: Vtipny slogan paralelné spojujici ryby s se znamymi ,zlatymi ¢eskymi
ruc¢ickami“. Vyhrady komise souvisi s nespisovnou podobou tohoto sloganu, ktery je sice

zébavny a vtipny, ale neni vhodny k Sir§imu vyuZiti v ramci projektu.



Uchazeé: MEDIA AGE s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 10,5

Komentar komise: Slogan odkazujici na ¢erstvou &eskou rybu hodnoti komise jako velmi
zajimavy a dobry ve své jednoduchosti, ale v ramci sdéleni projektu znaéné neefektivni, a to

z diivodu nejasného spojeni s pfipravou (resp. Upravou) ryb pro konzumaci.

Uchazeé: ImperialMedia s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 50 %
BodU ziskanych v dané kategorii: 7,5

Komentai komise: Slogan bez postavy vodnika postrada vtipny efekt, ke kterému je

zamyslen. Spojitost s konzumaci ryb je neurcita.

Uchazeé: YEZEDE s.r.o.

Procentuélni hodnoceni v daném kritériu: 20 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 3

Komentaf komise: Vyjadreni navrhovaného sloganu hodnoti komise jako tézko chapatelné a
v fadé pouziti jej I1ze aplikovat také negativné. Konzumenta / vefejnost / spotiebitele by mél
slogan pffjemné oslovit a motivovat k nakupu a pfipravé ryby, ale dany slogan poukazuje na

jistou neuchopitelnou ,vyjimecnost" spotfebitele pokud zaéne konzumovat rybi pokrmy.

Uchazeé: Everesta s.r.o.
Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 20 %
BodU ziskanych v dané kategorii: 3

Komental komise: Slogan sice odkazuje na cesky puvod ryb, ale zaroven spojeni s jejich
Cistotou a zdravim pusobi dojmem a evokuje spiSe dobrou hygienu, nezli chutné kvalitni

produkty. Sdéleni je tak nejasné a matouci.



Uchazeé: grey dot s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 30 %

Bodu ziskanych v dané kategorii: 4,5

Komentar komise: Slogan plsobi vtipné a rymuje se, ale je velmi dlouhy a ve své podstaté
dosti primitivni. Vzhledem k posuzovani dal$ich konkurenéni navrhii ho komise vnima jako

méné vhodny

5% Navrh foto kucharky

Uchaze&: MOTYL MEDIA s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 80 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 4

Komentar komise: Komise ohodnotila MOTYL MEDIA s.r.o. 80 %. Kladné& hodnotila celkové
libivé plsobeni kucharky s jednoduchym a pfijemnym vizualem. Komise také ocenila napad
s QR kodem kucharky. Zvoleni znamé tvare na fotokucharku, Lindy Rybové, se nesluduje se

zameérem projektu. Mohlo by dochazet se zaménou oficialniho loga se zndmou tvari.

Uchaze&: Promotion Factory CR s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 80 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 4

Komentar komise: Komise kladné hodnotila pfehledné rozvrzeni stranek, zajimavé recepty,
zvolené fotografie a umisténi postupové fotografie piimo z pFipravy. Negativné komise

hodnotila temny vyzor Gvodni stranky.

Uchazedé: Olmer ad s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 80 %

Bodu ziskanych v dané kategorii: 4



Komentarl komise: Uchazefem predloZeny navrh kucharky je vizualné napadity a zajimavy.
Jeho prednosti je &isty design, zvolené fotografie a recepty. Dale jsou to také tipy kuchare a

jasné, piehledné postupové body, u kterych se ¢tenaf rychle orientuje

Uchazeé: BEDNA FILMS s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70 %

Bodu ziskanych v dané kategorii: 3,5

Komentar komise: V pfiloze byla jen mala ukazka kucharky, pfesto komise kladné hodnoti
jeji celkovy design. Uvodni fotografie byla tematicky zvolena do vzoru dfeva, ktery navozuje
,vesnicky” styl. Dale kladné hodnoti libivou fotografii receptu a v neposledni fadé take

komise ocenila napad graficky zpracované ryby u daného receptu.

Uchazeé¢: MEDIA AGE s.r.o.

Procentuaini hodnoceni v daném kritériu: 100 %

Bodu ziskanych v dané kategorii: 5

Komentai komise: Jako nejvhodnéjsi byla hodnotici komisi vybrana fotokucharka od
Uchazeée MEDIA AGE s.r.o., kterd ziskala maximalni poéet bodu. Komise kladné hodnoti
korelaci kucharky s dal§imi navrhy Uchazedée, libivy a Cisty design a také skvéle zvoleného
kuchafe s jeho podobiznou ve fotokucharce, Jifiho Hilgarda, ktery zarucCuje kvalitu. Komise
se také kladné vyjadfila k ilustraci nad receptem, ve které najdeme vdechny potfebné

suroviny k pfipravé pokrmu.

Uchazed: ImperialMedia s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 60%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 3

Komentar komise: Podobné jako u uchazedée MOTYL MEDIA s.r.o. neni dominantou logo
Ryba na talif, nybrz jina postava. V tomto pfipadé se jedna o fiktivni postavu vodnika. Napad
vizudlu kucharky je kreativni, ovdem nehodi se pro tento projekt a pusobi na fotokucharfce

spise jako pohadkova knizka.



Uchazeé: YEZEDE s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 60%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 3

Komentar komise: Komise nebyla pfili§ presvédcena designem, napadem ani fotografiemi.

Uchazec poskyt!l nedostatek ukazek, aby komisi utvrdil o opaku tohoto nazoru.

Uchazec¢: Everesta s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70%

BodU ziskanych v dané kategorii: 3,5

Komentar komise: Hodnotici komise velmi pozitivné ocenila celkovou ilustraci, ktera je hrava
a dynamicka. Ukazované stranky v8ak pokraduji v duchu souc¢asné kampané. Tmavé &asti u

vizudlu receptu pusobi jako ,spalena“ ryba.

Uchazeé: grey dot s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70%

Bodu ziskanych v dané kategorii: 3,5

Komentarl komise: V tomto pfipadé hodnotici komise vyzdvihla napad okolnich list v receptu,
jednoduchy a libivy design a také vloZzené postupové fotografie — filetovani. Negativné

hodnotila komise nedokoncené navrhy.

5% Navrh kalendare

Uchaze&: MOTYL MEDIA s.r.o

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 90 %

Bodu ziskanych v dané kategorii: 4,5

Komental komise: Navrh nabizi bizarni pfedni stranu, ktera ale dokaze zaujmout. Zajimavé
a originalni zpracovani jednotlivych zpracovani je doplnéno o navrh doporuceni ve formé
razitka. Fotka je na stranku chytfe vloZzena a navrh byl hodnocen srovnatelné dobry

s nejlep8im navrhem.



Uchazed&: Promotion factory CR s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70 %

Bodu ziskanych v dané kategorii: 3,5

Komental' komise: Uchaze¢ zvolil doplnéni do kalendare dobie vypadajicich ikon a velmi
chytré je barevné rozli§eni dle jednotlivych druhl ryb. Rozlozeni je klasické a je pozitivhé
hodnotici komise reagovala na pfidani tip obsahujici zajimavost, nicméné pfedni strana

kalendare pusobi velmi chladné.

Uchazeé: Olmer ad s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 60 %
BodU ziskanych v dané kategorii: 3

Komentai komise: Nabidka Uchazeée nabizi profesionalni vzhled a dobfe Fesena loga a
oznaceni v dolni Casti kalendare, ktera zistdva permanentné. Nicméné verze s rybami je

velmi védecka, a ne moc pfitaZliva na pohled.

Uchazel: BEDNA FILMS s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 40 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 2

Komentar komise: Uchaze¢ nezvolil zcela vhodny font, protoze jej Ize precist jen stézi. Byly
ale vybrany poutave fotografie, nicméné je obrazek ryby nevhodné umistén takze pfesahuje

do fotografie receptu samotné. Plestoze se pozadi vcelku hodi, pUsobi chladnym dojemem.

Uchazeé: MEDIA AGE s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 100 %

BodU ziskanych v dané kategorii: 5

Komentai komise: Nejlépe hodnoceny navrh kalendare. Libivy a barevné pro oko piijemny
navrh kalendaie obsahujici moderni design. Zaroven je zde dobfe umisténa také povinna
publicita. Skvéla barevna kombinace a recept zasazeny uprostied stranky je vyrazny a

upouta.



Uchazed&: ImperialMedia s.r.o.

Procentualini hodnoceni v daném kritériu: 50 %

BodU ziskanych v dané kategorii: 2,5

Komentar komise: Pfedni strana navrhu kalendare je pomérné Spatné zasazena. Je poutava
a nabizi jasnou spojitost s celou Uchaze€em navrhovanou kampani v&etné jasné spojitosti
s CR., PrestoZe jsou jednotlivé stranky graficky vyvazené, prace s ostrosti fotky plsobi

zmate¢nym dojmem a cely navrh je pomérné infantilni.

Uchazeé: YEZEDE s.r.o

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 80 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 4

Komentar komise: Ackoliv je fotografie a celkové zpracovani pfedni stranky pro kalendar
zdafilé a na jednotlivych strankach je dostatek mista na recept, kalendar pusobi temnym

dojmem a neni pfili$ pfitazlivy.

Uchazeé: Everesta s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 60 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 3

Komentafr komise: Navrh je pomé&rné moderni a nabizi hezky kreslené obrazky, ale je zde

malo prostoru na recept, ktery v ostatnim hodné zapada.

Uchazed: arey dot s.r.o.

Procentuélni hodnoceni v daném kritériu: 90 %

BodU ziskanych v dané kategorii: 4,5

Komental komise: Nabidka byla komisi hodnocena velmi pozitivné. Obsahuje skvélou
uvodni stranku a nabizi dobré a smysluplné rozloZeni i jednoduché a snadno pochopitelne
ikony. Uchazeé rovnéz zvolil dobrou barevnou kombinaci a nabidka je svymi kvalitami

srovnatelna s nejvhodnéjsi nabidkou.



15 % Navrh kratkych videi

Uchazed: MOTYL MEDIA s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 60%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 3

Komentar komise: V této ukazce nejsou videa ve formé kiasickych storyboardd, nybrz v
textove formé. U predloZené ukazky videa neni prostredi a grafika libiva. Jako tomu bylo i u
navrhi kuchafek, i v tomto pfipadé nardZime na vyhody a nevyhody vizualizace znamé

osobnosti jako ambasadorky — Lindy Rybové.

Uchazeéd: Promotion Factory CR s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 90%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 4,5

Komentar komise: Hodnotici komise kladné klasifikovala napad s uvodnim pohledem na
ingredience, kterych bude bé&hem vafeni potfeba. Komise také pozitivné hodnotila &isty
design, uhel nataCeni formou ,pohledu shora“ a jasné instrukce u kterych se pozorovatel

neztrati. Navrh byl hodnocen jako jeden z nejlepsich v dané kategorii.

Uchazec: Olmer ad s.r.o.
Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 3,5

Komentaf komise: V tomto pfipadé neni pribéh detailnéji popsan. Presto komise kladné

hodnotila zvolené prostfedi, fotografie a zabéry.

Uchazeé: BEDNA FILMS s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 3,5

Komentar komise: Navrhy video receptll jsou zasazeny do piib&hl. Tento napad je osobity,

ovéem pro nade potfeby jsou Zadouci spiSe jasné a Uderné postupy pfi vafeni, nikoliv



detailngj$i pfibéh &i plsobeni na emoce. Komise kladn& hodnoti navrh riznorodych

tematickych mist.

Uchazec¢: MEDIA AGE s.r.o.

Procentuéini hodnoceni v daném kritériu: 100%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 5

Komentar komise: Hodnotici komise klasifikovala tohoto uchazeée s nejvy8sim poctem bodq,
a to predevsim za propracovany storyboard, ve kterém bylo idealné zvolené prolnuti Ghlu
nataceni formou ,pohledu shora“, voiceover(, kuchafe Jifiho Linharta, a doplfujicich zvukd.

Tento Uchaze¢ také pocital s celkovym moodboardem, ktery perfektné zapada do koncepce.

Uchazeé: ImperialMedia s.r.o.

Procentudlni hodnoceni v daném kritériu: 60%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 3

Komentar komise: Stejné jako u mini kuchatek nevnima hodnotici komise dominantu loga
Ryba na talif, nybrz jiné postavy. V hlavni roli je zde vodnik, ktery uvadi celé vareni ve

fotokuchafce. Kuchar zagina v zelenych rukavicich s bambulkami.

Uchazec: YEZEDE s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 0%
BodU ziskanych v dané kategorii: 0
Komentarl komise: Ukazky kratkych videi u tohoto uchazeée chybéli, a proto nemohla komise

Ucastnika hodnotit.

Uchazeé: Everesta s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 30%

Bodu ziskanych v dané kategorii: 1,5



KomentaF komise: Komise kladné kiasifikovala vhodné zvolenou komunikaci s Premkem
Forejtem a Janem Vorelem, ovéem navrh neni graficky zpracovan a je jen popsan textovym

scénarem.

Uchazeé: grey dot s.r.0.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 90%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 4,5

Komental komise: Komise kvituje hezky Zpracovany a promysleny storyboard. Uchazeé
pocita i s celkovym moodboardem, ktery odpovida projektu Ryba na talif. Celkové vyznéni je

pfijemné a decentni

10 % Navrh revitalizace webovych stranek

Uchaze¢: MOTYL MEDIA s.r.o.

Procentudlni hodnoceni v daném kritériu: 80 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 8

Komentar komise: Moderné zpracované stranky s napaditym menu, kladné komise také
hodnotila prokliky a kompozici video navodd. Méné vhodné byly vnimany nékteré fotografie

ambasadora, kdy napfiklad drZi niz v nevhodné pozici.

Uchaze¢: Promotion Factory CR s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 60%
BodU ziskanych v dané kategorii: 6

Komentai komise: Pozitivné byla hodnocena barevna stylizace webu a jeho privétivost.
Zaroven ale pasobi do urgité miry jednolité. Logo zanika v barvé listy nabidkového menu.

Celkové plsobi menu neprehledné.



Uchazed: Olmer ad s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 100 %
Bodl ziskanych v dané kategorii: 10

Komentai komise: Nejlépe hodnoceny navrh obsahoval sympatické zpracovani stranek v
barvach loga kampang, logické menu véetn& zalozek s prokliky na volby. Pozitivné byla
komisi hodnocena selekce receptll. Navrhovana vizualizace webu navic obsahovala kvalitni

foodstyling chutné vypadajicich pokrmi.

Uchazeé: BEDNA FILMS s.r.o.

Procentudini hodnoceni v daném kritériu: 10 %
BodU ziskanych v dané kategorii: 1

Komentar komise: K posouzeni byl dodan pouze navrh Gvodni stranky webu bez konkrétni
specifikace skladby a funkci. Samotny névrh stranky sice plUsobi poutavé, ale hodi se spise

ke svazu rybar(, nezli k propagaci pozitivnich dopad(i konzumace ryb na organismus.

Uchaze¢: MEDIA AGE s.r.o.

Procentudini hodnoceni v daném kritériu: 70%
BodU ziskanych v dané kategorii: 7

Komentar komise: SvéZi design navrhu webovych stranek, ktery je vkusné doplnén
fotografiemi. Komise zaroven kladné hodnotila moZnost prokliku na podsekce. Negativem je,

Ze mmezena nabidka menu neplisobi uZivatelsky privétivé.

Uchaze: ImperialMedia s.r.o.

Procentudlni hodnoceni v daném kritériu: 15 %

Bodu ziskanych v dané kategorii: 1,5

Komental komise: Navrh revitalizace vychazi zcela z pUvodnich stranek pouze s pfidanim
novych funkci. Méné pfijemné plsobi také cerny podkres a nevhodné je vnimana i fotografie

odkazujici na recept smazenych rybich prstu.



Uchazeé: YEZEDE s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 50 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 5

Komental komise: Predstaveny koncept navrhu menu s podnabidkovou listou je
neprehledny. Vzhledem k volbé doplnéni stranek o mnoho kreseb ryb se stranky stavaji

velmi chaotické.

Uchazeé: Everesta s.r.o

Procentuaini hodnoceni v daném kritériu: 20 %
Bodl ziskanych v dané kategorii: 2

Komentai' komise: Navrh zcela nespecifikuje rozlozeni menu. Graficky koncept je nepoutavy

a v porovnani s nejlépe hodnocenym navrhem malo zdafily

Uchazeé: grey dot s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 30 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 3

Komentar komise: Navrh velmi kopiruje povodni stranky, je zde patrna pouze obména
pfidanim novych zalozek/funkci. V porovnani s ostatnimi navrhy revitalizace webovych

stranek hodnotila komise tento ndvrh jako malo napadity.

Jako vitézny Dodavatel byla na zakladé hodnoceni vybrana spole¢nost Olmed ad s.r.o.
s nabidkovou cenou 1 954 240 K& bez DPH.

Na dalsi strané: Hodnotici tabulka (zaznam z bodového hodnoceni komise)



Navrh vizudlu

Navrh

Névrh

Navrh Navrh Navrh webovych CELKEM
pof. bodyza | kampané body za sloganu body 2a |fotokuchafky| bodyza | kalendaie bodyza [ kritkych | bodyza stranek bodyza |
Cislo Uchazeé CENA cenu {20%) kvality {15%) kvalitu {5%) kvalitu {5%) kvalitu | videi (15%) | kvalitu {10%) kvalitu

1 |[PROMOTION FACTORY | 1963 225,00 K¢ 14,29 70 14 70 10,5 80 4 70 3,5 90 13,5 &0 6 65,79
2 |MEDIA AGE 1941 765,00 Ke| 14,44 60 12 70 10,5 100 5 100 5 100 15 70 7 68,94
3 |BEDNAFILMS, s.r.o 2310800,00 KE| 12,14 40 8 40 6 70 3,5 40 2 70 10,5 10 1 43,14
4  |Everesta, s.r.o 2673 550,00KE| 10,49 60 12 20 3 70 3,5 60 3 30 4,5 20 2 38,49
S |greydots.r.o 934 875,00 K&| 30,00 10 2 30 4,5 70 3,5 B 4,5 20 13,5 30 3 61,00
6 |IlmperialMedia s.r.o 1811 187,86 K¢| 15,49 70 14 50 7,5 60 3 50 2,5 60 9 15 1,5 52,99
7 MOTYVL MEDIA s.r.0 2299 500,00 K&| 12,20 80 16 80 12 80 4 a0 4,5 60 9 80 8 65,70
8 |Olmerad,s.r.o 1954 240,00 K&| 14,35 100 20 100 15 80 4 60 3 70 10,5 100 10 76,85
9 |YEZEDEs.r.o 1498 600,00 KE| 18,71 30 6 20 3 50 2,5 80 4 0 3] 50 5 39,21




Seznam doklad(, kterymi vybrany Dodavatel prokazoval kvalifikaci:

Viypis z obchodniho rejstfiku s Udaiji platnymi ke dni 17. éervence 2019

Vypis z vefejné &asti Zivnostenského rejstiiku s Udaji platnymi ke dni 17. ervence
2019

Potvrzeni o neexistenci danovych nedoplatkii vydané Finan&nim Gfadem pro hlavni

meésto Prahu

Potvrzeni o neexistenci nedoplatkll na pojistném na socialnim zabezpedeni a
pfispévku na statni politiku zaméstnanosti vydané Prazskou spravou socidlniho

zabezpedeni

Cestné prohlageni odkazujici se na skute¢nosti dle § 74 zakona 134/2016 Sh.,

Zakona o zadavani vefejnych zakazek

Viykazy zisku a ztraty pro roky 2016, 2017 a 2018 prokazujici spinéni ekonomickych

kvalifikaénich kritérii

Kryci list nabidky

Pred podpisem smlouvy bude vitezny Dodavatel vyzvan Zadavatelem k predlozeni fyzickych

originall nasledujicich dokumenty:

Vypis z obchodniho rejstriku & jiné obdobné evidence

Vypis z evidence rejstiiku trestt fyzickych / pravnickych osob

Potvrzeni o neexistenci dafiovych nedoplatkd vydané piislusnym finanénim ufadem

Potvrzeni o neexistenci nedoplatkli na socialnim zabezpeéeni vydané prisiusnou

Okresni spravou socialniho zabezpedeni



Dékujeme timto véem uchazediom za Zajem o Ucast v tomto vybérovém Fizeni.

Svym podpisem stvrzuji, Ze tento protokol odpovida pribéhu zasedani komise pro otevirani
a hodnoceni nabidek.

Jméno a pfijmeni

&lena/nahradnika Datum podpisu
Mgr. Adam Homolka 17 -10- 2019
Lenka Sedlékova 17 -%- 101
Be. Jana Riegerova 17 -10- 2019
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Ing. Dana Vedefova /f? w79




