PISEMNA ZPRAVA DLE § 217 ZAKONA O ZADAVANi VEREJNYCH

ZAKAZEK (134/2016 Sb.)

ZADAVATEL
Zarizeni sluzeb MZe s.p.o.

se sidlem TésSnov 65/17, 110 00 Praha 1 — Nové Mésto

IC: 71294295

pravni forma: 331 — statni prispévkova organizace zfizena Ministerstvem zemédélstvi CR

VEREJNA ZAKAZKA

Popis pfedmétu VZ:

Zajisténi kreativni ¢asti kampané Ryba na talif pro roky 2019 a 2020

Verfejna zakazka ma za cil pomoci zajisténi kreativnich materialt pro kampan Ryba na talif

pomoci propagovat pozitivni vliv konzumace sladkovodnich ryb na lidsky organismus.

Jako forma vybérového fizeni bylo zvoleno oteviené fizeni s neomezenym dalkovym

pfistupem k zadavaci dokumentaci. Zakazka je na sluzby. Vefejnou zakazku nebylo vhodné

délit na ¢asti vzhledem k potfebé ucelenosti kreativni ¢asti kampané.

Seznam doruc¢enych nabidek:

Por.
Cislo

Identifikaéni udaje uchazece

Casovy tdaj o doruéeni

nabidky

datum

hodina

MOTYL MEDIA s.r.o.

IC: 26867583

Zerotinova 720/16, Valasské Mezitigi
Nabidkova cena: 2 299 500 Ké bez DPH

30.9.2019

15:20

Promotion Factory CR s.r.o.

IC: 26425157

VSehrdova 560/2, Praha 1

Nabidkova cena: 1 963 225 K¢ bez DPH

1.10.2019

11:59

Olmer ad s.r.o.

IC: 61250198

Ve StfeSovickach 43/166, Praha 6
Nabidkova cena: 1 954 240 K¢ bez DPH

1.10.2019

15:29

BEDNA FILMS s.r.o.

IC: 28892577

Hraddanské nam. 61/11, Praha 1
Nabidkova cena: 2 310 800 K¢ bez DPH

1.10.2019

18:44




MEDIA AGE s.r.o.
IC: 26977958,

5. Kpt. JaroSe 1927/8, Brno 2.10.2019 8:45
Nabidkova cena: 1 941 765 K& bez DPH

ImperialMedia s.r.o.
IC: 27737683

6. Svatojifské nabrezi 1208, Uherské Hradisté 2.10.2019 9:46
Nabidkova cena: 1 811 188 K¢ bez DPH

YEZEDE s.r.o.
IC: 28338103

7. Buchlovska 9, Velehrad 2.10.2019 10:11
Nabidkova cena: 1 498 600 K¢ bez DPH

Everesta s.r.o.
IC: 25014650

8. Mimoriska 3223, Ceska Lipa 2.10.2019 10:51
Nabidkova cena: 2 673 550 K¢ bez DPH

grey dot s.r.o.
IC: 05003717

9. Vilimkova 1243, Praha 5 2.10.2019 10:56
Nabidkova cena: 934 875 K¢ bez DPH

Nabidky, které byly ze zadavaciho Fizeni vyrazeny s uvedenim duvodu vyrazeni

VSechny dodané nabidky splnily kvalifikaéni kritéria pfedepsana ve Vyzvé k podani nabidek
v ¢asti Il s nazvem Kvalifikace dodavatelll a vSechny nabidky tak postoupily do faze

hodnoceni nabidek.

Popis zpusobu hodnoceni nabidek

Nabidky byly hodnoceny v souladu s ¢asti lll. Vyzvy k podani nabidek s nazvem Hodnotici
kritéria, a zaroven dle pfilohy €. 4 Hodnotici kritéria, kde je uveden detailni popis zplsobu

hodnoceni doSlych nabidek v ramci jednotlivych kritérii.

Vysledek hodnoceni — poradi nabidek:

Na zakladé hodnoceni stanovila hodnotici komise nasledujici pofadi nabidek:




Poradi Identifikaéni idaje uchazece

Olmer ad, s.r.o

MEDIA AGE s.r.o.

Promotion Factory CR s.r.o.

MOTYL MEDIA s.r.o

grey dot s.r.o

ImperialMedia s.r.o

BEDNA FILMS, s.r.o

YEZEDE s.r.o

© o N A WN P

Everesta, s.r.o

Udaj o tom, jak byly nabidky hodnoceny v ramci jednotlivych kritérii:

20 % Navrh kli¢ového vizualu kampané

Uchaze&: MOTYL MEDIA s.r.o

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 80 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 16

Komentar komise: Navrh stavi do zna¢né miry na navrhovaném ambasadorovi kampané —
Lindé Rybové. Toto spojeni predstavuje zajimavy napad. Vizual pracuje s tématikou
.kouzleni v kuchyni“, coz také nepusobi Spatné, byt napad pfipomina vanoéni reklamu Tesco
z roku 2018.

Uchazeé: Promotion factory CR s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70 %

Bodu ziskanych v dané kategorii: 14

Komentaf komise: Vizudl je lakavy diky své praci s kvalitnimi fotografiemi chutné
vypadajiciho jidla. Kamenné pozadi evokuje grilovaci kdmen a grilovani celkové, nicméné

pusobi ponékud chladné a staticky a zaroven cely hlavni vizual pfes své dobré umisténi loga

kampané pfimo uprostied vytvafi dojem chaosu.




Uchazeé: Olmer ad s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 100 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 20

Komentai komise: Clenové komise navrh uchazeée Olmer ad s.r.o. ocenili jako nejlepsi
v dané kategorii kliCcového vizualu. Nabidka obsahuje velmi lakavé a chutné vypadajici
zpracovanou sladkovodni rybu s fontem motta jasné provazanym s tématikou rybarstvi. Food
styling je perfektni, jidlo ihned zaujme a navrh obsahuje pfijemné barvy jasné spojené s
vodou. Dobre jsou ve vizualu zvoleny také jednoduché ikony poukazujici na dulezité aspekty
konzumace sladkovodnich ryb a cely koncept plsobi modernim a trendy dojmem, k cemuz

jen dopomaha také navrh vyuziti ambasador( projektu z fad food blogeru.

Uchazeé: BEDNA FILMS s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 40 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 8

Komentar komise: Clenové komise sice ocenili kvalitni kreslitskou praci, ktera vizualu nelze
upfit, ale zaroven v komplexni roviné plsobi cely vizual velmi agresivné, namalované ryby
jsou désivé a nejsou vubec pfijemné ani lakavé na pohled. Vazba s konceptem kampané

Ryba na talif se zde vytraci.

Uchazeé: MEDIA AGE s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 60 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 12

Komentar komise: Komise ocenila jednoduchost pfedkladaného navrhu a jasné dany
koncept vCetné vybranych barev. Vertikdlné postaveny talif je zajimavy moment, nicméné
pokrm na ném zobrazeny Clenové komise hodnotili jako nevabné vypadajici hmotu spiSe nez

jako lakavy rybi pokrm. V tomto ohledu na predkladaném vizualu selhal food styling.

Uchazeé: ImperialMedia s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70 %

BodU ziskanych v dané kategorii: 14



Komentar komise: Postava vodnika jako priivodce, ktery nabizi ryby k snédku, je ponékud
infantilni a hodila by se spiSe na kamparn pro déti. Sice ma jasné spojeni s historii a tradicemi
Ceskych zemi, ale jeho spojeni s konzumaci ryb a pozitivem jez pfinaseji pro Clovéka neni
jednoznacné. Pozitivem je jasné spojeni se sloganem, nicméné nabidka smazenych kapfich

hranolek neplsobi lakavé.

Uchazeé: YEZEDE s.r.o0

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 30 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 6

Komentar komise: Vizual zalozeny na rybach v konzervé pulsobi spiSe odpudivym nez
pfijemnym dojmem. Dale se rozviji pfidanim Cerstvého jidla z ryb, coz je slozité a tézko

pochopitelné. Barevnost navrhu je primitivni a cely koncept je neinovativni.

Uchazec: Everesta s.r.0.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70 %
BodU ziskanych v dané kategorii: 14

Komentar komise: Vizual je napohled zajimavy a libivy, voli dobré barvy a hezké obrazky
ryb, nicméné pusobi chaotickym a neucelenym dojmem, pohled na celkového a nijak

neupraveného kapra pusobi spiSe biologicky nezli kulinarsky.

Uchazeé: grey dot s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 10 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 2

Komentar komise: Navrh vizualu je z nabidky nepochopitelny a de facto v ni neni zadny
pfedstaven. Jsou zde pouze navrzené ikony, barevnost a typy pisma. Barevnost navic

vychazi ze stavajicich webovych stranek Ryba na talif a nepfinasi zadnou inovaci.



15 % Navrh hlavniho sdéleni

Uchazeé: MOTYL MEDIA s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 80%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 12

Komentar komise: Slogan je poutavy, nicméné evokuje sklon hodnotit rybi maso jako nudny

pokrm a jidlo neoblibené chuti, coz je pravé stereotyp, ktery se snazi kamparn odbourat.

Uchazeé: Promotion Factory CR s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70 %
BodU ziskanych v dané kategorii: 10,5

Komentaf komise: Slogan pFesné nevystihuje aspekty projektu. Rychlost si spotiebitel
spojuje prevazné s pfipravou polotovaru, nikoliv rybiho pokrmu. Velmi podobné jsou

doplrikové navrhy Uchazece, v nichz se téméf vzdy poukazuje na rychlost pfipravy.

Uchazeé: Olmer ad s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 100%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 15

Komentar komise: Dle vyjadfeni ¢lentd komise nejzdafilejSi ze sloganu podanych Uchazedi.
Velmi vtipny, poutavy, a pfitom jasny slogan, ktery zaujme cilovou skupinu. Motto ,Chytte se
na ryby“ naprosto splfiuje koncepci projektu, ktery je zaméfen nejen na propagaci domaci

sladkovodni produkce, ale i na pozitiva konzumace sladkovodnich ryb.

Uchazeé: BEDNA FILMS s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 40 %

Bodu ziskanych v dané kategorii: 6

Komentar komise: Vtipny slogan paralelné spojujici ryby s se znamymi ,zlatymi €eskymi
ruCiCkami“. Vyhrady komise souvisi s nespisovnou podobou tohoto sloganu, ktery je sice

zabavny a vtipny, ale neni vhodny k SirSimu vyuZiti v ramci projektu.



Uchazeé: MEDIA AGE s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 10,5

Komentar komise: Slogan odkazujici na Cerstvou Ceskou rybu hodnoti komise jako velmi
zajimavy a dobry ve své jednoduchosti, ale v ramci sdéleni projektu znacné neefektivni, a to

z divodu nejasného spojeni s pfipravou (resp. Upravou) ryb pro konzumaci.

Uchazed: ImperialMedia s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 50 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 7,5

Komentaf komise: Slogan bez postavy vodnika postrada viipny efekt, ke kterému je

zamyslen. Spoijitost s konzumaci ryb je neurdita.

Uchazeé: YEZEDE s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 20 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 3

Komentar komise: Vyjadfeni navrhovaného sloganu hodnoti komise jako téZzko chapatelné a
v fadé pouziti jej Ize aplikovat také negativné. Konzumenta / vefejnost / spotiebitele by mél
slogan pfijemné oslovit a motivovat k nakupu a pfipravé ryby, ale dany slogan poukazuje na

jistou neuchopitelnou ,vyjime&nost” spotiebitele pokud zaéne konzumovat rybi pokrmy.

Uchazeé: Everesta s.r.0.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 20 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 3

Komentar komise: Slogan sice odkazuje na ¢esky plvod ryb, ale zaroven spojeni s jejich
Cistotou a zdravim pUsobi dojmem a evokuje spiSe dobrou hygienu, nezli chutné kvalitni

produkty. Sdéleni je tak nejasné a matouci.



Uchazeé: grey dot s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 30 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 4,5

Komentar komise: Slogan pusobi vtipné a rymuje se, ale je velmi dlouhy a ve své podstaté
dosti primitivni. Vzhledem k posuzovani dalSich konkurenéni navrhi ho komise vnima jako

méné vhodny.

5% Navrh foto kucharky

Uchaze¢: MOTYL MEDIA s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 80 %

BodU ziskanych v dané kategorii: 4

Komentar komise: Komise ohodnotila MOTYL MEDIA s.r.o. 80 %. Kladn& hodnotila celkové
libivé pUsobeni kucharky s jednoduchym a pfijemnym vizualem. Komise také ocenila napad
s QR kédem kucharky. Zvoleni znamé tvare na fotokucharku, Lindy Rybové, se neslucuje se

zamérem projektu. Mohlo by dochazet se zaménou oficialniho loga se znamou tvafi.

Uchazeé: Promotion Factory CR s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 80 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 4

Komentar komise: Komise kladné hodnotila pfehledné rozvrzeni stranek, zajimavé recepty,
zvolené fotografie a umisténi postupové fotografie pfimo z pfipravy. Negativné komise

hodnotila temny vyzor avodni stranky.

Uchazeé: Olmer ad s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 80 %

Bodu ziskanych v dané kategorii: 4



Komentar komise: UchazeCem predlozeny navrh kucharky je vizualné napadity a zajimavy.
Jeho prednosti je Cisty design, zvolené fotografie a recepty. Dale jsou to také tipy kuchare a

jasné, prehledné postupové body, u kterych se &tenar rychle orientuje.

Uchazeé: BEDNA FILMS s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70 %
Bodul ziskanych v dané kategorii: 3,5

Komentar komise: V pfiloze byla jen mala ukazka kucharky, presto komise kladné hodnoti
jeji celkovy design. Uvodni fotografie byla tematicky zvolena do vzoru dieva, ktery navozuje
,vesnicky“ styl. Dale kladné& hodnoti libivou fotografii receptu a v neposledni fadé takeé

komise ocenila napad graficky zpracované ryby u daného receptu.

Uchazec¢: MEDIA AGE s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 100 %
BodU ziskanych v dané kategorii: 5

Komentar komise: Jako nejvhodnéjSi byla hodnotici komisi vybrana fotokucharka od
Uchazete MEDIA AGE s.r.0., ktera ziskala maximalni pocet bodd. Komise kladné hodnoti
korelaci kucharky s dalSimi navrhy Uchazece, libivy a Cisty design a také skvéle zvoleného
kuchafe s jeho podobiznou ve fotokucharce, Jifiho Hilgarda, ktery zaru€uje kvalitu. Komise
se také kladné vyjadfila k ilustraci nad receptem, ve které najdeme vSechny potfebné

suroviny k pfipravé pokrmu.

Uchazeé: ImperialMedia s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 60%

Bodu ziskanych v dané kategorii: 3

Komentar komise: Podobné jako u uchazeée MOTYL MEDIA s.r.o. neni dominantou logo
Ryba na talif, nybrz jina postava. V tomto pfipadé se jedna o fiktivni postavu vodnika. Napad

vizualu kucharky je kreativni, ovéem nehodi se pro tento projekt a plsobi na fotokucharce

spiSe jako pohadkova knizka.



Uchazeé: YEZEDE s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 60%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 3

Komentar komise: Komise nebyla pfilis pfesvédCena designem, napadem ani fotografiemi.

Uchaze€ poskytl nedostatek ukazek, aby komisi utvrdil o opaku tohoto nazoru.

Uchazed: Everesta s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 3,5

Komentar komise: Hodnotici komise velmi pozitivné ocenila celkovou ilustraci, ktera je hrava
a dynamicka. Ukazované stranky vSak pokracuji v duchu souCasné kampané. Tmavé Casti u

vizualu receptu plsobi jako ,spalena“ ryba.

Uchazeé: grey dot s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 3,5

Komentar komise: V tomto pfipadé hodnotici komise vyzdvihla napad okolnich list v receptu,
jednoduchy a libivy design a také viozené postupové fotografie — filetovani. Negativné

hodnotila komise nedokon&ené navrhy.

5% Navrh kalendare

Uchazeé: MOTYL MEDIA s.r.o

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 90 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 4,5

Komentar komise: Navrh nabizi bizarni pfedni stranu, ktera ale dokaze zaujmout. Zajimaveé
a originalni zpracovani jednotlivych zpracovani je doplnéno o navrh doporuceni ve formé
razitka. Fotka je na stranku chytfe vloZzena a navrh byl hodnocen srovnatelné dobry

s nejlepSim navrhem.



Uchazeé: Promotion factory CR s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 3,5

Komentar komise: UchazeC zvolil doplnéni do kalendare dobfe vypadajicich ikon a velmi
chytré je barevné rozliSeni dle jednotlivych druht ryb. RozlozZeni je klasické a je pozitivné
hodnotici komise reagovala na pfidani tip obsahujici zajimavost, nicméné pFedni strana

kalendare pusobi velmi chladné.

Uchazeé: Olmer ad s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 60 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 3

Komentar komise: Nabidka Uchaze€e nabizi profesionalni vzhled a dobfe feSena loga a
oznaceni v dolni ¢asti kalendare, ktera z(istava permanentné. Nicméné verze s rybami je

velmi védecka, a ne moc pfitazliva na pohled.

Uchazec¢: BEDNA FILMS s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 40 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 2

Komentar komise: Uchaze€ nezvolil zcela vhodny font, protozZe jej Ize pfecist jen stézi. Byly
ale vybrany poutavé fotografie, nicméné je obrazek ryby nevhodné umistén takze pfesahuje

do fotografie receptu samotné. Pfestoze se pozadi vcelku hodi, ptusobi chladnym dojemem.

Uchazeé: MEDIA AGE s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 100 %

Bodu ziskanych v dané kategorii: 5

Komentaf komise: Nejlépe hodnoceny navrh kalendare. Libivy a barevné pro oko pfijemny
navrh kalendafe obsahujici moderni design. Zaroven je zde dobfe umisténa také povinna
publicita. Skvéla barevna kombinace a recept zasazeny uprostfed stranky je vyrazny a

upouta.



Uchazeé: ImperialMedia s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 50 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 2,5

Komentar komise: Pfedni strana navrhu kalendare je pomérné Spatné zasazena. Je poutava
a nabizi jasnou spojitost s celou Uchaze€em navrhovanou kampani v€etné jasné spoijitosti
s CR., Prestoze jsou jednotlivé stranky graficky vyvazené, prace s ostrosti fotky pusobi

zmatecnym dojmem a cely navrh je pomérné infantilni.

Uchazeé: YEZEDE s.r.o

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 80 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 4

Komentar komise: Ackoliv je fotografie a celkové zpracovani pfedni stranky pro kalendar
zdafrilé a na jednotlivych strankach je dostatek mista na recept, kalendar pusobi temnym

dojmem a neni pfilis pfitazlivy.

Uchazeé: Everesta s.r.0.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 60 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 3

Komentaf komise: Navrh je pomé&rné moderni a nabizi hezky kreslené obrazky, ale je zde

malo prostoru na recept, ktery v ostatnim hodné zapada.

Uchazed: grey dot s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 90 %

Bodu ziskanych v dané kategorii: 4,5

Komentaf komise: Nabidka byla komisi hodnocena velmi pozitivné. Obsahuje skvélou
uvodni stranku a nabizi dobré a smysluplné rozlozeni i jednoduché a snadno pochopitelné
ikony. UchazeC rovnéz zvolil dobrou barevnou kombinaci a nabidka je svymi kvalitami

srovnatelna s nejvhodnéjsi nabidkou.



15 % Navrh kratkych videi

Uchazeé: MOTYL MEDIA s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 60%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 3

Komentar komise: V této ukazce nejsou videa ve formé klasickych storyboardl, nybrz v
textové formé. U predlozené ukazky videa neni prostiedi a grafika libiva. Jako tomu bylo i u
navrht kucharek, i v tomto pfipadé narazime na vyhody a nevyhody vizualizace znamé

osobnosti jako ambasadorky — Lindy Rybové.

Uchazeé: Promotion Factory CR s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 90%
BodU ziskanych v dané kategorii: 4,5

Komentaf komise: Hodnotici komise kladné klasifikovala napad s uvodnim pohledem na
ingredience, kterych bude béhem vafeni potfeba. Komise také pozitivné hodnotila Cisty
design, uhel nataceni formou ,pohledu shora® a jasné instrukce u kterych se pozorovatel

neztrati. Navrh byl hodnocen jako jeden z nejlepSich v dané kategorii.

Uchazeé: Olmer ad s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 3,5

Komentar komise: V tomto pfipadé neni pfibéh detailngji popsan. Pfesto komise kladné

hodnotila zvolené prostfedi, fotografie a zabéry.

Uchazeé: BEDNA FILMS s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 3,5

Komentar komise: Navrhy video receptl jsou zasazeny do pfibéhld. Tento napad je osobity,

ovSem pro naSe potfeby jsou Zadouci spiSe jasné a uderné postupy pfi vaieni, nikoliv



detailngjSi pfibéh ¢&i pusobeni na emoce. Komise kladné hodnoti navrh rdznorodych

tematickych mist.

Uchazeé: MEDIA AGE s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 100%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 5

Komentar komise: Hodnotici komise klasifikovala tohoto uchazece s nejvys§sim poétem bodd,
a to pfedev§im za propracovany storyboard, ve kterém bylo idealné zvolené prolnuti uhlu
nataceni formou ,pohledu shora®, voiceoveru, kuchare Jifiho Linharta, a doplriujicich zvuku.

Tento Uchaze¢ také pocital s celkovym moodboardem, ktery perfektné zapada do koncepce.

Uchazed: ImperialMedia s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 60%
BodU ziskanych v dané kategorii: 3

Komentar komise: Stejné jako u mini kuchafek nevnima hodnotici komise dominantu loga
Ryba na talif, nybrz jiné postavy. V hlavni roli je zde vodnik, ktery uvadi celé vareni ve

fotokucharce. Kuchar za€ina v zelenych rukavicich s bambulkami.

Uchazeé: YEZEDE s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 0%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 0

Komentar komise: Ukazky kratkych videi u tohoto uchazece chybéli, a proto nemohla komise

ucastnika hodnotit.

Uchazeé: Everesta s.r.0.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 30%

Bodu ziskanych v dané kategorii: 1,5



Komentar komise: Komise kladné klasifikovala vhodné zvolenou komunikaci s Pfemkem
Forejtem a Janem Vorelem, ovSem navrh neni graficky zpracovan a je jen popsan textovym

scénarem.

Uchazeé: grey dot s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 90%
Bodul ziskanych v dané kategorii: 4,5

Komentar komise: Komise kvituje hezky zpracovany a promysleny storyboard. Uchazed
pocita i s celkovym moodboardem, ktery odpovida projektu Ryba na talif. Celkové vyznéni je

pfijemné a decentni.

10 % Navrh revitalizace webovych stranek

Uchazeé: MOTYL MEDIA s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 80 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 8

Komentaf komise: Moderné zpracované stranky s napaditym menu, kladné komise také
hodnotila prokliky a kompozici video navodu. Méné vhodné byly vnimany nékteré fotografie

ambasadora, kdy napfiklad drzi n(z v nevhodné pozici.

Uchazeé: Promotion Factory CR s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 60%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 6

Komentar komise: Pozitivné byla hodnocena barevna stylizace webu a jeho pfivétivost.
Zaroven ale pusobi do urcité miry jednolité. Logo zanikéa v barvé listy nabidkového menu.

Celkové plsobi menu nepfehledné.



Uchazeé: Olmer ad s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 100 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 10

Komentar komise: Nejlépe hodnoceny navrh obsahoval sympatické zpracovani stranek v
barvach loga kampané, logické menu vCetné zalozek s prokliky na volby. Pozitivné byla
komisi hodnocena selekce receptll. Navrhovana vizualizace webu navic obsahovala kvalitni

foodstyling chutné vypadajicich pokrma.

Uchazeé: BEDNA FILMS s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 10 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 1

Komentar komise: K posouzeni byl dodan pouze navrh uvodni stranky webu bez konkrétni
specifikace skladby a funkci. Samotny navrh stranky sice plsobi poutavé, ale hodi se spise

ke svazu rybail, nezli k propagaci pozitivnich dopadl konzumace ryb na organismus.

Uchazeé: MEDIA AGE s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 70%
Bodu ziskanych v dané kategorii: 7

Komentaf komise: Svézi design navrhu webovych stranek, ktery je vkusné doplnén
fotografiemi. Komise zarover kladné hodnotila moznost proklik( na podsekce. Negativem je,

Ze mmezena nabidka menu nepusobi uzivatelsky privétive.

Uchazed: ImperialMedia s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 15 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 1,5

Komentar komise: Navrh revitalizace vychazi zcela z puvodnich stranek pouze s pfidanim
novych funkci. Méné pfijemné plsobi také erny podkres a nevhodné je vnimana i fotografie

odkazujici na recept smazenych rybich prstu.



Uchazeé: YEZEDE s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 50 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 5

Komentaf komise: Pfedstaveny koncept navrhu menu s podnabidkovou listou je
nepiehledny. Vzhledem k volbé doplnéni stranek o mnoho kreseb ryb se stranky stavaji

velmi chaotické.

Uchazed: Everesta s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 20 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 2

Komentar komise: Navrh zcela nespecifikuje rozlozeni menu. Graficky koncept je nepoutavy

a v porovnani s nejlépe hodnocenym navrhem malo zdafily.

Uchazeé: grey dot s.r.o.

Procentualni hodnoceni v daném kritériu: 30 %
Bodu ziskanych v dané kategorii: 3

Komentar komise: Navrh velmi kopiruje puvodni stranky, je zde patrna pouze obména
pfidanim novych zalozek/funkci. V porovnani s ostatnimi navrhy revitalizace webovych

stranek hodnotila komise tento navrh jako malo napadity.

Jako vitézny Dodavatel byla na zakladé hodnoceni vybrana spole¢nost Olmed ad s.r.o.
s nabidkovou cenou 1 954 240 K¢é bez DPH.

Na dalSi strané: Hodnotici tabulka (zdznam z bodového hodnoceni komise)



Navrh

Navrh vizualu Navrh Navrh Navrh Navrh webovych S
pof. body za kampané body za sloganu body za |fotokuchafky | body za kalendédfe | body za kratkych body za stranek bodyza |—
tislo Uchazeé CENA cenu (20%) kvalitu (15%) kvalitu (5%) kvalitu (5%) kvalitu | videi (15%) | kvalitu (10%) kvalitu

1 PROMOTION FACTORY 1963 225,00 K&| 14,29 70 14 70 10,5 80 4 70 3,5 90 13,5 60 6 65,79
2 MEDIA AGE 1941 765,00 KE| 14,44 60 12 70 10,5 100 5 100 5 100 15 70 7 68,94
3 BEDNA FILMS, s.r.o 2310800,00K¢| 12,14 40 8 40 6 70 3,5 40 2 70 10,5 10 1 43,14
4 Everesta, s.r.o 2 673 550,00 K¢| 10,49 60 12 20 3 70 3,5 60 3 30 4,5 20 2 38,49
5 |greydots.r.o 934 875,00 K| 30,00 10 2 30 4,5 70 3,5 90 4,5 90 13,5 30 3 61,00
6 ImperialMedia s.r.o 1811187,86 KE| 15,49 70 14 50 75 60 3 50 2,5 60 9 15 1,5 52,99
7 MOTYL MEDIA s.r.0 2299500,00 KE| 12,20 80 16 80 12 80 4 90 1,5 60 9 80 8 65,70
8 Olmer ad, s.r.o 1954 240,00 KE| 14,35 100 20 100 15 80 4 60 3 70 10,5 100 10 76,85
9 |YEZEDEs.r.o 1498 600,00 K¢| 18,71 30 6 20 3 50 2,5 80 1 0 0 50 5 39,21




Seznam dokladu, kterymi vybrany Dodavatel prokazoval kvalifikaci:

- Vypis z obchodniho rejstiiku

- Potvrzeni o neexistenci dafiovych nedoplatkll vydané Finanénim ufadem pro hlavni

mésto Prahu

- Potvrzeni o neexistenci nedoplatkll na pojistném a socialnim zabezpeceni vydané

Prazskou spravou socialniho zabezpecéeni

- Vykazy zisku a ztraty pro roky 2016, 2017 a 2018 prokazujici splnéni ekonomickych

kvalifikaénich kritérii

- Vypis z evidence rejstfiku tresta fyzickych osob

- Vypis z evidence rejstfiku trestl pravnickych osob

V Praze dne 25. 11. 2019

Mgr. BcA. Adam Homolka

Zarizeni sluzeb MZe s.p.o.



