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MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI
g Pisemna zprava zadavatele

dle § 85 zakona &. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach, ve znéni pozdéjsich predpisl (dale
jen ,zakon")

Nazev verejné zakazky: Uzavieni ramcové smlouvy na zaji$téni komplexniho marketingového servisu
vztahujiciho se ke komunika&nim kampanim MZe v roce 2013

Evidenéni ¢islo/spisova

znacka verejné zakazky: 184081/2012-MZE-11110

Druh vefejné zakazky:  Vefejna zakazka na sluzby

Forma zadavaciho

fizeni: Zjednodus$ené podlimitni Fizeni dle § 21 odst. 1 pism. f) zakona

Limit vefejné zakazky: 2 000 000 K& bez DPH

1. Zakladni identifika¢ni Gdaje zadavatele

Zadavatel ve smyslu zékona: Ceska republika — Ministerstvo zemedalstvi
Pravni forma: Organizaéni slozka statu, kéd 325
Nazev zadavatele: Ceska republika — Ministerstvo zemeédalstvi
Odbor komunikace
Odbor:; Odbor komunikace
Sidlo: Praha 1, T&snov 17, PSC 117 05
IC/IDIC: 00020478/neni platcem DPH
' Osoba opravnéna jednat jménem zadavatele: | Ing. Katefina Béhmova
' Kontaktni osoba ve vécech technickych: Mgr. Lucie Nadvornikova
Profil zadavatele: http://eagri.cz

2. Popis predmétu vefejné zakazky

Predmétem pinéni vefejné zakazky je uzavieni ramcové smlouvy na zajiéténi komplexniho marketingového
servisu na zakladé Komunikaéni strategie Ministerstva zeméd&lstvi v roce 2013.
a) navrh komunikagnich kampani k vybranym tématim na zakladé Komunikaéni strategie Ministerstva
zemédelstvi
b) organizace komunikaénich kampani (personalini zajisténi, zajisténi logistiky, vyroba POS materialt)
c) graficka vizualizace kampani (navrh grafiky a kompletni predtiskova pfiprava)
d) vyroba darkovych predmétl a ocenéni
e) nakup inzertniho prostoru, navrh a realizace grafické podoby inzerce
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MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI

3. Cena za hodinové agenturni nakiady sjednana ve smlouvé éini: 350 K& bez DPH

4. Identifikacni Gdaje vS8ech uchazecu a jejich nabidkova cena

Cislo Obchodni firma/nézev/jméno, pfijmeni IC/RC/datum narozeni I
nabidky | dodavatele/zajemce dodavatele/uchazed Nabidkova cena v K&
bez DPH
1 Bonefarita WS s.r.0.; Kulturni Olomouc o.p.s. | 27809714 550
28596358
2 COMTECH Group, spol. s.r.o. 44005130 700
3 Millennium CZ s.r.o. 25740067 350
4 Comunica, a.s 27216187 900
5 Omnimedia s.r.o. 26458055 450
6 Fox Hunter, s.r.o. 27936325 233 000
7 KUKLIK.CZ, s.r.o. 24667625 800
8 SENS s.r.0. | 47121963 333

5. ldentifika¢ni udaje zajemcu €i uchazeéu, ktefi byli vylouéeni z udasti v zadavacim fizeni
s uvedenim davodu vylouéeni.

Obchodni firma nebo nazev: | Fox Hunter, s.r.o.
Sidlo: Pfemyslovska 211, 130 00 Praha 3
Pravni forma: Spolegnost s ruéenim omezenym
IC: 27936325
DIC: CZ27936325

V zadavaci dokumentaci pro vyse uvedenou vefejnou zakazku zadavatel pozadoval uvést cenu za hodinové
agenturni naklady. Nabidka spole¢nosti Fox Hunter, s.r.o. uvedeny poZadavek nespliiovala, protoze ve
smlouveé obsahovala nékolik hodinovych sazeb za rizné &innosti agentury, a proto byla z tohoto kritéria
neporovnatelna s nabidkami ostatnich uchaze¢ul. V pfipadé nejasnosti se mohl uchazeé obratit na Zadavatele
s dotazem nebo vyuzit Dodateénych informaci &. 1, které byly zvefejnény na profilu zadavatele dne 11. 12.
2012 a které se mj. tykaly stanoveni ceny.

Vzhledem k vy$e uvedenému hodnotici komise vyfadila tuto nabidku pro nespin&ni pozadavkl ve smyslu
§ 76 odst. 6 zékona a zadavatel musel uchazede z dalsi utasti ve zjednoduseném podlimitnim fizeni vylougit.

6. ldentifikacni udaje uchazecu, ktefi byli vylouéeni z uéasti v zadavacim fizeni ve smyslu ust. § 77
odst. 6 zakona z toho duvodu, ze jejich nabidka obsahovala mimoradné nizkou nabidkovou cenu.

Nebyl vylou¢en zadny uchazed.

2 (celkem 4)



’
)

’
.%Q t}‘ -,
s

MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI

7. Identifikacni idaje vybraného uchazeée, pfipadné uchazeé, je-li smlouva uzavirana s vice
osobami na strané uchazece

Obchodni firma nebo nazev uchazede: Millennium CZ s.r.o.

Sidlo; Borivojova 2421/17, 130 00 Praha 3
IC: 25740067

DIC: CZ25740067

8. Oduvodnéni vybéru nejvhodnéjsi nabidky vEetné udaje, jaka ¢ast verejné zakazky ma byt pInéna
prostrednictvim subdodavatele.

Nabidka uchazece Millenium CZ s.r.o. byla hodnotici komisi ohodnocena jako ekonomicky nejvyhodnégjsi a to
na zakladé posouzeni jednotlivych dil¢ich kritérii.

Dilci kritérium €. 1 - Hodinové agenturni naklady bez DPH

V ramci tohoto dil¢iho kritéria Zadavatel hodnotil nabidkovou cenu za hodinové agenturni naklady za splnéni
predmetu vefejné zakazky bez dané z pfidané hodnoty. Vitézny uchazeé nabidl 2. nejnizsi cenu.

Dilgi kritérium &. 2 - Kvalita zpracovani pfipadové studie

V ramci tohoto dil¢iho kritéria zadavatel hodnotil kvalitu zpracovani pfipadové studie: Navrh komunikaé&ni
kampané ,Svétovy den vody 2013“. Pfipadovou studii pro Ugely tohoto zadavaciho fizeni mé&l byt navrh
komunikaéni kampané ke Svétovému dni vody 2013 jako alternativa k pfedchozim pojetim kampané.
K vypracovani navrhu bylo mozné vyuzit informace a logo na oficialnich strankach Svétového dne vody
www.unwater.org. Rok 2013 je vyhlaSen OSN rokem pro vodni spolupraci (,International Year of Water
Cooperation“) a na toto téma bude také zaméien Svétovy den vody. Uchaze& mé&l navrhnout format soutéze
(Cesky nazev soutéZe, pravidla, vékové kategorie — jedna nebo vice skupin z primami cilové skupiny,
tematicke kategorie — v jaké nebo jakych &innostech se bude sout&zit. Uchazed mohl navrhnout nové
kategorie nebo inovovat kategorie stavajici; zplisob hodnoceni; formu ocenéni vitéz(), konkrétni zplsob
zajiSténi publicity pro souté, zplsob prezentace nejlepsich vystupll ze soutdZe, &asovy harmonogram
soutéze, navrh alokace finan¢nich prostfedkdl na jednotlivé &asti kampané, 1 graficky navrh plakatu nebo
inzerce (format A4, barevnost 4/0). Zadavatel nepfedpokladal k zajisténi informovanosti o sout&zi vytvoreni
nové webove prezentace. Kampari bude prezentovana v ramci webovych prezentaci portalu eAGRI.

V ramci tohoto diléiho kritéria zadavatel hodnotil zejména: komplexnost pfipadové studie; originalitu a
kreativitu pfipadové studie s ohledem na specifika preferovanych cilovych skupin; optimalnost a efektivnost
vybranych komunikagnich nastroju vzhledem k jejich schopnosti zasahnout co nejvétsi pocet osob z cilovych
skupin; efektivitu alokace finangnich prostfedkl; optimalnost &asového harmonogramu navaznosti
jednotlivych aktivit.
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MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI

Vitézny uchazeé predloZil komplexni piipadovou studii, ve které navrhl zcela novou a originalni formu
soutéze, ktera dobfe koresponduje s tématem ,spoluprace" letosniho ro&niku. Také navrhy na zajisténi
publicity, alokace finan¢énich prostfedkl i dasové rozvrzeni souté?e byly zpracovany na vysoké Urovni.
Pripadova studie vitézného uchazede byla hodnocena jako 3. nejlepsi.

9. Oduvodnéni pouziti soutézniho dialogu, jednaciho fizeni s uverejnénim nebo jednaciho fizeni bez
uvefejnéni, pokud zadavatel takovou moznost vyuzil.

Zadavatel tento zplisob nepouzil.

10. Duvod zruSeni zadavaciho fizeni, bylo-li zadavaci fizeni zruseno.

Zadavaci fizeni nebylo zruseno.

Ing. Kafgefina Béh oV4
feditelka Odboru k¢munikace - 11110
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